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从商业角度来看，“谷子经济”

无疑是一个充满潜力的新兴市场。

商家们敏锐地捕捉到了年轻人的需

求，纷纷推出各种限量版、定制版产品，以此刺

激消费欲望。然而，这种繁荣背后是否隐藏着

泡沫？当热潮退去，这些“谷子”又将何去何

从？这些问题同样值得深思。

对投资者而言，“谷子”热既是新消费时代

的重要风口，也是检验市场嗅觉与风险把控能

力的试金石。多家券商发布了相关研报，认为

其未来市场规模可期。

谈及未来走向，浙商证券分析师马莉认

为，对于上中游运营公司而言，与IP产业链紧

密结合，成为IP衍生开发的参与方，为消费者

提供更多差异化体验，方能在激烈竞争中脱颖

而出；对于生产商和零售商来说，拥有广泛零

售渠道的公司或品牌有望在初期阶段占有更

多优势。但从中长期来看，核心竞争力将回归

产品开发及选品能力，最终落脚到差异化产品

的供给上来。

“谷子”热的背后离不开IP的价值。近年

来，《原神》《黑神话：悟空》《狐妖小红娘》等国

产IP周边也成为“谷民”眼中的热门“谷子”。

当前，IP保护成为行业健康发展所面临的关键

问题。“正版和盗版产品价格相差较大。巨大

的成本差异还是会刺激某些商家盗用一些经

典的IP形象生产相关的产品。这类侵权产品

不仅消费者难以识别，版权方维权也存在困

难。”方盈赢表示，随着市场的发展，还是需要

出台更加细化和规范化的管理措施，约束经营

主体的行为。同时，也要鼓励国内二次元内容

的创新和发展，打造更多优质的国产IP，推动

“谷子”消费健康可持续发展。

未成年人“吃谷”，还要谨防消费陷阱。近

日，中国消费者协会呼吁广大家长对孩子加强

反电信网络诈骗知识教育；提醒未成年消费者

要适度消费、理性消费；倡导经营者加强行业

自律，网络平台压实主体责任，清理诱导冲动

消费、网络诈骗等相关信息；呼吁相关监管部

门对谷圈中存在的违法违规行为进行严厉打

击，确保消费者的合法权益不受侵害。

来源：《经济日报》

““谷子谷子””热潮来袭热潮来袭
二次元时代的消费狂潮与文化重塑二次元时代的消费狂潮与文化重塑

在近年来出现的消费新业态中，“谷子”以其独特的魅力迅速成为消费领

域新焦点，不仅点燃了资本市场的投资热情，也为传统商圈注入了全新的活

力与生机。“谷子”热传递了年轻人的个性化表达和社交需求，他们不再仅仅

满足于基本物质需求，也选择非同质化的消费模式，希望在消费过程中“悦

己”，把“情绪价值”拉满。然而，在这股热潮的背后，同样潜藏着许多隐患。

我们不能否认这种文化现象的魅力，但更应重视如何在享受其带来的乐

趣的同时，引导年轻人理性消费、提升文化素养，才是维持

这场热潮可持续发展的关键。

如今，“谷子”热的线下商业业态也初具

雏形，“‘谷子店’进入老商场”成为商场二次

元营销的新话题。在一些社交平台搜索北京

“谷子店”，就能发现不少网友总结的线下“谷

子店”购物攻略等。

每到周末，不少年轻人就会结伴前去搜寻

心仪的“谷子”。“95后”资深“谷民”赵艺穜表

示，前几年只有在漫展上才能买到“谷子”，其

他时间在线下很难见到，但最近几年商场到处

都能看到“谷子店”，“谷子”火起来了。

北京西单华威大厦商场经常举办二次元

空间市集等活动，几十个摊位展示着各类动

漫IP的卡牌、贴纸、徽章等周边产品。华威大

厦负责人史长征表示，市面上不少“谷子店”

最早是从线上起家，现在逐步转到线下，与商

场转型的思路不谋而合。2024年二次元业态

集中的商场三层整体销售额翻番，商场整体

客流也实现了增长。

随着“谷子”热的不断蔓延，线下商业模

式也逐渐演变，传统商圈纷纷开始加入这一

消费赛道，线下“谷子店”在各大商场悄然兴

起。这些以二次元文化为背景的商店逐渐成

为年轻消费者新的打卡圣地。从漫展上的一

隅走向大众市场，这意味着二次元文化的消

费价值正被重新定义。商场负责人也透露，

经过一段时间的运营，这些店铺带来的销售

额已翻倍，商业活力不断上升。

但在热潮下也伴随着挑战，许多商家都

面临着同质化的问题。如何能够脱颖而出，

吸引更多的年轻消费者，成为了各大“谷子

店”经营者亟需思考的问题。方盈赢教授也

对此表示，长期的生存与发展需要更多独特

的经营理念与设计，而不是盲目跟风。

对于投资者来说，“谷子”热不仅是新消

费时代的催化剂，还能考验着他们的市场敏

感度。尽管市场前景良好，但也需保持警惕，

因为核心竞争力终究是要落到产品的独特性

质上来。众多的“国谷”IP，如《原神》《黑神

话：悟空》等也在不断激发着市场的热情，随

着“谷子”的发展不再只依赖于“舶来品”，更

是展示了国产内容的价值。

“谷子”一词源于二次元文化，是英文Goods

（商品）的谐音，特指基于漫画、动画、游戏、偶

像、特摄等内容IP衍生出的周边商品，如徽章、

海报、卡片、挂件、立牌、手办、娃娃等。近年来，

“谷圈文化”在年轻消费者中掀起热潮。

艾瑞数据显示，2023年，我国二次元及其衍

生市场规模达2219亿元，其中周边及衍生市场

占据1024亿元的份额。在用户群上，截至2023

年，中国泛二次元用户规模已突破5亿人，未来

年龄较小的“00后”将成为推动二次元用户增长

的主要力量。

在众多的“谷子”产品中，最受欢迎的当数

徽章，也就是“谷圈”里所说的“吧唧”。别看它

只是一枚小小的铁皮徽章，均价几十元左右，但

一些热门IP的徽章价格可达上百元，如果是稀

有限量款价格可能飙升至上万元。米哈游《原

神》“吧唧”仅天猫旗舰店，就有多款产品的销量

在10万件以上，有的甚至达到30万件以上，单

店“吧唧”销量更是突破500万件。同时，为了更

好展示自己购买的“谷子”，不少年轻人还会购

买一款名为“痛包”的装备，通过包外侧的透明

夹层展示各式各样的徽章和玩偶及周边。

北京工商大学经济学院副教授方盈赢表示，影

视剧、游戏等周边产品能够陪伴自己并进入生活场

景，其本质是IP角色给年轻人带来的持续的情绪价

值。此外，“吃谷”行为还具有一定的社交属性。

年轻人对情感寄托的需求。在快节奏、高压

力的生活中，他们需要一个出口来释放自己的

情感和创造力。而“谷子”正是这样一个出口，

让他们能够在繁忙的生活中找到一丝慰藉。应

该看到，“谷子经济”的兴起也反映出了年轻人

对于个性化和独特性的追求。在这个多元化的

时代，他们渴望通过不同的方式来展现自己的

个性和态度。而“谷子”正是这样一

种方式，让他们能够找到属于自己

的归属感。
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