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牵手“星”财经 惠百姓民生

整花活整花活，，狂摇人狂摇人
这届文旅局都这届文旅局都““疯疯””了了？？
引流大战鏖战正酣引流大战鏖战正酣各地文旅与网友各地文旅与网友““双向奔赴双向奔赴””

最先出手的是广西文旅，11位广

西南宁“砂糖橘”小朋友勇闯哈尔滨

后，广西“老表”选择以最朴素的方式

答谢东北“老铁”对“小砂糖橘”的热

情照顾：赠送3车砂糖橘和8车沃柑。

近200吨的情谊跨越4000公里

直达哈尔滨，陪“qiě”向来不输人的

黑龙江随即回赠了10万盒优质抚远

蔓越莓，一段双向奔赴的“南北热恋”

就此修成正果。

“小砂糖橘”的流量效应迅速为

广西带来了水果的销量变现，地方

特色水果订单明显增多。据媒体报

道，百色市1月 5日以来，砂糖橘从

每日平均出货量100多吨增长至每

日 200 多吨；来宾市自“小砂糖橘”

热点以来，完成砂糖橘销售超26万

吨；崇左市1月 9日、10日销往东北

地区的砂糖橘和沃柑电商销售额

达50吨左右……

你以为这就结束了吗？不！在

网友还震惊“黑龙江居然有蔓越

莓”而开始“特产大摸底”时，广西

已打出了文旅的“水果招牌”，推出6

条“炫”果旅游线路，持续为南北CP

提供“售后”。

没有执着于传统山水宣传的广

西文旅，通过“小砂糖橘”热点事件抢

得先机，在一众地方文旅中率先“偷

塔”，被不少网友称为“出手即巅峰”。

在“尔滨效应”和网友的持续喊

话下，各地文旅部门纷纷下场。

第一个“疯”的是河南文旅。1月

9日，“河南省文化和旅游厅”官方账

号一天内狂发视频24条，四天发布

112条，疯狂晒出自己的文旅资源。

“键盘带火星”的不止河南文

旅。“山河四省”迎来“梦幻联动”，在

河南文旅的“题海战术”下通宵发视

频响应，暗地里主打一个“不服”。其

中，“河北文旅”一度日更75条短视

频，力图以“量变”引起“质变”。

在发力宣传中，各地文旅主打一

个“听劝”。例如，有网友建议河北省

文旅厅官方短视频账号“河北旅游”

改名：“不然都搜不到。”随后，该账号

火速申请改名为“河北文旅”。

多地文旅还请来明星“老乡”为自

己“站台”。例如，内蒙古文旅搬出“凤

凰传奇”玲花宣传，湖北文旅喊来了朱

一龙，河南文旅请王一博录制宣传视

频，河北则请来赵丽颖站台，等等。

一些地方文旅活用起 IP 资源。

例如，在网友的喊话下，吉林文旅搬

出了《盗墓笔记》中的张起灵；河南洛

阳连夜换上了“飞鱼服”，演绎“公主

回城，钻石相赠”。

线上热闹，线下也热闹，多地文

旅部门还上演“你来我往”，亲自到哈

尔滨展示当地特色，花式揽客。例

如，四川文旅在冰雪大世界献上了绝

活川剧变脸；丹东市文旅局局长则现

身哈尔滨中央大街，为游客现场免费

派发丹东草莓；呼伦贝尔市阿荣旗文

旅局工作人员在哈尔滨街头将马头

琴作为礼物送给现场幸运游客。

引流大战的背后自然是经济大战。

2023年初，各省份公布年度发展目标时，

不约而同将振兴文旅产业作为拼经济和

稳增长的重要任务之一。年底检查作

业，多地出现文旅赛道超车、文旅赛道领

跑的现象。安徽全年接待国内游客8.48

亿人次，收入8510亿元，恢复率远高于全

国平均水平；福建文旅经济总产值1.38

万亿元，实现文旅经济增加值5458亿元，

预计占GDP比重在10%左右。还有淄博

烧烤、洛阳汉服、贵州村超等轮番刷屏。

2024年初哈尔滨火爆出圈，多地文

旅局长又坐不住了，一场引流大战鏖战

正酣。“这波‘泼天的富贵’，我也想接一

点。”无疑是各地文旅的心声。那么在花

式整活下，成效如何？

河南、河北、山东、四川等地文旅官方

短视频账号粉丝已达百万级别。“各地文

旅局都疯了”“山东文旅 我姓东”“河北文

旅摇人了”等话题相继登上微博热搜，让

多地文旅收获了一波热度。无论是评论

区互动玩梗，还是文案风格魔性让人“一

看一个不吱声”，在这个冷冬，各地文旅无

疑是与全国网友们来了一场“双向奔赴”。

近年来，文旅消费迅速发展，游客的消

费逻辑也在不断变化。从夏天的如“淄”如

味到冬天的“滨”至如归，火出圈的旅游城

市让我们看到，以游客体验为中心，拼服

务、拼创意是当下文旅的重要内核。

于是，在各地网友的喊话和新媒体

的加持下，各地文旅“悟”了，开始用网友

喜闻乐见的形式展示当地特色文旅产

品。不仅收获了大量粉丝，也为天南海

北的网友营造了互动交流的氛围，真正

调动起网友的热情，让网友们在吐槽之

余也真心为当地文旅发展出谋划策。

这个冬天，无论是线上还是线下都是

热热闹闹的，一改前几年的冷冷清清，这

种“哪哪都有1亿人”的感觉真好！2024

年开年的热闹，也驱散了一些阴霾，即使

大家都知道，未来仍然充满着不确定性。

对于各地来说，从2023年初的全力

拼经济，到2024年的发疯拼文旅，背后有

一些东西确实发生了变化。

2023年，消费持续回升、出口下行、

投资增速回落，“三驾马车”的影响格局

显然已经起了变化。2023年前三季度，

消费支出对经济增长的贡献率进一步提

高至83.2%，消费的“主引擎”“压舱石”作

用越发凸显。

文旅消费是老百姓可感的宏观与微

观没有温差的领域，这让各地政府意识

到——改善营商环境，吸引招商引资，拉

动经济增长，原来可以“曲线救国”，文旅

就是最低成本的“杀手锏”。

对于文旅部门来说，卷是踏出保守

的舒适圈，与年轻人玩在一起。随着文

旅消费从传统景区走向街区，过去那种

“靠山吃山，靠水吃水”的上天赏饭吃的

好日子已经一去不复返。谁不渴望游客

如织的盛况，想办法卷起来，总好过被时

代抛弃的时候连声招呼都不打要好。

对于一个个在网上为文旅大战操碎

了心，当起“监工”和“军师”的普通人来

说，又何尝不是一次卷？大家希望卷出极

致性价比，卷出宾至如归的体验，卷出人

间烟火气，卷出家乡的发展步步向好……

卷，总比躺平好。至少，我们还在表

达着对美好生活的向往，想要活在热热

闹闹的每一个瞬间。

卷，总比躺平好 重塑文旅市场发展新趋势

多个文旅账号粉丝百万 花式“整活”能否有回报？

各地文旅开启整活“摇人”
主打一个“听劝”

广西文旅先出手
“小砂糖橘”变“小金橘”

20242024 开年以来第一个开年以来第一个

““上考场上考场””的的，，是各地的文旅部门是各地的文旅部门。。

““尔滨尔滨””的走红的走红，，一石激起了千层浪一石激起了千层浪，，不不

少网友开始操心自家文旅少网友开始操心自家文旅，，他们喊话文旅他们喊话文旅

局局““抄作业抄作业”“”“亮家底亮家底””，“，“整活整活””式比拼式比拼。。

压力来到了文旅局一边压力来到了文旅局一边。。面对网面对网

友们的热情催促友们的热情催促，，各地文旅部门如各地文旅部门如

何应对何应对？？

中新财经中新财经


