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龙湖璟宸天著实景图

从每一场交付，看30岁龙湖的坚持与创新！
大浪淘沙，善建者方能致远。

在地产行业逐渐回暖之际，交付力成为市场分化的分水岭——持续打造好产品、保

障品质交付，不仅是房企的核心能力，更是购房者是否愿意压上未来幸福的关键因素。

刚刚过去的6月，龙湖在合肥接连交付了两个项目，超千套住宅如期交付，整体满意

度高达90%。

不可否认，在保交楼的大幕下，能够如期交房，已配得上一张合格的答卷。而龙湖值得

一个高分成绩，因为在这场交付中，合肥楼市看到了龙湖30年来在产品上的坚持与创新。

“1年前为了购买龙湖光年，我卖了二套老房

子，摇了3次，才买到，我一直坚持只买龙湖光年，

除非光年卖完了，不然我就一直摇。”正在激动拿

房的李女士表示，原本觉得房子质量没问题就行

了，今天第一次见到家的全貌，感叹太出乎预期

了，从大门开始，就狂拍照，分享给出差在外的老

公，喜悦已经无以言表。“我的豪赌，赢了！”

龙湖光年是合肥高新区的一座近百万方

TOD综合体，从拿地初期在合肥就站稳了“高

端选手”的专业角色，以TOD开发模式，聚集总

部办公、天街旗舰、主题街区、智慧冠寓、高端

酒店、品质住宅六大复合业态，填补城西乃至

全城的高品质生活及消费空白。其住宅交付

的首日，就迎来了众多业主排队拿房。

归家路线第一步，就是赫然在目的定制化

大门，入口“黑白根”大理石立

面配合镜面水景，打造了酒店式

礼仪归家。走进园区大门，是水

院曲线、镜面跌水相结合的风雨

连廊，日光照在水面上，折射在

褐色的连廊上，一条金光闪闪的

归家路就此开展。通过连廊，这

才开始正式进入园区，让人有种

豁然开朗的感觉，一侧是绿岛嵌

入，林木倒影在水中，相互辉

映。再走近，可以听到潺潺的水

声，树阵如青山入怀，天光云景

徘徊，倒映水中变化无穷，步履之间感受到了风

雅的韵味，有种山水天工藏在园中的美感。

2017年，龙湖进驻合肥，七载时光，从土地

开发到品质兑现，逐步升级交付生活。在社区

园林打造上也是持续迭代升级，从“五重园林”

到“五维景观”再升级到龙湖景观美学体系

“美+”，从美妙风景、美好生活、美丽心灵三个

维度，为客户创造艺术之美、自然之美。

在龙湖的“美+”体系中，每一个元素，都富

有涵义，做到全方位的观赏美感，以及随着季

节变换呈现不同的景色，季季有景，季季景不

同。龙湖把居住空间尽可能地延伸到自然，打

造的是“人、建筑、环境”的共生，吃饭时，雨帘

会落在你面前；天晴时，阳光会射进房间，在这

样一个空间里，你与自然共生。

不同于在科创新区的龙湖光年，龙湖天璞位

于合肥东部的老城区瑶海区，所在土地不仅是集

合一城精粹的城市发展原点，亦是瑶海区老工业

基地重点改造区域，具有重要的历史保护价值。

目前我国的城市房地产开发，已经从增量

开发跨入了存量改造时代。城市更新将成为

城市发展的新增长点和发力点。从街区、社

区，到厂区、商业区，以及公园、城中村——城

市更新以改造升级的方式，让这些居民充满情

感和记忆的老旧空间，焕发出新的生命力，拉

动区域获得全新活力。

坚持“长期主义”，龙湖以改造工业遗址为

发起点，在开发天璞项目时，遵

循土地文脉，并以艺术更新的

手法赋予其全新的生命，激活

片区活力。龙湖在考虑二环

内的地理位置和客群偏好后，

结合南宋《四景山水图》，打造

了宋韵美学园林，营造了“穿

越一路繁华，回归桃源深处”的

归家之旅。

“现在的孩子都偏爱国风，

在这里，已经为我的孩子拍了

无数张照片了，还是乐不思蜀。”

站在宋韵水院的庭前，张女士笑

着翻看手机里的照片，一旁的女

儿还在庭院摆动着裙摆等待拍照。礼制府门结

合宋韵美学的水院和园林，映见东方风华，庭

院、树木倒影映在微波的水面上，轮廓若隐若

现，场景如诗画般。当你路过楼宇间，余光可以

瞥见青翠的绿，富有禅意的松与庭前荡漾的水，

精致地勾勒出超然世外的水墨丹青，整个空间

也由此抹上一层浓郁的地方人文色彩。再进入

园区，是“动静分离”的多元化全龄互动空间，游

戏、探索、健康、益智等主题场景，将美学文化

与现代潮流相融合，既有实用主义的设计观

念，亦有传统文化的审美韵味，展现了龙湖“定

制而不复制“的产品打造态度。

历经30年沉淀，龙湖在高品质产品打造上一直引导风潮。

2019年，龙湖在合肥滨湖区的第一个住宅项目紫云赋交付，吸引

众多同行观摩；2021年，龙湖景粼玖序交付，业主自发邀请媒体直播

宣传，一度成为包河区的交付天花板；2023年年初的龙湖璟宸天著交

付，开始了龙湖品质交付的又一年，6月底在合肥高新区的龙湖光年、

瑶海区的龙湖天璞住宅交付，更是满屏的自来水点赞，将龙湖的美好

交付推上了“热搜”。

在合肥，龙湖已

是备受认可的品质标

杆。2023 年，龙湖在

合肥相继落地了高定

产品“御湖境”“青云

阙“，进一步焕新人们

对美好居所的想象。

7月初，龙湖青云阙开

盘再度飘红，全城热

销 10 亿，成为高端生

活领航者。

龙湖的每一次拿

地，都是基于对城市的

解读，尊重每一块土地

的文化属性，在设计之

初洞察客户的需求，对

客户进行大量访谈，最

终呈现出业主喜爱的

作品。龙湖研发部秉

承“先打板再落地”的

研发策略，在全国设立

多个样板基地，并收集

多方意见，经过反复打

磨并应用到实际项目

建设中。

一路走下来，龙

湖持续在产品打磨、

景观营造等方面秉持

匠人精神，精益求精，

在交付高颜值、高品

质、绿色低碳的“新居

所”之外，打造“满意+惊喜”的“新家园”，建设基于“一个龙湖”生态

体系的“新生活”，满足当代人对美好生活的需求，将以新交心理念

从“交房子”延伸至“交生活”，交出一件又一件耀眼的作品。

龙湖在产品打造的坚守与创新，与公司经营稳健、安全，息息相

关：产品是经营稳健的基石，经营稳健则是持续产品匠心打造与创新

的“底气”。

在艰难考验的上半年，龙湖始终保持稳健的经营状态，财务安

全可靠。6月30日，克而瑞发布2023年1~6月中国房地产企业销售

TOP100榜单，TOP20房企中只有11家上半年销售额实现同比增长，

平均涨幅为13.1%。其中，龙湖1~6月累计销售额达到985.1亿元，

同比增长14.8%，上半年全口径销售排名位居行业第七，跃升一位。

此外，龙湖成为今年首个获国际评级机构惠誉上调展望的内房

上市公司，标普、穆迪均给予龙湖投资级评级，龙湖集团继续保持境

内外“全投资级”评级。

销售逐步回暖，财务持续稳健，在拿地上，龙湖坚守“长期主义”

战略，“围绕20个主力城市和14个机会城市布局，持续聚焦一二线高

能级城市。”

作为新一线城市，合肥正处于创新驱动发展、经济转型升级的

关键时期，龙湖以城市为基础，在“一个龙湖”生态体系下，围绕开

发、运营及服务三大业务板块，覆盖地产开发、商业投资、长租公寓、

物业管理及智慧营造等多航道，深度参与城市空间、服务重构。目

前龙湖在合肥地产开发23个项目、商业运营2座天街、长租公寓开

业17家冠寓门店、物业管理9大业态33个项目、智慧营造业务积极

发展中。未来，龙湖在合肥将带来更多有生命的空间，有温度的服

务，与人、与城市深度链接，与城市共进，为美好生活赋能。

“一个龙湖”与城共进

“超预期”品质兑现 升级交付生活

产品力进阶 匠心未来

龙湖光年实景图

定制而不复制 走可持续发展道路

龙湖天璞实景图

合肥样板基地实景图


