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亲子游或成暑期档“主力军”
随着天气渐热、暑假临近等因素影响日益明显，文旅市场将迎来

2023“暑期档”，出行需求再掀新高潮。据木鸟民宿CEO黄越表示，自

5月中旬以来，平台民宿预订便开始呈现增长势头，截至6月2日，木

鸟民宿暑期订单量已是2019年同期的3.3倍。

据同程研究院与腾讯TIM联合发布的文旅消费洞察数据显示，

18岁至25岁和45岁至55岁这两个年龄段的消费者未来出游意愿均

超90%，26岁至44岁消费主力人群的出游意愿也超80%。

同时，同程研究院首席研究员程超功表示，按照往年规律，暑期

前半段将主要以18岁至25岁的青年假期出行、毕业旅行等需求为主

导，7月中下旬至8月上旬将是亲子游的高峰时段。

在随机采访的几位学生和家长中，受访者均表达了暑期出行意

愿，一方面是为了劳逸结合，犒劳孩子一学期的辛苦学习，另一方面

是为了增长孩子的眼界，所谓“读万卷书行万里路”。

全联并购公会信用管理委员会专家安光勇表示，随着中高考的

结束，青年人将有更多的时间和机会进行暑期旅行，他们对个性化、

多样化的旅游产品和体验将有更高需求。

多景区推“沉浸游”迎合年轻群体
“结合暑期机票及度假线路的预售情况来看，文旅市场暑期旺季

将有不俗表现。从结构上看，亲子游需求会非常强劲，整个暑期旺季

的人群结构、消费结构等将回归正常。”诚如程超功所言，今年暑期文

旅市场火爆程度可期。

在此背景之下，全国多地纷纷围绕暑期文旅市场特征做好相应

准备，出台暑期促消费政策措施，进一步提振消费信心。在相关政策

指引下，多地景区景点积极创造新的消费场景，提升服务质量和游客

消费体验。例如，围绕暑期出行青年占据主体的趋势，多景区推出

“沉浸游”，以迎合消费需求，提振文旅市场新动能：天津数字艺术博

物馆利用数字技术，对经典艺术作品进行沉浸式呈现，为大众带来全

新体验；重庆璧山区秀湖公园推出古风沉浸剧本体验项目，游客以

“剧中人”完成任务的方式在景区游览；陕西华清宫景区举办花神海

选等活动，营造沉浸式唐宫节庆氛围。

王鹏表示，出于年轻人个性十足、社交需求强等特征，对深度文

化、体验游的需求更为旺盛，例如，主题市集、进行角色扮演、数字技

术等都是其较为感兴趣的形式。为此，各地不断上新消费新场景，推

出各种专题性质、主题性质的活动，也是为了更好迎合该消费群体的

诉求，类似的形式或消费场景也会越来越多。

多方参与支持文旅市场持续复苏
“今年以来，国内文旅消费复苏进度超预期，并呈现出行距离增

加，各年龄层消费意愿旺盛等特征。”程超功介绍，首先，平均出行距

离加长了30%左右；其次，不同年龄层人群的消费意愿都很强，特别

是一老一小的出游基本恢复，周末亲子游特别是学龄前儿童的周末

亲子游消费需求旺盛，一些优质亲子文旅产品预约火爆。另外，50岁

以上中老年群体的出游意愿最为强烈，直接带动了传统跟团游市场

的强劲复苏。

面对文旅市场消费快速复苏，程超功建议，住宿、文旅接待单位、

目的地需要互相协同，加速供给端的恢复，确保服务能力跟得上需求

恢复的节奏，在出游旺季应继续做好预约、疏导等前置工作，为人们

良好的出游体验保驾护航，为消费恢复增加信心。

另外，在王鹏看来，除了上述举措外，文旅市场产品和服务还应

顺应市场变化，利用好融媒体等多元化技术手段，进行有效宣传，打

造文旅资源的厚重感，以便提供更好更优质的服务。 《证券日报》

非法集资是一种严重的经济犯罪行

为，不仅会给个人和家庭带来巨大的经

济损失，还会对社会经济秩序和稳定造

成严重影响。为了加强对非法集资的防

范和打击，自6月起，安徽省开展防范非

法集资宣传月活动。

在宣传月活动开展期间，安徽省各

地、各有关部门、各银行保险机构将开展

丰富多彩的宣传活动，强化风险提示，揭

示涉非骗局，推进案例警示，普及金融知

识，引导人民群众提升防范非法集资的

意识和能力。

本次宣传活动聚焦重点领域，将对

打着科技创新、绿色转型、“一带一路”、

乡村振兴等“落实政策”旗号，利用元宇

宙、NFT、虚拟货币、数字藏品、“网上跨

境证券交易”等新概念的新型非法集资，

加强风险预警提示。

宣传方面，将大大拓宽宣传渠道，充

分发挥广播电视、报刊杂志、公交地铁移

动媒体等传统宣传阵地，发挥主流媒体

权威引导作用，全年开展常态化宣传。

强化线上线下宣传协同，积极拓展“两微

一端”、视频平台等新媒体渠道，针对重

点地区、重点领域、易感人群，开展差异化

宣传和精准投放。充分发动一线部门、网

格员、社区志愿者等基层力量，鼓励身边

人讲身边事。发挥电子显示屏、户外广告

牌、社区宣传栏、村镇大喇叭、学校课堂

等宣传媒介功能，增强宣传渗透力。

活动期间，安徽省将通过举办宣传

展览、发放宣传资料、开展宣传讲座等多

种形式，向群众普及非法集资的危害和

防范知识，让百姓了解非法集资的常见

手段和特征，掌握如何辨别和防范非法

集资的方法和技巧。

本次宣传月活动作为主题教育为民

办实事的重要举措，主动回应人民群众

关切，提升人民群众金融素养和风险防

范意识，走好新时代党的群众路线。

与此同时，安徽省还将加强对非法

集资的打击力度，加强对非法集资组织

和个人的监管和处罚，维护市场经济秩

序和社会稳定。

让我们一起行动起来，共同防范非

法集资，保护我们的钱袋子和家庭财产，

共同营造和谐稳定的社会环境。毛天润

安徽省防范非法集资宣传月正式启动

文旅市场“暑期档”即将开启
亲子游或成出行“主力军”

今年以来，我国文旅市场复苏势头强劲。随着2023年全

国高考开启，即将到来的以毕业旅行为开场的“暑期档”或将

再次掀起一波文旅消费高潮。

北京社科院研究员王鹏在接受采访时表示，即将到来的文

旅市场“暑期档”或将再次迎来爆发期，随着暑假到来创造的

“天时”，叠加青年人出于增加见识等考量，其或成为“暑期档”

出行的“主力军”。基于此情况，各地也适时上新旅游产品和

服务，以满足青年人的消费习惯。

中国市场监管部门近日公布了民生领

域的13个重大典型垄断案件。透过首批典

型个案，可以管窥今年中国反垄断行动释放

的新信号。

今年以来，中国市场监管系统开展民生

领域反垄断执法专项行动，目前取得阶段性

进展。专项行动公布的首批13个典型案例

中，5个案件发生在药品领域，8个案件发生

在公用事业及保险等领域。“上榜”主要原因

有：滥用市场支配地位，相关主体达成并实

施垄断协议，滥用行政权力排除、限制竞

争。从主体属性上看，案例中除了企业之

外，还包括两个行政单位，两起行政性垄断

典型案例分别出自兰州市城市管理委员会

和哈尔滨市城市管理局。

今年中国反垄断执法选择从民生领域

破题，有重要现实意义。“在反垄断执法的众

多领域中，民生领域的重要性和执法需求最

为显著。”国务院反垄断委员会专家咨询组

专家、清华大学法学院教授张晨颖称，诸如

医药、水热气电、交通、社会保险、建材等民

生领域直接关系到民众的基本生存和切身

利益，该领域垄断所带来的高价等负面影响

往往成为民众“不可承受之重”，如果垄断行

为得不到有效遏制，将对民众日常生活和经

济利益产生严重影响。

反垄断是营造公平竞争市场环境的重

要举措。国务院反垄断委员会专家咨询组

专家、中国政法大学副校长时建中表示，当

前，中国在积极推动建设全国统一大市场，

深入开展民生领域反垄断执法专项行动，有

利于促进商品要素资源在更大范围内畅通

流动，加快推进全国统一大市场建设。

破除行政性垄断，并非空话和虚招。此

次专项行动中，市场监管部门公布的两起行

政性垄断案例均点明了行政单位存在未严

格进行公平竞争审查的情况。在时建中看

来，透过两起案例，可看到中国在进一步强

化公平竞争审查制度的硬约束，提高公平竞

争审查质量。 中新社

从“民生”破题 中国反垄断行动释放新信号


