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“盲盒经济”有规范才有未来

微声音

非常道

110平方米的房子，到手却发现套内面积

只有60多平方米；购房时销售人员口头承诺

的 31%公摊面积，收房时却变成了 46%……

山东青岛市民李黎（化名）始终想不通：“怎么

一公摊，把我一半的房子都摊出去了呢？”法

治日报的一篇调查报道，再次将被诟病已久

的公摊面积这一话题带入公众视野，“取消公

摊面积制度”的呼声再度高涨。（8月16日

《法治日报》）

人们对商品房销售中“公摊面积”的诟

病久矣。报道中李先生“公摊占一半”的情

形，或许有些极端，但李先生的不解不仅在

于其实际购房面积的大幅缩水，更在于开

发商先前以口头承诺 31%公摊面积的虚假

宣传。

1995 年国家出台《商品房销售面积计算

及公用建筑面积分摊规则》和 2001 年制定

《商品房销售管理办法》，公摊面积被明确规

定下来。公摊面积主要包括楼道、电梯、大堂

等公共空间。但现实中其占比却并没有统一

的强制性标准，这就衍生出公摊面积计算中

的“模糊地带”。比如，本案中对李先生“说好

31%公摊面积缘何变为 46%”的疑问，开发商

解释称外墙的一半被计入了套内面积。

“公摊面积”的概念泛化和算法模糊，既

让消费者在购房时疑问重重，也让其安心居

住的获得感和舒适度大打折扣。比如，开发

商用建筑面积宣传，以混淆概念误导购房者，

造成套内面积远低于购房者预期的心理落

差；公摊面积变大导致得房率缩水，但购房者

还得为公摊部分承担后续的物业费等，这显

然不尽合理。

事实上，人们诟病商品房公摊面积并非

是要取消其公共区域，而是想真正实现公平

合理、明白消费。公摊面积不能成为任由开

发商玩弄的“橡皮泥”。开发商应将建筑面

积、套内面积、公摊部位等信息明白公示，充

分保障购房者知情权。对于混淆概念、虚假

宣传、隐瞒套内面积等情况，有关部门要依法

惩罚。 张玉胜

公摊面积不能成为“橡皮泥”
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生育、养育、教育难

题，已是困扰我国人口长

期均衡发展的拦路虎，8月

16日，国家卫生健康委、国

家发展改革委等17部门印

发的《关于进一步完善和

落实积极生育支持措施的指导意见》，推动一对

夫妻可以生育三个子女政策的深入实施。指

导意见将婚嫁、生育、养育、教育一体考虑，通

过财政、税收、保险、教育、住房、就业等相关领

域的政策，加快建立积极生育支持政策体系，

为推动实现适度生育水平、促进人口长期均

衡发展提供有力支撑。（8月17日本报16版）

近年来，我国出生人口持续下降。《2021

年我国卫生健康事业发展统计公报》显示，

2021 年出生人口 1062 万人，较 2020 年下降

138万人。低生育率已经成为影响我国人口

均衡发展的最主要风险。

生育、养育和教育孩子的成本逐渐增加，

抑制了人们的生育需求。经济负担重、子女无

人照料、女性难以平衡工作和家庭的关系，这些

因素直接降低了人们的生育意愿。在出生人

口持续下行的背景下，如何把我国人口数量红

利转向为更长久的质量红利，成为现实考虑。

生育是家庭大事，关系千家万户的切身

利益；生育政策是公共政策的重要组成部分，

关系国家和民族的未来。如何纾缓生育、养

育和教育过程的痛点？如何破解“不敢生、不

想生”的难题？17部门出台的一系列积极生

育支持措施，将解决生育群体的急难愁盼问

题，惠及亿万人民群众。《意见》聚焦“一少一

中一老”，在贯穿生命全周期的婚嫁、生育、养

育、教育和养老的全程综合施策，通过构建经

济激励、优质服务、时间支持、精神鼓励等多

维支持体系，构筑财政、税收、教育、保险、住

房、就业、休假等多领域积极生育支持措施，

多措并举，精准发力，系统性地帮助家庭树立

生育信心，以期促进实现适度生育率水平。

政策出台后，关键是加快落实。各地各

部门要切实将婚嫁、生育、养育、教育一体考

虑，完善和落实财政、税收、保险、教育、住

房、就业等积极生育支持措施，持续优化服务

供给，不断提升服务水平，积极营造婚育友好

社会氛围，为推动实现适度生育水平、促进人

口长期均衡发展提供有力支撑。

三孩政策是中国积极应对人口老龄化而

实行的计划生育政策，需要全社会共同努力

推动。随着各种生育政策的落地生根，生育

潜能必将得到释放，更多的人将想生敢生愿

生，解决我国人口老龄化问题，为社会增加新

鲜血液和活力。 栗水

化解“三育”难题，促进人口长期均衡发展
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对抗焦虑的几句箴言
送给内心疲惫的你

很多时候，烦恼和焦虑的产生，就在于我

们想得太多，做得太少。还没开始，就担心前

路太崎岖，害怕难关过不了，犹犹豫豫，最终一

事无成。可是，每个人的人生都只有一次，任

何事情也只有做了才知道后果，做完才知道结

果。与其思虑过度，不如脚踏实地。舍得逼自

己一把，才能知道自己究竟能走多远。人生没

有过不去的坎，没有爬不上的坡。@新华社

重重的“壳” 王恒／漫画

一个人应具备的三个品质
人们常说，细微之处见格局。优秀的人往

往具备下面这三个品质，让他们在纷繁的人生

路上，张弛有度、不骄不躁，稳步地朝着目标前

行。1.内心坚强。内心坚强的人，敢于直面自

身的不足，并勇往直前。2.品行干净。品行干

净，是一个人最硬的底牌，只有底子好，人生才

有更多的可能。3.内心善良。无论何时，内心

的善良都是一个人最高级的修养。@人民日报

日前，国家市场监管总局公开征求

《盲盒经营活动规范指引(试行)(征求意

见稿)》意见，拟对盲盒销售的内容、形

式、销售对象等方面作出规定。意见反

馈日期为 2022 年 8 月 30 日。（本报今日

14版）

无疑，这一规范指引不仅很有针对

性，而且来得及时。近年来，盲盒以其特有

的随机属性，以及盒中产品的设计深受广

大消费者的喜爱。不过在盲盒经济繁荣的

背后，也暴露出商家虚假宣传、产品质量参

差不齐、消费者盲目消费等问题。尤其“固

定款+隐藏款”的销售方式，很容易被不良

商家钻空子，诱导消费者非理性消费。

种种迹象表明，面对当下的盲盒经

营活动，监管再也不能“盲”了。只有“该

出手时就出手”，通过规范指引，实现法

治化，盲盒经济才能健康发展。上述经

营活动规范指引正是这样的“产物”。其

中，药品食品不得以盲盒形式销售、餐饮

品牌搞盲盒促销不得诱导超量点餐、盲

盒不得在标价之外加价出售、不得向 8

岁 以 下 未 成 年 人 销 售 盲 盒 等 6 个“ 不

得”，更是既抓住了问题的“牛鼻子”，又

回应了消费者的关切。

一方面，“没有规矩，不成方圆”，在

市场逐渐壮大的前提下，“盲盒经济”走

向规范化、法制化是大势所趋。此次国

家有关部门及时出手，拟针对当前盲盒

经济存在的种种问题有的放矢制定相应

规则，如能顺利通过并得到严格落实，像

“天价盲盒炒作”等乱象，无疑会得到有

效遏制。

另一方面，作为新兴业态，“盲盒经

济”的健康发展离不开法律法规指引。这

既有赖于相关法规不流于纸面以及行业

的自律，也考验着监管者的智慧和精准化

管理水平。

当然，消费者也要树立健康的消费

观，多一分理智和冷静、少一分盲目与冲

动，理性消费、量力而行。只有多方共同

努力，“盲盒经济”才不会成为“盲目经

济”，消费者也才能真正体会到其中的乐

趣，实现多赢。 张国栋


