
电梯广告不能野蛮生长
■ 斯涵涵
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热点冷评 对电动自行车应防患于未“燃” ■ 李方向

记者 4 月 4 日从应急管理部消防救援局

获悉，今年一季度，全国共接报火灾 21.9 万

起，共有625人因火灾死亡、397人受伤，直接

财产损失 15.2 亿元。从交通工具火灾看，新

能源汽车640 起，同比上升32%；电动自行车

火灾3777起，同比上升35.9%，均高于交通工

具火灾的平均增幅（4月5日中国新闻网）。

电动自行车因为经济、便捷，已成为家庭

中不可或缺的重要交通工具。有统计显示，

全国电动自行车保有量超过 3 亿，并且以不

低于2000万辆/年的速度增长。

然而，据统计，去年 1～10 月份，全国共

发生电动自行车火灾1万多起。电动自行车

着火不像酒精燃烧后没有任何危害，它伴随

严重的安全隐患甚至危及生命：北京市大兴

区消防救援支队实验表明，电动自行车燃烧

释放的有毒气体在100秒内足以使人窒息死

亡，局部温度会迅速达到100℃以上，超过人

体承受的极限温度，5分钟会发生爆炸。2016

年8月29日凌晨2时左右，深圳市宝安区沙井

街道马鞍山社区安山四路一出租房内电动自

行车发生火灾，造成7人死亡、4人重伤。

一起又一起电动自行车火灾，不仅让公

众 遭 受 财 产 损 失 ，还 使 生 命 受 到 严 重 威

胁。 据统计，80%的电动自行车火灾发生在

充电时，多集中发生在地下室、楼道公共空

间等区域。由于没有充电的地方，公众只能

通过扯拉电线在地下室、楼道公共空间等区

域进行充电，由于电线长时间超负载着火也

就在所难免。可以说没有人愿意冒着财产

损失甚至生命的危险在楼道或地下室充电，

因为他们别无选择。“民之所忧,我必念之;

民之所盼,我必行之。”为此，政府要在小区

建设与住户数量相匹配的充电桩，充电费用

实行公益性，使公众不在楼道和室内充电；

物业要加大电动自行车着火的危害宣传并

联合消防、公安、社区等单位，约束居民不规

范充电行为，主动消除因电动车引发火灾事

故隐患。
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“宠物是人类的朋

友，它们用一生陪伴着自

己的主人，而离世后，越

来越多的宠物主人也开

始选择用更有纪念意义

的 方 式 进 行 殡 葬 和 怀

念。”西安达达宠物生命

纪念馆负责人王龙近日向记者表示。记者在

王龙的纪念馆看到，一些将宠物骨灰寄存在

纪念馆的宠物主人们陆续前来追思“爱宠”，

王龙的纪念馆也为他们提供了“心灵庇护

所”。（4月5日中国新闻网）

报告显示，中国的宠物数量已达到 1 亿

多只，一年就有 100 多万只宠物尸体需要处

理。随着宠物市场的扩大，如何料理宠物“身

后事”，体面地送走“家庭成员”，成为了许多

宠物主人的“困扰”，由此催生了宠物殡葬行

业的兴起。然而，由于目前宠物殡葬行业并

无相关法律法规，市场监管处于“灰色地带”，导

致行业无标准、经营不透明等现象层出不穷。

事实上，设立宠物纪念馆还在其次，此前

据媒体报道，类似“宠物天堂”的墓地，在很多

地区都有。在“宠物天堂”，一块“墓地”的价

格从 2000 元~5000 元不

等。问题是，这些处于管

理边缘地带的所谓“宠物

墓地”的掩埋方式，能否

达到无公害处理要求？

是否对环境卫生等各方

面产生不利影响？

再 者 ，虽 然 当 今 社

会倡导人与动物和谐共

处，但与动物福利相比，

人的权益和尊严，毕竟

是第一位的。一些城市

兴建“宠物墓地”，与人

争 地 ，令 人 难 以 接 受 。

特别是，在殡葬业被高

价垄断，一些贫困人群

“死不起”的窘境之下，有的豪华宠物墓叫价

上万元，如此厚葬宠物，不仅助长了奢华之

风，而且损害了人的尊严。

必须正视的是，受民间习俗和传统观念

影响，在中国，还有许多地方流行给宠物办葬

礼的陋习，由此，也导致了“宠物墓地”的横空

出世。殊不知，建“宠物墓地”，厚葬宠物，既

浪费了有限的土地和殡葬资源，又与当今文

明社会格格不入。

宠物殡葬兴起，不能突破人文伦理底

线。不管是出于思想进步和社会文明的需

要，还是从勤俭节约的层面考虑，均应叫停

“宠物墓地”，摒弃厚葬宠物等陋习，倡导殡葬

文明。

“宠物殡葬”不能突破人文伦理底线
■ 汪昌莲
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人生，不是向外诉求
而是向内生长

遇到困难时，从自身寻找原因和方

法，才是真正解决问题的途径。成熟的

人明白，人生，不是在向外诉求，而是在

向内生长。我们常常会听到有人抱怨社

会不公，抱怨处世艰难，其实，与其怨天

尤人，不如反躬自省。真正优秀的人，都

懂得从自己身上找原因。 @新华社

意识形态
不能凌驾于科学事实

香港中文大学（深圳）全球与当代

中国高等研究院院长郑永年：最近西

方就有知识分子用意识形态来解释中

国的抗疫，实质上则是为西方抗疫失

败辩护。近代西方社会科学的进步是

由于科学代替了宗教，实事求是代替

了意识形态，目前又回归了意识形态，

这无疑是一种悲哀。 @光明日报

日前，专注社区电梯广告的喜屏传媒宣

布完成 B 轮融资。创始人姜东伟表示：“中

国有 700 万部电梯，行业第一二名加起来覆

盖也就 10%左右，还有巨大的市场潜力未被

挖掘，特别是下沉市场这片蓝海。”（4月5日

工人日报）

电梯里的小小广告屏，看上去不起眼，

很多人也不在意，殊不知，2021 年电梯广告

市场规模达到了230亿元，覆盖用户人群达6

亿人。可谓是“小广告”蕴藏着大生意。

站在狭小、封闭的电梯里，最适宜做的

事是什么？答案是看广告。这不仅可以安

放局促的视线，还可以化解陌生人独处一室

的尴尬，虽然坐电梯的时间不长，但电梯广

告频率高，受众广，流量稳定，且带有一定的

“强制性”，促使现场人群最快速度地对“电

梯广告”产生共鸣，使得消费者对广告的关

注度远超过处在其他环境中的媒介，进电梯

看广告已经成为很多人生活中绕不开的一

部分。

近十年来，我国电梯保有量规模快速扩

大。数据显示，2020年我国电梯保有量规模

为 786.55 万台，而假设单台电梯需要至少 3

台电梯电视媒体或 1 块电梯海报媒体，那么

国内电梯类楼宇媒体行业市场具有超千亿

元的空间。电梯广告市场潜力巨大，商机无

限，应该引起多方关注。

但需要看到，因为电梯广告的“小”和不

起眼，消费者和监管部门对其的重视度不

足，使得电梯广告存在制作粗糙、内容粗俗、

无底线输出、噪音污染等不良行为，违背了

广告法等相关法规，也因其“类型多样”“重

复轰炸”的广告特性，对广大居民受众尤其

是青少年造成潜在、隐秘的深远影响，呈现

出野蛮生长的无序状态，必须予以纠偏。

有关部门应厘清权责，及时出台制

作、投放、安装、音量等标准，加强监管，不

能放任其野蛮生长。相关企业则应该与

时俱进，探索更积极有效的传播方式，提

高创新水平，增强与受众的互动性，让电

梯空间真正成为广告“宝地”，促进行业经

济向好发展。
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