
网红书店有“颜值”还须有“素养”

热点冷评

■ 汪昌莲

时事乱炖 “豪华月饼”反映出了什么？ ■ 张国栋

中秋时节，记者调查发现，尽管近年来

平价月饼成为主流，但在一些五星级酒店

和电商平台上，仍在售卖标价千元以上的

月饼，一些礼盒包装豪华，一小块月饼包装

能有六层。有销售人员坦言，这类月饼礼

盒多用于送礼，甚至不少流向领导干部的

餐桌。(9月20日《新华每日电讯》)

销售人员的坦言，无疑道出了不少豪

华月饼的“真谛”，即并非“消费者”自个

儿“消费”，而主要是用来“送礼”。月饼，

是千百年来富有丰富文化内涵的节日食

品，寻常百姓皆可享用。但如今，一些人

为了名和利，不仅让月饼穿上“马甲”，被

迫成了“掮客”，在“变味”的路上越走越

远，同时更反映出了一些值得重视的现

实问题。

一方面，反映出了新型腐败的隐蔽

性。我们看到，逢年过节，除了“豪华月

饼”，各种“天价”物品也是轮番登场，销售

火爆。可惜的是，这并非是在反映市场经

济的繁荣，而是成为一些人趁机输送利益

的“载体”，是一种怪胎。商人渴望获得权

力庇护，能左右市场资源分配；下属希望获

得领导垂青，得到关照和升迁。一部分人

对于“送礼”的钻营，甚至衍生出庞大的“礼

品经济”，严重异化了人情交往，更腐蚀了

一批干部。

另一方面，反映出了传统节日仍是“四

风”问题高发期。送礼是人际交往中存在

的一种客观现象，但若走向了过度包装和

变相送礼行贿，就说明廉洁制度建设仍存

漏洞，应继续完善相关法律法规，如行政许

可法等相关法律在法定权限范围、条件和

程序等方面的规定有待进一步细化和清

晰，以挤压送礼行贿空间。此外，还可探索

设置和界定收受礼品的价值上限，超过一

定价值予以追究。

有必要补充的是，“豪华月饼”其实也

是一封举报信，顺藤摸瓜，纪检部门也要有

所作为。只有多管齐下，久久为功，才能让

节假日等重要节点的反“四风”走出纸面，

付诸现实。
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9 月 17 日，针对网友

“在烟盒包装上增加警示

图片”的建议，国家烟草

专卖局回复表示，将继续

加强卷烟包装警示研究，

进一步做好烟草控制工

作。（9月20日澎湃新闻）

网友提出的建议或者说诉求，是在当

前的烟盒包装上印制警示图片，而国家烟

草专卖局的回复，则是继续加强卷烟包装

警示研究。换句话说，国家烟草专卖局回

避了网友的这一诉求，而且“委婉”地拒绝

了网友的建议。而拒绝的理由，则是现在

烟盒上的警示信息，已经让警示效果得到

了明显提高。

按照控烟专家的说法，在烟盒上印制

具有强烈视觉冲击的警示图片，是向公众

宣传烟草危害最直接、最经济、最有效的手

段之一，如果真心要控烟，就不应该拒绝这

样的建议。与此同时，世界上很多国家，已

经采取图文并茂的方式来作为烟盒的包

装，以达到警示的作用。比如把吸烟熏黑

的肺、因为吸烟而导致的焦黄的牙齿，以及

惊悚的骷髅头图案等等，搬上了烟盒，起到

了很好的警示效果。所以从加强控烟、追

求控烟效果的角度来说，我们理应与国际

接轨才行。

我们要承认，毕竟和以前相比，现在绝

大多数烟草制品的包装上，都有了类似“吸

烟有害健康”“尽早戒烟有益健康”等警示

文字，而且在烟盒的颜色、字体、设计上也

朴素了很多，减少了对潜在的烟草消费者

的诱惑力度，这是值得肯定的。

问题是既然在烟盒上印制警示文字、

图片等警示信息，最终的目的是劝导更多

人远离烟草制品，那么我们自然要选择效

果更好的方式，而不是明明有效果更好的

方式，我们却拒绝选择，然后满足于现在这

种劝导效果不好的警示方式。正如中国疾

病预防控制中心原副主任，控烟办公室原

主任杨功焕接受记者采访时所表示的那

样，烟草业始终都反对图形警示上烟包，担

心会影响烟草业的利润。

担心影响烟草行业的利润，却不担心

吸食烟草制品影响公众的健康，这首先是

企业乃至整个行业缺乏社会责任感的体

现。而要想从根本上解决问题，既不能只

依靠某个网友的呼吁或建议，也不能单纯

依靠烟草企业和行业的自觉自律，而只能

依靠法律制度的完善，让烟盒上印制警示

图案，成为法律的一种强制要求。

烟盒警示信息更进一步又何妨？
■ 苑广阔
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自我提升的三把钥匙：
自知，自省，自律

比仰望别人更有意义的，是提升自

己。掌握好这三把“钥匙”，便可不断成

长，日臻完善。

第一把钥匙：自知。自知，才能自救，

自强，才能更好地发展自我，超越自我。

第二把钥匙：自省。自省，是成长

的开始，也是成就人生的良方。

第三把钥匙：自律。自律，是掌控

生活的前提。 @新华社

独具一格的装修设计，别出心裁的图

书陈列，还能喝咖啡、品美食，甚至引入了

当下火热的“剧本杀”……时下，一批爆款

网红书店不断涌现。褪去精致的外壳，网

红书店怎样才能真正俘获消费者内心？

网红书店红得快，如何才能红得久？（9月

21日《经济日报》）

伴随新一轮消费升级，近两年，各种设

计美轮美奂的实体书店似乎又纷纷兴起。

它们当中，有些成为游客们打卡必去的景

点，有些成为公众号和朋友圈的“网红”。

然而，装修的华丽转身，真的能够带来实体

书店的复兴吗？答案是否定的。一些实

体书店拼“颜值”，空间设计上豪华新潮，

却陷入“叫好不叫座”的尴尬境地。特别

是，人们进入这些“网红书店”，书不再是

重点，拍照才是，图书已沦为拍照的“道

具”，而书店则成为人们点缀虚拟社交的

一种娱乐消费品。

对于实体书店来说，这些年的日子

实在是不太好过。高昂的经营成本，凶

猛的电商大战，消失的阅读人群，依旧是

实体书店头上的大山。特别是，网络书

店的低价营销，让实体书店难以招架。

《2020 中国图书零售市场报告》显示，

2020 年中国图书零售市场码洋规模首次

出现负增长。至于一些“网红书店”，除

了吸引眼球之外，并无实质性的转变，反

而增加了成本。相比之下，合肥等城市

推出“共享书店”经营模式，倡导市民共

享阅读，为实体书店转型脱困，提供了一

个可研范本。

事实上，与网上书店相比，实体书店

的优势在于能给读者带来阅读体验，与读

者深度交流。不管书店“颜值”有多高，如

果没有系列读书活动，没有丰富的读书体

验，也会失去吸引力。

可见，网红书店，不能只有“颜值”，还

须有“素养”，否则，难以持久红。应通过

创新经营模式，吸引更多的年轻人走进书

店，提高实体书店的市场竞争力，推动书

店焕发新的活力。

有图有真相 王恒/漫画

“因为自己淋过雨，
所以总想替别人撑把伞”

一个人只有心里装得下别人，有换

位思考的品质，才能真正做到慷慨施

予。用推及己人的温暖化解身边的悲

伤，是最难得的善良。“因为替你撑过

伞，我才知道这世界可以如此美好”，照

亮别人，亦是成全自己。 @人民日报


