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在儿童、外语类节目收听方面，晋中、长沙、

大连、厦门、太原位列“最关注教育”城市前五位。

用户的儿童年龄选择集中在3～6岁，最喜欢收听

童话故事。广播剧《米小圈上学记：一二三年级》

和《晚安妈妈睡前故事》是他们最喜欢的节目。数

据显示，学龄前儿童父母是亲子类听书的主力军，

且更偏爱国内原创作品。衡水、沧州、廊坊、天津、

保定的用户因为喜爱收听相声评书、娱乐类节目，

位列“最具娱乐精神”城市前五名。

此外，喜马拉雅针对城市市民对公共阅读设

施、全民阅读活动等的认知度、使用情况以及满意

度评价三个方面的站内用户问卷调查结果显示，

四五线城市用户更关注并渴望公共阅读的改进与

提升。近四成用户希望所在城市公共阅读基础设

施的“获取及使用便利度”最先得到改善，其次是

“智能化、电子化的提升”。

■据《中国新闻出版广电报》
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《2020有声阅读
城市榜单》发布

喜马拉雅联合《南方都市报》日前发布《2020有声阅读城市榜单》。《南方都市报》音频项目组结合

喜马拉雅大数据，综合对比全国300多个城市的用户在人文历史、娱乐生活节目的内容偏好、付费意

愿以及公共阅读关注度等方面的数据情况，形成1个总榜、6个分榜，呈现城市有声阅读的全景图。

通过城市活跃听书人数、付

费听书人数等指标加权计算，发

现长三角、珠三角用户是“忠实

听书粉”。其中，排名第一的是

浙江省嘉兴市，该地区用户活跃

收听时段集中在下午。位列第

二到第十位的分别是中山、广

州、潮州、金华、东莞、苏州、镇

江、杭州、北京。

一线及新一线城市是内容

消费的中坚力量。2016年，喜

马拉雅发起内容消费节“123狂

欢节”。结合2020年喜马拉雅

“123狂欢节”数据发现，一线及

新一线城市用户依然是内容消

费的中坚力量。其中，北京位于

“最具内容消费力”城市首位，上

海、深圳、广州、成都紧随其后。

付费人群最爱购买有声小说、教

育及人文类节目。

榜单显示，二三线城市用户喜爱收听文化、娱

乐、教育和新闻资讯等多元化内容。如从综合人

文、历史类节目收听数据中可以发现，“最有文化”

城市排名前五的分别是兰州、西安、昆明、咸阳、太

原。上榜城市用户对“中国史”“国学名著”最感兴

趣，四大名著、《诗经》、《道德经》等内容受到用户

欢迎。

从IT科技类节目收听数据来看，成都、深圳、

乌鲁木齐、厦门、杭州位列“最具好奇心”城市前五

名。来自这些城市的用户最关注“民生财经资讯”

和“互联网创业”类专辑，如《辽沈晚报》联合喜马

拉雅打造的音频资讯节目《辽沈先声》。此外《雪

球·财经有深度》《南都快讯》等也是他们常听的节

目。来自深圳的用户梁先生表示，利用通勤时间

收听资讯类节目不但能够了解天下大事，还培养

了思考和看问题的新角度。

二三线城市用户喜爱收听内容多元化

“最关注教育”城市前五位城市出炉
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长三角、珠三角用户
是“忠实听书粉”


