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警惕天价“转运眉”背后的风水骗局
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非常道

社科院报告：预计2020年重点城市
房价有望实现软着陆

报告认为，本轮房地产景气周期，房价上

涨持续时间长，总体涨幅巨大，一二三四线城

市轮动特征明显。但自 2019 年以来，越来越

多的三四线城市加入到房价下降的行列，表

明始于 2015 年底的本轮房地产景气周期趋于

尾声。 @中国经济网

微声音

加湿器别一直开！
湿度超50%可能引发肺炎

在干燥的北方地区，加湿器是不少人缓解

干燥的神器，不过加湿器最好搭配湿度计使

用。对人体有利的室内湿度是20%~50%，超过

50%反而对呼吸道黏膜产生危害，甚至引发肺

炎。用加湿器时：1.首选纯净水或蒸馏水；2.每

周清洗一次；3.别添加杀菌剂、食醋。
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薅图书馆羊毛的漏洞该补上了

时事乱炖

11月23日，微博用户@眸冷骨

累的王马丁发帖称，“当年做大学

生的时候，但凡发现学校图书馆里

有爱慕的古书，大多是竖排版繁体

出版的，就统统借来不还，直接按

图书馆规定赔偿。”这种看中老书，

就用低价赔偿，获取大学图书馆的

公共资源的行为，受到网友的一致

批评。（11月27日《中国青年报》）

大学图书馆属于社会公共资

源，其图书也应由所有学生共享共

用，这要求所有学生都必须遵守图

书馆管理规则，自觉保护所借图书

的安全完整，否则就涉嫌侵害其他

学生的合法权益。从这个角度，@

眸冷骨累的王马丁的行为虽没有

违法，但客观上已损害了其他学生

的权益，即便其所借图书已按图书

馆要求赔偿了，也不会改变这个结

果。于此而言，法律虽不能给予其

惩戒，但也应受到道德谴责。

图书馆的图书，都是用来借

阅的。基于这个原因，其规定的赔

偿措施，只是针对管理不善导致图

书损害或丢失等情况，而且这些都

应是善意的。反观@眸冷骨累的

王马丁，只要有爱慕的古书，就统

统借来不还，其目的已赤裸裸地变

为据为己有。将图书馆的藏书赔

回到自己的书架上，这种恶意占有

的主观行为，应不属于图书馆确定

的赔偿行为了。因此，以“付过钱

的，办过手续，拿到赔偿回单”，就

认为将一切都洗白了，恐怕并没有

那么简单。

图书馆被薅羊毛，说到底在于

其管理上存在着漏洞。其中既有

赔偿标准的问题，不能什么样的图

书都按照三倍价格进行赔偿，更应

根据图书自身的价值、图书数量以

及重新购置的难易程度等综合确

定，否则有些比较珍贵的图书就会

以“白菜价”被赔走了；也有恶意占

有图书的问题，图书馆应有相应的

管理制度，避免赔偿措施被滥用，

毕竟图书馆不是自由买卖图书的

地方。

在孔乙己眼里，“窃书不是

偷”，在@眸冷骨累的王马丁的眼

里，“赔书”也不是偷。但不管怎么

讲，以这种方式将公共图书占为己

有的行为，都是不道德的，除了个

人要自律外，也需要图书馆完善制

度措施，将“赔书”的漏洞补好。

近年来，“转运眉”的说法

在一些地方悄然兴起，相关人

员宣称通过文眉“可以改变命

运”，价格高得离谱，一些人为

此动辄花费几万甚至几十万

元。天价“转运眉”幕后到底

是怎样运作的？记者调查发

现，“转运眉”就是普通文眉，

推销员和文眉师看人下菜，忽

悠洗脑，进而达到敛财目的。

（11月27日新华网）

这些不良商家深谙文“转运眉”用

户的心理，文眉的本身是为了美容，但

这个群体却是为了转运，所以如果价

格便宜了，反而没有人相信，只有高价

乃至天价，才会让顾客觉得是真的。

这种“风水”骗局一般分三步：第一步

是向顾客讲“风水”，故意强化眉与五

行的关系，鼓吹相由心生，调整了面

相，运气也能改变；第二步是宣扬每个

人都有自己的小磁场，改变眉毛就能

形成自己的独特磁场；第三步则是用

心理学进行内心暗示，宣扬面相和运

势相连。正是在这种环环相扣的话术

攻击下，不少消费者在不知不觉间被

成功“洗脑”，上当受骗。

众所周知，不良商家故弄玄虚

标榜的所谓“风水”，不过是一种迷

信。表面上看，这些商家是在帮别

人转运，其实就是一种有预谋、经过

精心策划的骗局。一方面，这种故

意通过迷信和“高科技”幌子欺骗消

费者的做法，不但骗取了消费者的

钱物，而且会让受迷惑的大众产生

运气比努力重要的消极思想，其性

质比一般的虚假宣传更为恶劣；另

一方面，如果商家没有取得医疗美

容机构营业资质，或者操刀“大师”

没有合法的行医资质，还涉嫌非法

行医。

其实，文眉改变“风水”之说纯

属无稽之谈，成功从来没有捷径，与

其花天价文什么“转运眉”，还不如

脚踏实地、真抓实干，成功永远只会

眷顾那些不懈努力的人。当然，消

费者万一遇到天价“转运眉”骗局，

切勿自认倒霉，而应及时向相关部

门举报。作为执法部门，应对整容

市场规范管理，一旦发现打着“转运

眉”幌子的不良机构，应立即对其立

案调查，并依法给予严厉处罚。

大忽悠 王恒/漫画

当下，为了提高消费者购物体验，不少网

购平台纷纷试水消费保险。消费者只要购买

相关商品，即可获赠或者支付很少的保费就能

得到相应的保险服务。记者调查发现，这些本

为保障消费者权益的消费保险看上去很美，部

分保险产品却如同鸡肋，甚至可能成为卖家知

假售假、吸引消费者的噱头和幌子。（11月27

日《工人日报》）

以媒体报道的退货运费险为例，有的消费

者发现，理赔金额远远不够补偿自己支付的运

费。而且大部分电商平台的运费险理赔金都

是“一口价”，也就是根据收发货城市之间的距

离标准来进行赔付，并不以实际支付的运费、

退换货商品重量、尺寸作为赔付标准。这也就

难免会让消费者感到“不划算”，更有一种被

“坑”的套路感。

由此可见，网购平台纷纷试水消费保险虽

是好事，一旦在上面动歪心思，只能会沦为侵

害消费者权益的“帮凶”。这其中，保险公司不

能只是成为商家的附庸，理应担负起相应的责

任，比如，提高消费型保险产品和网购之间的

融合程度，以确保消费保险真正成为网购时代

化解价格、质量、物流、售后等环节纠纷，提升

消费体验的利器。

另外，对于电商平台及商家来讲，也应该诚

信行事。专注于消费型保险的业内人士就表

示，电商平台应建立相关服务长效机制，让消费

者充分认识消费保险、了解保险的功能作用。

其实这很有必要。当然，商家也应该规避靠文

字或障眼法等蒙蔽消费者的陋习。要知道，伴

随着消费方式的多元化，消费者的消费能力也

在提升，商家糊弄消费者无异于“自黑”。

正所谓，网购的特殊性决定了购买保险的

必要性。从消费端来看，消费者也应该增强防

范意识，网站是否为官方正当网站、条款是否

合理、投保信息是否有误、受益人为谁等等，这

些细节性问题一定要掌握清楚。同时，也应养

成消费留存证据的习惯，以便于出现消费纠纷

后能够依法及时维权，从而免于被陷阱或套路

所伤。


