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21 日早晨 8 点

30 分左右，上完夜

班回家的专职护工

傅龙生路遇触电倒

地心跳骤停的男子，

男子的家人慌乱中

不停地掐其人中。

傅龙生见此情形大喊：“你们抢救的方法

错了，让我来为他做心肺复苏！”十分钟

的心肺复苏后，男子恢复了心跳和知

觉。（10月26日《钱江晚报》）
近些年来，因突发疾病、意外事

件得不到及时救助而导致的悲剧时

有发生。究其原因，很多人都认为救

人是医生的事情，自己所能做的就是

及时向急救中心求救。但专家指出，

黄金抢救时间是意外发生后的4分钟

内。因此一旦发生意外，第一目击者

是否有急救常识、急救能力，对患者

能否有更多的生还机会至关重要。

现场急救也是一门科学，涉及急

救知识和实用技能，只有比较系统和

全面掌握了基本操作技能，才能有效

进行现场急救。反之，即使抢救时间

及时，但操作不正确的急救措施也是

毫无意义的，甚至是有害的。

据资料介绍，在发达国家急救能力

的培训非常普及。如法国的急救培训

普及率为其人口的45%，而德国更是高

达80%，然而，目前我国每年急救知识普

及人群约1000多万，应急教育普及率仅

为1%，这与发达国家平均50%的普及率

相差甚远。

普及率十分有限的急救教育现

状，无不警示我国亟须补上急救这堂

生命教育课。现在的问题在于，因为

意识上的缺乏，理念上的滞后，以及

缺乏法律和制度保障，真正能够主动

参与急救知识和技能培训的普通老

百姓少之又少，所以不管是面对自己

还是别人的突发状况，大多数人还是

茫然不知所措。而如果我们人人都

是“急救员”，那必将有更多的生命被

挽救。

所以,需要让“现场急救”成为公

众的必修课。政府和相关部门要加大

普及应急救护知识的宣传力度，建立

健全法律法规支撑体系，加大财政投

入并完善应急救护知识普及培训体

系，发挥好医院、红十字会普及救护知

识的主体作用。同时，社会相关组织

机构也可以和学校合作，开设一门既

针对学生又面向社会公众的“现场急

救必修课”，让更多人接受专业的急救

知识教育。

历经三年积淀，第三季格力“安徽沸
腾”引爆在即！

10月25日上午，“安徽沸腾”第三季开
券仪式百家安徽媒体新闻发布会暨安徽
首届新婚新居乐购嘉年华在合肥举行，这
是安徽格力的首次开券仪式。

从第一季的5.05亿到第二季的6.9亿，
第三季“安徽沸腾”将保证销售额10亿，力争
达20亿，预计为全省用户节约资金2亿元以
上，打造安徽本土PK双11的线下超级购物
平台！
一站式购物嘉年华即将引爆安徽

2015年11月28日、29日，“安徽沸腾”
第一季，缔造5.05亿销售奇迹；2016年11月
26日、27日，“安徽沸腾”第二季，6.9亿完美

收官；2017年11月25日、26日，“安徽沸腾”
第三季将王者归来，为消费者带来无与伦
比的品质巅峰盛宴。

每年的11月，格力“安徽沸腾”已经成为安
徽家电业的一种图腾、一种标签、一种符号，甚
至是一种不可或缺的消费方式。

与往年不同的是，第三季“安徽沸腾”
也 是 首 届“ 新 婚 新 居 一 站 式 购 物 嘉 年
华”。今年不仅有工厂家电直销，还增加
了建材、婚庆、家纺、厨卫等商品，为安徽
消费者打造真正的一站式购物嘉年华。
今年，全省设置十七个分会场，其中，合肥
主会场位于高新区铭传路208号格力电器
合肥有限公司即格力合肥工厂；芜湖会场
位于芜湖三山工业园格力电器芜湖有限

公司即格力芜湖工厂；其他地市会场大多
在当地最大的体育场馆。

消费者要注意的是，第三季“安徽沸
腾”全省只发放 50 万张入场券，凭券才能
入场，每张售价60元，先认筹先得入场券，
售完不再增加。
50个参与品牌确保全年最低价

开券仪式伊始，安徽格力总经理汪晓
兵以PPT的形式向大家介绍了第三季“安
徽沸腾”的整体情况。

为保障消费者享受到真正的最低价，
第三季“安徽沸腾”采用工厂直销模式，由
总部操盘省去中间物流、仓储、商家、门店
等层层环节，价格一降到底，使消费者享
受真正的直销裸价。

“很感谢安徽格力给我们搭建了一个
非常好的平台。”安徽百大电器董事长周
福江在随后的发言中感叹，在家电零售的
寒冬里，“安徽沸腾”带领合作伙伴开拓疆
土，取得了骄傲的战绩。

包括周福江在内，25日，安徽晶弘冰箱
总经理曹曙宏、安徽大松生活电器总经理
王世华、法恩莎卫浴合肥总经理侯耀智、欧
派橱柜合肥副总经理李勇、TCL安徽区域
总经理敖勇、天然婚纱董事长曹旭、惠尔浦
三洋安徽总经理郑勇、安徽五星电器总经
理郑莹等也在现场表达了感想与祝福。

据悉，第三季“安徽沸腾”吸引了50个
知名品牌参与其中，所有品牌均与安徽格
力签订了保价协议，确保“安徽沸腾”活动
期间所销售产品为全年（空调冷年即2017
年 8 月 1 日～2018 年 7 月 31 日）最低价。

据预测，第三季安徽沸腾整场活动预计将
节省用户资金2亿元以上。
打造PK双11的线下超级购物平台

每年的双11是剁手党们的狂欢，而在
安徽格力总经理汪晓兵看来，“安徽沸腾”
就是要 PK 双 11，价格全面等于或者低于
双11，打造线下超级购物平台！

坚守专业 32 年、深耕安徽 16 载、创造
了家电营销众多第一、赢得安徽1000万用
户拥趸的安徽格力，自然有达成这一目标
的底气。

汪晓兵回忆，2015 年启动第一季“安
徽沸腾”时，的确面临着许多压力：与三月
开始的旺季不同，冬季一直是家电销售的
淡季，不过为了应对旺季的巨大需求，淡
季也需要生产。“生产，就需要销货，所以
我们想出了反季节销售，‘安徽沸腾’应运
而生。”

反季节销售家电，抓住目标客户是关
键，在汪晓兵眼中，这不外乎两个“新”字，即
新婚新居。因此，今年的第三季“安徽沸腾”
也是首届“新婚新居一站式购物嘉年华”，方
便用户将空调、彩电、冰箱、洗衣机、厨房电
器、地板瓷砖、卫浴、家纺一站式购齐。“前两
季我们只有黑色、白色家电，第三季将新婚、
新居装修所能涉及到的几乎所有品种囊括
其中。”

汪晓兵期待，第三季“安徽沸腾”将保
证两天销售额10亿，力争达20亿，预计为
全省客户节约资金2亿元以上。明年的第
四季“安徽沸腾”则会邀请更多的品牌，持
续天数更长，为安徽的消费者送福利。

格力操盘安徽家电市场超级盛宴

11月25日，安徽沸腾来了……

市场星报
微信二维码 杨燕绥：中国进入健康经济

打造老龄人口红利

近日，清华大学公共管理学院教授杨燕
绥表示，人口老龄化不是社会老化，它其实是
农业经济、工业经济的结束，意味着我们进入
健康经济。人口老龄化是经济进步发达的一
个表现，经济从卖方市场进入买方市场。现
在要思考的是，可不可以把非正规就业引进
来，延长就业年龄，从而延长第一人口红利。
经济一旦进入买方市场，消费拉动经济的作
用增强，所以我们的第二人口红利要从消费
角度来打造老龄人口红利。 @新华网

你的名字、电话、住址
将从快递单上消失

最近，一些快递公司对个人信息进行
了加密处理。顺丰速运等快递公司在原本
显示寄件人信息的位置，只显示了一个数
字编号，而收件人的电话号码，也用星号对
中间四位数字进行加密。此外，菜鸟网络
也联手 EMS、百世快递等，共同推动使用

“隐私面单”。京东快递则推出同样具有隐
私保护作用的“微笑面单”。 @央视财经

左右脑年龄测试不靠谱
程序员表示结果是随机数

近日，一个“左右脑年龄测试”在朋友
圈热传。只要回答几个问题，便会生成一
张显示左右脑年龄的图片。有程序员研究
代码发现，测试结果是随机数。专家：测试
没有科学依据，左右脑没有分工，从事复杂
活动时左右脑协同操作。 @北京青年报


