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合肥商业综合体频频“折戟”

今年上半年，合肥越来越多的商铺都贴出了“转
让”的告示，甚至许多市民都会被陌生电话追着推销
商铺，合肥的商铺市场似乎已经跌至冰点。

“这些货卖完就不干了，人太少，都挣不够房租，
只在这给房东打工了。”合肥市庐阳区一家商铺老板
说。业内人士表示，商业综合体是合肥商业发展趋
势，也是导致街铺生意惨淡的主要因素，街铺想要重
生，还需时日。

而从去年下半年至今，闭店撤离的事件其实在合
肥商业地产内已屡见不鲜，大型城市商业综合体及其
经营户“折戟”市场的情况时有发生。

特色商业街受宠

有业内人士表示，合肥商业综合体的
市场竞争是惨烈的，同时也出现了机遇，
商业发展到现在已经进入了第四代体验

式的街区，虽然购物中心也在倡导体验式商业，体验
式消费，但是跟开放性质的街区相比它的体验性要弱
很多。

如今“单打独斗”的街铺弱势日益凸显，合肥的实
体商圈建设中，文化街区的概念越来越多，比如主打
清新文艺的“中隐于市”，艺术氛围浓郁的崔岗艺术家
村，以美食文化推广开来的“罍街”，体验式文化街区
1912等。

在合肥，像中隐于市、罍街都算是比较成功的特
色街区，有了自己的特色，消费者在别处找不到这种
特色或者买不到这种特色商品，自然就会吸引消费者
来了。

网购家具：几多欢喜几多愁

随着网购时代的全面开启，家具等大件商品也逐
渐融入网购大家庭，家具品牌纷纷进驻网上商城。但
网购家具，到底有多少实惠，多少烦恼？

事实上，过去半年在合肥网购趋势虽然依然势头
不错，但也多了许多抱怨的声音。

“前几天从网上买的家具，原价 4 万是便宜了
8000 多元，可烦恼的是，我自己得当搬运工、自己组
装，想退换货，那简直是天大的工程。”提起网购家具，
合肥的小姚一肚子吐槽。

记者打开一家知名的电商平台，在其家具频道发
现，该频道有几十个品牌家具的促销，其中一套沙发
网上标价4999元，半价优惠只要2499元，而在商场则
是7.5折，价格为3750元。

网购之后为了提货，小姚租一辆大货车，花去了
500 多元的运费。到家后面对数十块木板和一袋螺
丝，她又折腾了三四个小时才把柜子给拼起来，累得
一身汗。

网购年夜饭、party晚餐成趋势

动动手指在微信或者专门的美食APP上网购，就有
饭店专业大厨上门服务，在家就可享受高档饭店水平的
美食。今年2月，合肥的小何首次尝试网购年夜饭。

“很方便，而且味道也很好啊，就是费用还蛮高
的。”小何说，自那以后，每次跟朋友办 party，晚餐干
脆也采用网购的形式了。

“原料都是对方带过来，4道凉菜、13道热菜、1道
水果，3888元。”小何说，虽然价格有些贵，但全家人省
心也还是值得的。从那以后，每逢家中有朋友聚会，
他都会用网购上门做饭服务。

一位业内人士说，如今很多年轻人也加入到网
购饭的队伍中，但因为价格过高，目前还未形成大趋
势。他提醒，预订年夜饭要问清菜价和消费情况，并

签订协议，而通过微信朋友圈等
网络渠道订购年夜饭时，最好看
看店铺有没有线下实体，以规避
不必要的风险。

2016年安徽上半年商业总结报告——

综合体频“折戟”网购出现新趋势
今年上半年，城市商业综合体及经营户“折戟”

市场接连发生，被赋予文化内涵的特色街区成了新
的“宠儿”。

与此同时，网购趋势持续火热，网购家具甚至网
购“厨师上门做饭”，都成了新的趋势，但用户体验方
面的缺陷，也日益凸显。
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