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小龙虾，毫无疑问，已经成为合肥的一张名

片。而在众多的同行竞争者中，如何才能将顾客

迎至自家门店，这是刘纯武一直思考的问题。

“虽然各家龙虾口味或多或少有所区别，但

总体上而言，味道都不错。”刘纯武说，接下来，最

重要的竞争力应该就是包括服务品质等在内的

品牌影响力了。

在品牌打造方面，刘纯武可谓颇费功夫。

比如，“时代小雅”积极与第三方合作推广消费满

额送电影票活动；再比如，刘纯武个人广泛利用

媒介宣传“时代小雅”。

“通过大众媒介来介绍自己，这一方式不论

是对吸引本地还是外地消费者，都很管用。”刘纯

武说，这样做不一定能起到立竿见影的效果，但

最起码增加了“时代小雅”在消费者心中的印象。

刘纯武心中也清楚，餐饮行业是一个靠人

气带动的行业。比如，一个外地人来到宁国路，

他的正常消费心理应该是哪家人多去哪家，因

为这样选择的好处是，前面已经有人为自己做

了判断。

由此，刘纯武觉得只有把品牌打响，才能迎

来一波又一波的消费者。

打造“时代小雅”的龙虾品牌，刘纯武一直

都在努力。日前，时代小雅大酒店还获得了“安

徽特色餐饮杰出品牌”的称号。

记者记者丁林丁林//文文周诚周诚//图图

从高中毕业开始至今，刘纯武涉足多个行

业。他做过印染厂的工人、开过服装店、网吧，而

投身龙虾事业还得从做大排档开始。

1980年，改革开放的春风下，刘纯武刚好高

中毕业。毕业后，刘纯武在当时的安徽针织厂做

了半年知青，随后，通过招工，考入了安徽印染厂。

“在印染厂待了9年。”刘纯武回忆，实际上，

自己早在 1987 年便选择了内退。现在回想起

来，刘纯武说当年的内退，是受到了当时下海、经

商之风的感染。

从单位出来后，刘纯武在省城三孝口附近

的七桂塘开了一家服装店。而在 90 年代初，游

戏室等兴起，在宁国北路与芜湖路交口处，刘纯

武也开了家规模尚可的游戏机室，“后来还开过

网吧，生意一直都很不错”。

如今看来，如此详尽的履历，都有着一条主

线，用刘纯武的话来说，喜欢“赶时髦”。

边做边摸索，是刘纯武这么多年来一贯的

作风。也正是这种敢于开拓的精神，让他和龙虾

结下了缘。

在开网吧的那些日子，很多年轻网客，在使

用互联网的同时，没有办法解决午饭和晚饭问

题。“当时不像现在，打个电话就有人送来外卖。”

刘纯武逐渐将眼光放在了大排档上，一方面对外

营业，另一方面又能作为网吧消费者的“配套”。

“在做烧烤的时候，有顾客提出要吃龙虾，

我就是这样和龙虾结下了不解之缘。”刘纯武说，

一开始，他做大排档，以烧烤、盒饭等为主，龙虾

为辅，但后来发展到以龙虾、啤酒经营为主。

而正是这一转变，奠定了今天的“时代

小雅”。

如今看来，刘纯武坦言，真正把龙虾生意做

这么大，还要得益于合肥市早前龙虾街的变迁。

“之前，合肥龙虾消费主要集中在淮河路市

府广场附近，而后，随着城市的拆迁，原有的龙虾

消费区转移到了宁国北路。”这在刘纯武看来，是

一个重大的利好消息。

龙虾消费“主战场”搬到了刘纯武的附近，

这一下，更加坚定了刘纯武转型“专攻”龙虾生意

的决心。

2003 年，在宁国北路，刘纯武专业做烧

烤和龙虾生意的店正式营业。2005 年，因城

市改造需要，他将龙虾店搬到了宁国南路龙

虾美食一条街，“时代小雅”龙虾餐馆正式挂

牌。目前，刘纯武介绍，在罍街，全新的“时代

小雅”龙虾餐馆已经营业，规模和档次都上了

一个大台阶。

不过，刘纯武并没有停止扩张的步伐。他

将在巢湖之滨的合肥万达文旅城增开一家龙虾

餐馆，目前已经正式接洽。
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