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我们在这里回答您关心的问题，欢迎拨打
星报热线或通过微信微博与我们互动！

妈妈去世多年，爸爸靠打零工为生

12岁男孩常年穿旧衣
盼望能有一套新衣服

建行推出龙卡安徽热购信用卡
近日，安徽建行推出了“龙卡安徽热购信用卡”，此卡是

建行首款跨商圈、综合化、平台性信用卡产品。该卡集多种

功能权益于一卡，能有效满足客户“吃住行、游购娱”全方位

的消费需求，是建行发行的一张具有安徽特色的生活名片。

“龙卡安徽热购信用卡”创新推出“掌上龙卡”专属手机客户

端，为持卡人提供一站式优惠资讯及金融服务，可随时随地

查看附近的联盟商户及其会员权益和最新优惠信息，下载或

申请联盟商户的优惠券或抵用券，参与团购优惠、限时秒杀，

精彩活动不再错过。 该卡首批云集了合肥百大集团、淮北鼎

盛购物中心、淮北金鹰国际购物中心、苏宁云商、蚌埠天洋集

团、滁州白云商厦、孩子王儿童用品、淮南新街口百货、安徽良

苑大酒店、蜘蛛网、金商都等全省50余家知名商户，后续还将

有更多的优秀商户加入“龙卡安徽热购信用卡”的大家庭。

持卡人只需凭卡面上印制的专属会员号，即可享受与

建行合作的知名百货、餐饮酒店、电子商务、文化娱乐等各

类联盟商户的会员礼遇，真正实现钱包“减负”，优惠尽享。

同时，还可享受银联中国旅游卡平台全国200多家3A级

以上热门景区门票的优惠价格、1000多家特惠商户专享商

品折扣等丰富的旅游资源，随心旅行，畅游无尽。

6 月 19 日下午，由恒大地产集团举办的“巢湖·恒

大帝景品牌发布会”在巢湖远洲豪廷大酒店盛大启幕，

在当日的发布会现场，恒大集团安徽公司董事长、市政

府等相关领导出席了活动，众多意向客户、及各大媒体

代表也齐聚一堂。发布会还没开始，能够容纳数百人

的宴会厅已经座无虚席、热闹非凡，如此强大的云集效

应再次印证了恒大地产的品牌号召力。

当天下午 15 时，在一片掌声中，主持人上台致欢

迎词，此次品牌发布会正式拉开帷幕。恒大帝景项目

总经理马勇率先致辞，就恒大地产的品牌以及理念做

了深刻阐述，并自信的告诉在场的所有来宾：恒大能给

巢湖带来的繁华未来，并引领巢湖人居新典范。

其后恒大帝景项目负责人卢俊也激情登台发言并

结合PPT，针对项目自身规划、景观、户型及人居价值

等方面进行了深入解读，使现场客户对恒大帝景项目

信心倍增。其间，恒大地产集团还为来宾准备了抽奖

环节，神秘的幸运大奖更是引得现场参与的客户朋友

们热情高涨。“千亿恒大 首映巢湖”恒大帝景品牌发

布会就此圆满落幕，我们有理由相信，未来的恒大，将

以更好更快的速度发展，我们也有理由相信，未来的巢

湖，将因恒大的入驻，而变得更加美好！

“合肥‘大湖名城创新高地’的战略定位基于巢湖

提出的，巢湖就是一个生态宜居城市，恒大来巢湖投资

就是基于对合肥东部地区的看好；巢湖所处的位置，高

速，高铁，水路四通八达，因此投资巢湖正当其时。”在

随后对恒大集团安徽公司董事长钱永华的专访中，钱

永华也阐述了恒大选择投资巢湖的原因、恒大地产的

优势以及恒大集团进入安徽的发展轨迹等等。“恒大集

团自07年进驻安徽，到目前为止已有20余个项目，进

驻安徽16个城市中的12个城市，也即将进驻阜阳，未

来整个安徽以合肥为整个架构发展不会变。”采访中，

钱永华还介绍了恒大的多元化战略，“目前，已成立粮

油、乳业、矿泉水、健康四大产业，18 号开业的互联网

社区医院开启恒大健康‘互联网+’战略。”

据介绍，恒大帝景作为巢湖首个奢装湖山豪邸，

项目依山伴湖，集合欧陆宫廷园林、铂金会所等航母

级配套，在空间打造上，谨遵豪宅之道，以容纳天下

臻品的胸怀，与一线品牌战略联盟，以国际精品标准

极致苛求每一个施工细节，独创满屋名牌 9A 精装体

系，缔造成品华宅精装典范，为巢湖首献高端人居样

板，满足巢湖人对国际生活品质的渴望，缔造未来城

市人居典范。 邹传科

千亿恒大首映巢湖

巢湖·恒大帝景品牌发布会圆满落幕

懂事的小旭在帮奶奶择菜

一见倾“星”
第三季明天等你
2015市场星报举办系列单身派对活动

星报讯（记者 邹传科） 一眸擦肩，惊艳了时光。所

有的等待，只为遇见你……为了给单身人士创造更多的

机会，明天（6月27日），由市场星报联合世茂翡翠首府举

办的“一见倾星”青春主题派对活动将在世茂翡翠首府售

楼处火热上演。截至记者发稿时，已有120名适龄单身人

士报名，参加此次交友派对活动。他们当中既有事业有

成的商界精英、上市企业白领，也有来自事业单位、金融

机构等多家企事业单位的适龄单身人士。而派对的主力

军，从刚刚步入三十而立的80后，到刚出校门的90后。

也许你曾和许多人擦肩而过却没有一个美丽的开始，

那就来这里吧，你会发现放飞心灵的自己有多么的快乐，你

会发现在灯火城市还有这样一个地方让你能感受到真情的

存在，收获更多的朋友。活动现场，主办方为单身朋友们设

计了简约精致的互动环节，这些环节可增进彼此的亲密度，

营造出轻松、温馨、浪漫、惬意的氛围，给嘉宾们提供一个深

入了解的机会，制造只属于两个人的浪漫。同时，除了精彩

的活动内容，本次活动还得到了黄山书社的大力支持，为参

与的每一位女嘉宾提供了贴心的小礼物。

合肥轨道交通标志
征集火热进行中
共收到900余方案，征集还在继续

星报讯（檀勇记者宁大龙） 目前，轨道公司1号线土

建工程已接近尾声，并正式进入机电安装阶段。与此同时，

合肥轨道交通品牌形象也正在征集设计中。5月27日，合

肥市轨道公司正式启动轨道交通标志设计方案征集工作，

截至 6 月 24 日，合肥市轨道公司共计收到设计方案投稿

924件，投稿人数663位，平均每天收到稿件30～35件。

据介绍，此次轨道标志设计方案征集受到了社会各界

及广大市民的高度关注，参与投稿者不仅有专业的设计团

队，更有密切关心我市轨道交通建设的普通市民。投稿者

中既有年过七十的古稀老者，也有在校大学生以及中、小学

生；既有党政机关的公务人员，也有企业员工、私营业主。

根据规则，本次活动设入围作品奖10名，其中一等奖1名，

奖金50000元;二等奖2名，奖金20000元/件;优秀奖7名，

奖金8000元/件，所有获奖作品颁发荣誉证书。

据介绍，本次地铁交通品牌形象征集活动的投稿截

止到7月6日晚上0点，投稿结束后，将邀请相关专家及热

心市民共同组成评选小组，通过多轮讨论筛选的形式评

选出入围的10份作品。所有设计作品统一以电子版的形

式发送至：hfmetro@163.com，并注明设计人或设计团队

信息及联系方式。

妈妈去世多年，爸爸

靠打零工为生，家住合肥

市南岗镇的 12 岁男孩小

旭常年跟奶奶生活，从小

到大穿的都是奶奶捡回来

的旧衣服，他最大的愿望

是能有一套新衣服。

常年穿旧衣，从来不嫌弃
12 岁的小旭内向憨厚，在他一周岁时，他的妈妈

便去世了，从此，照顾他的重任便落在了奶奶的肩上。

11 年来，奶奶含辛茹苦地将他拉扯大，一提起他的身

世，奶奶便老泪纵横，“虽然我竭尽全力无微不至地照

顾他，但肯定替代不了母爱。”

小旭的爸爸靠打零工为生，每个月收入仅千余元，

忙于生计的他无暇照顾小旭，因此，小旭常年跟着奶奶

生活。“他从小到大从未穿过新衣服，身上穿的都是我

从外面捡回来的旧衣服。”奶奶说，捡回来的衣服不但

破旧，而且大多不合体，“可他一点也不嫌弃。”

常帮着做家务，想要新衣服
懂事乖巧的小旭经常帮奶奶做家务，择菜、扫地、

倒垃圾……他都经常干，“奶奶年纪大了，我应该帮她

分担一些家务。”提起他的懂事，奶奶赞不绝口，“除了

帮我做家务，每次我生病的时候，他还会端茶递水，提

醒我吃药，可细心了。”

在小旭心中一直有一个愿望，但他从未向家人提

起过，“我想要一套新衣服。”他说，自己快要上初中了，

特别想像其他同学一样，穿着新衣服去上学，“我怕爸

爸和奶奶为难，所以一直没说。”


