
预期收益率普遍超5%

记者走访省城多家银行发现，理

财产品近期出现回暖迹象，省城商行

和股份制银行发行的理财产品中，预

期收益率超过 5%的理财产品遍地都

是。而国有大行理财产品收益率仍普

遍很低，短期理财产品收益率保持在

4%～5%，只有中长期理财产品收益

率达到5%以上。

此外，近期多家银行发售了节日专

属理财，预期收益率也颇为抢眼，以省

城合肥民生银行的电子银行迎国庆专

属理财产品为例，投资期限以中短期为

主，36～180天，预期收益率为5.4%～

5.45%不等。业内分析认为，以目前的

理财产品市场状况，投资者较为容易购

买到的是预期收益率为5.5%左右的理

财产品。

银率网分析师认为，尽管银行理财

产品的收益持续下滑，但月末效应、季

末效益依然存在，一般上半月发售的理

财产品平均预期收益率相对较低，但本

月临近季末、又逢双节（中秋节、教师

节），银行理财产品的平均预期收益率

有企稳回升之势。

下旬仍会有小高峰

可以看出，由于央行近期的货币政

策未有方向性调整，市场流动性保持相

对宽松状态，因此本轮资金利率上浮总

体幅度有限。但是，“季末效应”的影响

力正逐渐显现。

“随着第三季度走向完结，在考核

压力之下，以及十一前夕取现需求较大

的现实状况下，各大银行在9月份的下

半月仍会面临一定的资金压力。”中信

银行胜利路支行理财师方莹莹分析，十

一长假前，银行理财市场仍然会持续提

升其揽储的力度，此举也将直接推动银

行理财产品在9月下旬迎来一波小高峰

——无论发行量，还是预期收益率，预

计都会有所提升。

此外，银行理财经理建议投资者，

如果手上有闲钱，不妨做投资期限为三

个月或四个月的银行理财产品。一方

面，与投资期在20天、30天、45天之类

的短期理财产品相比，此类理财产品的

收益率相对较高，也是本轮理财产品热

衷高收益率类产品相对集中的类型；另

一方面，三个月、四个月到期后，也更容

易与元旦、春节前的高收益率理财行情

及时衔接。

金价五连跌有人弃金炒股

上周，国际金价出现了五连阴，以

1235 点收盘，创了半年以来的新低。

在此基础上，刚刚调低的国内金价下

周很可能再次调整。记者了解到，恰

逢金九银十，黄金首饰销售并未受到

影响，但金银币、投资金条、纸黄金等

投资种类却惨遭滑铁卢。而有人看到

股市红火，卖掉了一直持有的黄金产

品，转投了股市。

阅读延伸

在线金融搜索平台“融360”日前首

发针对互联网理财市场的半年度报告指

出，宝宝的热度或将持续降温。

记者查阅发现，9月15日，余额类理

财产品每万份收益大增，共有9只理财

宝当日收益超1.6元，其中广发钱袋子达

到1.9436元，5只理财宝类产品收益率

重回5字头。不过，这样的短暂繁荣并

无法掩饰整体颓势。作为互联网宝宝的

领衔者，目前余额宝近一个月的年化收

益率仅为4.15%。而整体看来，互联网

理财宝类产品平均 7日年化收益率为

4.63%，银行版宝类产品的平均7日年化

收益率为4.27%。

“宝宝”的热度或持续降温

“季末效应”正逐渐显现，下旬仍会有小高峰

买理财产品 可以再等等
进入九月，刚送走中秋节和教师节，马上又

迎来国庆……节日接踵而至，银行理财也开始
“喜气洋洋”，伴着节日推出一波又一波的专属理
财产品，而预期收益率超过5%的理财产品更是
遍地都是。业内分析，“季末效应”正逐渐显现，
买理财产品可以再等等。

记者 邹传科

“宝宝军团”将持续降温
近期“宝宝类”理财

产品的收益率一直处于
下滑趋势，在线金融搜
索平台“融360”日前发
布报告预测其在不久的
将来将跌至4%临界点，
最终回落至 3～4%区
间，加之银行存款利率
可能上浮，“宝宝类”理
财产品在收益率上的竞
争优势将不复存在。

记者 邹传科

金融快讯
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安徽民盛保险代理有限公司
迎五周年庆

9月11日下午15：00，合肥稻香楼宾

馆东楼嘉宾云集，安徽民盛保险代理有限

公司成立五周年庆典在此隆重举行,约

400人出席了当日庆典活动。

据了解，安徽民盛保险代理有限公司

成立于2009年9月12日，是由中国保险

监督管理委员会批准成立的一家综合性

专业保险代理公司，总部设在合肥。公司

自成立之日起就树立了以寿险为核心业

务的经营思路，历经3年的探索，打造出

了具有自身特色的“分部经营”模式；经历

近2年的发展，2014年寿险标准保费规模

将突破1300万元，2015年寿险标保有望

迈上 3000万元业务平台。2014年 8月

12日，安徽民盛保险代理有限公司成为安

徽保险中介市场唯一一家中国保险行业

协会会员单位。 邹传科

交通银行:

服务提升评选活动正进行
今年 4月份，交通银行正式启动了

“我的微笑 真心相伴”服务提升评选活

动，9月1日至10月 31日为大众评选阶

段。该行希望借助本次评选活动，让更多

的客户走进交行网点，感受员工的微笑和

温馨的服务，并为交行服务提升建言献

策。欢迎广大客户踊跃参与！

投票时间为：9月1日至10月31日。

投票方式有两种：一是网络投票，网址为：

http://ah.sina.com.cn/zt/bankcomm/

index.shtml。二是前往交通银行各网点

填写纸质选票。 邹传科

新华保险开展
失效保单清理活动

为切实提升保险消费者

合法权益，新华保险从 2014

年 8 月至 2015 年 7 月，将对

1999年6月10日以后签发生

效、截至2014年 6月 30日 24

时状态仍处于失效状态、所有

缴费期为一年以上的人身保

险失效保单，集中开展失效保

单清理活动，通过电话回访、

上门面访等举措主动寻找保

单失效的客户，确保客户了解

自己的保单权益，及时让保单

“复活”，恢复客户保障。

申请保单复效时，保险公

司需要客户提供投保人身份

证明原件（如委托代办可提供

复印件）、户名为投保人的银

行存折复印件、受托人身份证

明原件（如委托他人代办）以

及保险公司指定填写的其他

资料。客户可到保险公司的

服务柜台办理，也可由代理人

代为办理。

保险合同需要保险公司

和客户双方共同维护，因此，

对于各类长期保障责任的保

单，客户需要经常检视，当个

人信息变更或忘记保单缴费

日时，一定要及时与保险公司

取得联系，避免保单失效。此

外，在保单缴费日前，客户需

要保证银行账户余额充足，避

免扣费不成功导致的保单失

效。 邹传科

9月16日，中国银联正式宣布，在即

将到来的国庆假日前后，将启动首次全

国范围的银联金融 IC卡重阳感恩季回

馈活动，系列文化活动及用卡优惠精彩

纷呈，让您陪伴家人过一个暖暖的银联

感恩节。

此次活动将从9月27日开始持续一

周至10月2日重阳节，期间银联携手各

家商业银行与1000多家合作商户，为持

卡人带来“好戏连台”、“欢乐聚宴”、“礼

敬长辈”三大主题活动。届时，用银联卡

（卡号62开头）消费可享6.2元看电影、赏

戏曲、6.2折享美食，以及购物满额立减

等多重优惠礼遇。同时，金融IC卡作为

此次活动的最大亮点之一，持卡人还将

享受“折上折”特别优惠。 邹传科

中国建设银行：

为房屋交易资金安全护航
房屋作为百姓生活必需品和最重要

的资产之一，其交易的合法性、安全性一

直受到社会各界的广泛关注。尤其在二

手房交易过程中，买卖双方委托房屋中介

代收代付交易资金，给一些不规范的中介

机构以挪用之机，侵害了买卖双方的利

益。针对这一现状，建设银行率先推出专

业的房屋交易资金托管业务——“房易

安”，为房屋买卖双方、政府房地产监管机

构和房屋经纪机构等提供安全、方便的资

金管理渠道。为给客户提供更加方便快

捷的托管服务，建设银行“房易安”不断拓

展服务范围、完善产品功能、升级系统技

术，使客户可以更加安全地交易房产，更

加简便地获取住房贷款，同时也可以减轻

担保费等费用支出。 邹传科

在对58个宝类互联网余钱理财产

品进行持续监测和分析后，“融360”指

出，近期“宝宝类”（余额宝之类）理财产

品的收益率一直处于下滑趋势，预计最

终将回落至3～4%区间，加之银行存款

利率可能上浮，“宝宝类”理财产品在收

益率的竞争优势将不复存在。

同时，“融360”指出，“宝宝类”产品

挂钩的货币基金，主要投资银行大额协

议存款，上半年央行定向降准，资金面不

再出现紧张，协议存款利率同比大幅下

滑。若未来监管层取消货币基金协议存

款提前支取不罚息的优惠措施，“宝宝

类”产品收益预计将进一步下滑。

收益预计将进一步下滑

中国银联：重阳感恩季用“芯”来孝亲

中信银行：

香卡亲子理财大赛喜获奖
近日，由《经济观察报》和香港管理专

业协会共同举办的“2013～2014年度中

国杰出营销奖颁奖典礼”在北京举行，中

信银行香卡“小小理财星妈妈大梦想”亲

子理财活动赢得专家评委的认可，在90

余个入围案例中脱颖而出，最终荣获

“2013～2014年度中国杰出营销奖”。

亲子理财大赛是中信银行香卡5周

年重点市场活动，活动在全国40个城市

开展，为家长和孩子提供系统化财商教育

培训的机会以及展示家庭财富管理、亲子

财商互动的舞台。“中国杰出营销奖”评选

活动自2003年举办至今，已经成功举办

了11届，由中国营销界最具权威的理论

和实战专家对各参选的市场营销案例进

行评审，此次获奖是对中信银行香卡品牌

形象的认可。 邹传科


