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5月16日，

新华人寿保险股

份有限公司与中

国电信股份有限

公司的移动互联

网保险合作项目

在北京举行了签

约仪式。新华保

险公司董事长兼CEO康典、中国电信董

事长王晓初出席本次活动，并签署了

《中国电信股份有限公司与新华人寿保

险股份有限公司移动互联网保险业务

合作框架协议》。

据工信部2014年 1月份通信业经

济运行情况发布的数据显示，中国移动

互联网用户总数达到 8.38 亿户，在移

动电话用户中的渗透率达到 67.8%；

户 均 移 动 互 联 网 接 入 流 量 达 到

165.1M，其中手机上网流量占比提升

至 80.8%，月户均手机上网流量达到

139.3M。如何借助互联网技术，为数

量庞大的互联网用户群体，尤其是移

动终端用户提供方便快捷的全方位金

融保险服务，打造极致客户体验，成为

了中国电信和新华保险在业务创新领

域共同的课题。

中国电信集团公司是我国特大型国

有通信企业。新华保险位列中国寿险

行业三甲。自2011年来，新华保险坚持

“以客户为中心”的战略转型，打造全生

命周期的客户服务体系，并于2014年

首度入围福布斯全球企业500强。

作为落实战略合作的关键举措，

2013年中国电信全力配合新华保险“天

翼e保通”项目的推广，实现了覆盖全国

2万名代理人的工作目标。此次双方进

行战略签约，力图利用双方的战略资源

优势，进一步实现金融保险服务与移动

互联的深度融合，为客户提供前所未有

的互联金融服务体验。此次跨界合作

标志着双方携手进军互联网金融迈出

了更加坚实的一步。 邹传科

新华保险与中国电信举行战略签约仪式

互联网理财产品收益下滑

自互联网“宝宝”类理财产品年化

收益率跌破5之后仍有下滑趋势。5月

21日，记者从中国电子银行网获悉，当

日各类互联网理财产品七日年化收益

涨少跌多；在银行类互联网理财产品

中，收益率全线下跌。银行类的互联网

理财产品年化收益率面临全面破5的境

地。在所有的互联网类理财产品中，收

益率排名前三位的分别是：苏宁零钱

宝、微信理财通和阿里巴巴的余额宝，

收益率依次为：4.9460%、4.8700%和

4.8680%。在所有的银行类理财产品

中，收益率排名前三位的依次是：兴业

银行的掌柜钱包、广州农商行的至尊宝

和中国银行的活期宝，收益率分别为：

5.4290%、5.2570%和5.0780%。

业内人士建议谨慎理财避免跟风

与互联网理财产品收益率相比，保

险理财市场却在最近一直呈现良好的

势头。中保协日前发布的统计数据显

示，2011年至2013年国内经营互联网

保险业务的公司从28家上升到60家，

年均增长达46%。可见互联网保险理

财产品对未来发展正在“跃跃欲试”。

业内人士则表示，现今互联网保险

理财产品虽然打着互联网保险的旗号，

但产品内容依然是原有内容，对接的无

外乎是意外险等，只是玩法变了。“保险

产品功能的最终定位应该在保障上，那

些创新个性化的、强调“高收益”的保险

理财产品，或有拼“噱头”的嫌疑，投资

者在购买时应从自身需求出发，避免盲

目跟风购买。”在中国人寿安徽分公司

杨轶看来，保险理财产品流动性差、且

收益缩水可能性大，并非投资佳选。

中国人寿保险：

学院学生获品牌策划大奖
近日，中国人寿保险学院保险系

2012级学生在2014年全国高校商业精英

挑战赛品牌策划竞赛暨第三届两岸三地

大学生品牌策划大赛大陆地区总决赛斩

获大奖。 此次比赛由来自本科学院和高

职高专院校的49支队伍同台竞技，比赛

分为作品展示和现场答辩两个环节。最

终2012级讲师组训2班余晓嫚设计的中

国凤都旅游品牌推广策划和孔伶俐设计

的唐人福无糖食品营销策划方案分获二等

奖和三等奖，保险学院获最佳院校组织

奖。据了解，该项赛事由国务院下属的中

国国际商会、中国国际贸易促进委员会共

同举办。 杨轶邹传科

“抢钱大战”提前打响

与4月份以及上周的理财产品相

比，本周合肥发行的理财产品的收益率

明显走高，短期长期理财产品预期年化

收益率普遍上涨。

记者身边的一些投资者也反映，接

到理财产品发售短信，不仅所承诺的预

期收益诱人，且产品到期日多在7月上

旬，这不禁让人联想到去年钱荒时期银

行通过发行高收益理财产品的“抢钱

战”。而除了收益率走高外，记者注意

到，较之“宝宝”类产品的流动性，部分

银行理财产品配置期限反而增长，不再

局限于到6月30日的年中考核节点，不

少银行理财产品的期限在一年及以上。

“尽管还不好说今年能否再现‘钱

荒’一幕，但可以肯定6月底银行资金面

仍不容乐观。”一家股份制银行负责人

对记者表示，考虑到半年考核等因素，

银行通过发行理财产品的“抢钱大战”

已经提前打响。

当前不妨继续持币观望

不过，相比去年“钱荒”前的银行理

财产品动辄6%、7%的收益率水平，今

年银行间比拼的收益率并不高。银率

网数据显示，合肥本周发行的涵盖6月

底的理财产品收益率分别为6%、5%出

头，与平日相比波澜不惊。而来自普益

财富的数据显示，上周发行的1个月至

3个月（含）期理财产品平均预期收益率

为5.10%；3个月至6个月（含）期理财产

品平均预期收益率为5.33%。

对于热衷于购买银行理财产品

的投资人而言，业内人士建议，当前

不妨继续持币观望，随着 6 月底年终

考核的临近，商业银行理财产品收益

率有望短期走高，届时选择期限较长

的理财产品，不失为一种明智选择。

“根据风险承受能力等级选择相匹配

风险等级的理财产品，风险承受能力

较低的投资者应只可选择固定收益

类产品，而风险承受能力较高的投资

者才可配置一定比例的结构性等非

固定收益类产品。”诺亚财富合肥公

司理财师彭伟建议。

中信银行：中信理财之共赢系列：起

购金额：5万元 ；投资期限：371日 ；预期

最高收益率：6.2 % ；收益类型：非保本浮

动；销售日期：5月21日～ 5月27日。

徽商银行：智慧理财“创赢”组合投资

类：起购金额：10 万元；投资期限：365 日；

预期最高收益率：6.0 %；收益类型：非保本

浮动；销售日期：5月21日～5月26日。

浦发银行：个人专项理财产品 2014

年第 280 期同享盈计划：起购金额：5 万

元；投资期限：91 日；预期最高收益率：

5.45 %；收益类型：非保本浮动；销售日期：

5月20日～5月26日。 邹传科/整理

近期银行理财产品推荐

随着年中揽储季的到来

银行“抢钱战”提前打响

“宝宝军团”竞相破5，互联网保险理财产品收益仍高

弃“宝”投“险”值得吗？

最近一段时间，银行理财产品的
收益率一直处于一个“不上不下”的水
平，随着年中揽储季的到来，银行“抢
钱战”提前开打，高收益率的银行理财
产品不断涌现。业内人士建议此时选
择期限较长的理财产品，不失为一种
明智选择。

记者 邹传科

随着市场资金面越来越宽松，互联
网宝宝收益率开始了奔四节奏，银行理
财产品收益率开始反攻，而一些互联网
保险理财产品的收益率也开始凸显。
尽管保险理财产品有投资范围广、收益
率较高等有利条件，但业内人士建议投
资者在选购时，不应受诱惑。

记者 邹传科

兴业银行：

进军留学金融市场
5月20日下午，兴业银行在北京分别

与中国教育国际交流协会以及中教国际教

育交流中心等四家知名留学机构举行寰宇

人生“留学金融”战略合作协议签约仪式。

这标志着跻身世界500强企业的兴业银行

吹响了进军留学金融市场的号角。

据悉，兴业银行将与中国教育国际交

流协会共同调研境外学校情况，并发布境

外学校指数，年内还将与中教国际教育交

流中心等四机构携手在国内举办1000场

留学沙龙。同时，兴业银行宣布推出“寰宇

人生”留学金融综合服务方案，该方案以便

捷无抵押的个人留学贷款为核心。邹传科

邮储银行马鞍山市分行：

探索小微金融集群式服务
近日，邮储银行马鞍山市分行先后应

邀参加全市畜牧产业发展联盟养鸡分盟

成立大会以及蔬菜瓜果产业联盟成立大

会，深入专业市场与业内数十家企业面对

面交流，探索集群式开发，实现与企业互

利共赢。据了解，全省各级邮储银行近年

来一直积极主动与政府、工商、税务等进

行联系沟通，始终将农民工、社区居民、小

企业主等“小微客户”作为支持实体经济

和推动自身转型的突破口，将两“小”业务

作为长期、核心的战略业务，加快小微金

融产品创新，搭建综合金融服务平台，有

效满足了小微企业对资金需求“短、小、

频、急”的特点。 邹传科 王亚萍


