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事实上，除了刚性需求的购房者，上半年

中改善性住房需求者也占据了较高比例。据

了解，装修费用在10万元~15万元人群的占

到三成左右，这部分群体被装饰公司划分为

中高端装修人群。

记者从一线家装公司调查了解到，与刚性

需求的人群不同，中高端装修人群对家装设计、

材料、工艺、品质有着相当高的需求，他们选择

装修公司往往显得更加慎重，最终确定签约装

饰公司前，会反复对比多家公司。即将装修的

陈先生在接受采访时说：“装修他们更看重的是

好产品和好服务，价格因素次之。”

业内人士分析，由于改善性住房者并不

像刚需者那么迫切入住，这需要装饰公司对

这部分人群进行有效发掘，这意味着，品质

高、服务好、价格合理的装修模式更易于打动

他们。

而对于下半年的趋势，业内人士称，下半

年受刚需购房集中放量影响，装修公司将会

面临用工短缺问题，这多多少少会刺激人工

成本的上抬。张清认为，行业整体形势不会

有太大的波动，是对上半年的延续。

2013，家居行业复苏回暖
刚需消费仍然是中坚力量、中高端市场仍有发掘潜力

2013年上半年，伴随着楼市出现转折回暖，给家装业带来了极大

信心，这是一个市场回暖的最重要信号，果不出意料，家装行业上半

年逐步走出了市场寒冬的阴影，在恢复中平稳发展。那么，与去年相

比，合肥上半年家装行业有哪些变化？下半年又将何去何从？

实习生 刘铭 记者 邹传科

记者日前走访省城多家家装公司

了解到，自6月份开始，签单量、到客量

以及咨询量明显减少。进入7月份的酷

暑天，家装市场也被很多业内人士看做

是步入了“淡季”。一些家装公司表示，

签单量并没有达到预定目标，而一些大

的家装公司却尽显强势。政务区红星

美凯龙内一家装饰公司负责人表示，上

半年的市场比2012年要好，整体客户签

单量也不错，上半年完成的任务量，已

达到了去年全年的签单量。而在合肥

市家装委主席张清看来，合肥上半年家

装行业整体处于恢复中上升态势，与去

年相比较平稳。

记者同时发现，自身裂变凸显优势

成为家装公司细分客户的主要手段，不

少家装公司打出套餐系列，免费升级、

装修砸金蛋、装修基金大礼包、装修送

家具等多样的营销手段，抓住市场机

遇，细分市场，并抢占更多市场份额。

据悉，去年下半年成交量中，中小

户型占据绝对主力，大部分购房者为刚

性需求，投资性购房比例的下降，带给

家装行业的影响便是，刚需装修成为今

年上半年装修市场中坚力量。

日前，一项针对 2013年准备装修

的业主的网络调查显示，100 平方米

左右的装修业主占据大多数，不少被

调查者说，他们是首次装修，装修总预

算在 5万元~10万元的占到四成。这

个调查结果显示，2013 年的装修市

场，仍然是刚需装修为主，装修风格也

以实用为主。

这两年装修市场上，套餐、全装、整

装等装修模式大范围兴起，省心省力的

装修方式受到很多上班族的欢迎。在

2013年准装修者的网络调查中，超过四

成的人选择全包，主要原因是准装修者

无暇一家一家买建材磨价格，也很看重

很多全包套餐的性价比。

另外，选全包时，消费者也会更加

挑剔装修公司，只有找一家口碑好的家

装公司才能放心托付装修大事。一些

选择半包的装修者，购买建材时也会更

关注一站式购物的团购和展会，购买建

材套餐，原因也是为了省力和省钱。

上半年处恢复中上升态势

刚需消费仍然是中坚力量

中高端市场仍有发掘潜力


