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星报讯（记者 周平） 昨日，奇瑞捷豹

路虎合资工厂奠基仪式在江苏省常熟经济

开发区举行。奇瑞与路虎捷豹成立合资公

司名为奇瑞捷豹路虎汽车有限公司的合资

公司；将投资达109亿元用于建设工厂，年

产能将达到13万辆。虽然目前还没有公

布具体投产车型，但根据此前的消息报道

已经可以确定会是目前极为畅销的SUV

路虎揽胜极光以及神行者2。

从合资项目申请到发改委正式发布公

告，历时大半年的奇瑞捷豹路虎合资真可

谓是神速。由于合资项目的审批时间较

短，分析人士认为，这和奇瑞洞悉及迎合当

前整车合资政策偏向植入自主的风向有关

系。在新政策合资项目的审批过程中，发

改委要求新成立的合资公司需要建立本地

研发中心、并发展新能源汽车以及合资自

主品牌。奇瑞捷豹路虎均符合这些条件。

关于合资后车型规划方面，据透露，奇

瑞捷豹路虎项目计划在2014年 7月正式

竣工投产，初期的具体车型包括揽胜极光

3.4万辆，神行者3代4.3万辆，合资自主品

牌汽车2.3万辆，捷豹轿车3万辆。

不过，迄今为止，奇瑞和捷豹路虎任何

一方并未就合资公司将具体生产哪几款产

品发布明确信息，尤其是写入发改委批复

内容中的“合资自主品牌”的打造更是引发

业界的多种猜测。

奇瑞捷豹路虎合资工厂昨奠基
总投资额达109亿元，传路虎极光、神行者2将于2014年由奇瑞国产

星报讯（记者 董艳芬） 记者日前随

省旅游局对皖北旅游考察调研时发现，

观湿地、赏花卉、游主题园……一大批旅

游大项目即将与游客见面。

今后再来淮南旅游，游客能更多的与

传统文化进行互动。淝水之战遗址主题

公园、春申君战国文化园、上窑古镇……

记者从淮南市旅游局了解到，一大批与文

化相结合的主题项目将纷纷上马。

“通过高科技演绎，游客能身临其

境，感受到气势恢宏的淝水之战，位于淮

南谢家集区的卧龙山景区将要打造成中

国特色古战场文化休闲基地。”淮南市旅

游局工作人员向记者透露。

郁金香、薰衣草、红玫瑰……这些鲜

花店里的抢手花在阜阳颍州区春江农业

科技园里就能采摘到。

“我们的玫瑰年产量达800万枝，主

要销往合肥、上海等地，每把光运输成本

就比昆明玫瑰省了8元钱。目前，我们的

花卉基地全部免费对游客开放。”春江农

业科技园一位姓李的负责人告诉记者。

“皖北水乡，淮上江南”，亳州利辛未

来的旅游则做足了“水文章”。其中，投

资12.4亿的蝴蝶泉生态文化休闲旅游度

假区是利辛旅游的新看点。

据介绍，蝴蝶泉生态文化休闲旅游

度假区依托原生态水系——西淝河，建

设内容包括：蝴蝶泉滨湖、高端农业体

验、中医养生、生态湿地。

皖北旅游打响“反击战”

昨日上午，国家统计局如期公布了10

月份全国70个大中城市房价。从数据看，

合肥房价环比上涨0.3%，位列全部上涨城

市中的第三位。这也是在 7、8月连续上

涨，9月回调后，合肥房价再次出现环比上

涨。

70个大中城市56城房价下降

统计数据显示，与上月相比，10月份，

全国70个大中城市中，价格下降的城市有

17个，持平的城市有18个，上涨的城市有

35个。环比价格上涨的城市中，涨幅均未

超过0.5%。

而与去年同月相比，70个大中城市

中，价格下降的城市有56个，持平的城市

有2个，上涨的城市有12个。10月份，同

比价格上涨的城市中，涨幅均未超过

1.5%，涨幅比9月份回落的城市有1个。

在二手房方面，与去年同月相比，70

个大中城市中，价格下降的城市有55个，

上涨的城市有15个。10月份，同比价格上

涨的城市中，涨幅均未超过4.2%。

合肥房价环比上涨0.3%

从数据上看，合肥10月份的房价环比

上涨 0.3%，位列全部上涨城市中的第三

位。记者留意到，合肥在进入7月后，房价

一直在进行震荡调整，7、8月份，合肥都出

现了微涨的局面，9月微跌小幅回调之后，

10月再次出现上涨。只是涨幅虽然在70

个城市中排第三，只有0.3个百分点，数值

不大。

另外，同被列入统计的我省蚌埠10月

零增长，安庆则有0.1个百分点的涨幅。中

部省会城市中，除了太原持平外，其余武

汉、长沙、南昌、郑州都有0.2个百分点的涨

幅。

而在二手房住宅方面，10月份，合肥

环比上涨0.3%；同比跌3.7%；蚌埠环比涨

0.1%，同比增长0.2%；安庆环比持平，同比

下跌3.4%。

预计年内房价波动有限

“从全国范围来看，70个大中城市中，

35城市房价环比出现上涨，房产有‘回暖’

迹象。”合肥学院经济系教授宁建华告诉记

者，就合肥而言，随着城市工业化、城镇化

发展，房价下跌的可能性很小，预计年内合

肥房价波动有限。

具体销量来看，统计数据显示，9月份，

合肥楼市商品住宅成交达到7422套，10月

成交量达到了7916套。两个数据虽然都

没有达到7月份最高8889套的顶峰，但基

本延续了7、8月份的热销局面。

不过，也有业内人士表示，度过“金九

银十”，楼市真正进入年底了。纵观以往的

全年数据，成交量和市场活跃度都会下

降。开发商可能会因为库存压力大，降低

价格，以价换量。

星报讯（记者 沈艳） 从合肥出发，

西安、兰州、莫斯科、柏林、罗马……昨日

上午，“安徽旅游欧亚巡”系列宣传推广之

旅正式启动。记者从启动仪式上获悉，此

次活动在将近一个月时间里，以“旅游 难

忘安徽”为主题，自驾穿越欧亚大陆10国

18城，行程万里，通过古老的丝绸文明和

现代的徽文化激情碰撞，将安徽旅游及

徽文化的独特魅力“跨国营销”。

据了解，为了保证本次活动最大程

度的落地性，在交通方式上，特别采用自

驾车的方式完成对欧亚大陆的穿越，并

将在沿途通过访谈、旅游文化座谈、举办

徽文化品鉴会、街头文化推广等一系列

形式，与沿途国家和地区进行全面互

动。同时，还将分别在柏林和罗马举办

两场高规格的安徽旅游主题推介会。

而在国外路线选择上，包括了与安

徽有大量经贸往来、文化交流的俄罗斯、

法国、德国等国，也有斯洛文尼亚、卢森

堡这样的新兴旅游市场国家。预计12月

中旬于罗马结束。

“安徽旅游欧亚巡”昨启动

10月70个大中城市56城房价同比下降

合肥环比上涨0.3%
记者 董艳芬

星报讯（记者 董艳芬） 昨日上午，

央企“旅游大鳄”——中国国旅CITS（下

简称国旅）高调入驻合肥。这是继宝

中、百事通之后，又一旅行社“大腕”来

皖布局。这也意味着，市民在出游时多

了新选择的同时，旅行社行业竞争愈加

激烈。

“未来3年，国旅将在安徽15个地市

进行布局，计划设立1000家营业网点。”

国旅安徽公司新闻发言人史健洋在接受

媒体采访时表示。

合肥市旅游局局长桑林兵分析，“去

年合肥区划调整后，合肥进入环巢湖旅

游‘黄金时代’，这也给旅游行业带来很

多机会。”

“本土旅行社这个时候尤其要找准

自己定位。另外，从行业角度看，国旅的

进入会使安徽旅行社整体服务质量上一

个新台阶。”合肥工业大学工商管理系副

主任、旅游规划研究所所长张鑫表示。

“大鳄”纷纷来皖“圈地”

徽州烟丝“红方印”，指的是烟丝包装
纸上的红印图案，它标有店号、烟丝品名或
经营（生产）地名，该印记便是烟丝的早期
商标，图案形状一般常见的为长方形，也有
正方形和椭圆形，也有少数书卷形等，由于

大多为方形红色印记，徽州民间故称其为
“红方印”。当时这个“红方印”是一种商标
荣誉。

徽州烟丝的声名远扬，和当时赫赫有名
的“纪大烟袋”亦有着莫大的缘分。由他口碑

传播，皇城幕僚追捧，徽州汪满田烟丝成为皇
家贡品，名动一时，直接带动了徽州烟叶的快
速发展，到清朝末年，仅歙县一地烟叶产量就
达三千余担。得天独厚的徽州烟叶于是名冠
天下，成为当时烟草业的标杆。

鲜活的红方印
在黄山屯溪老街有一个古玩交易市场，有数量众多、种类多样的民间遗存，历史久远的烟丝包装纸散落期间，年代从清同治、光

绪、宣统到中华民国及建国初期都有。这些烟丝包装纸上都遗存下一个个鲜艳的“红方印”，这一发现，给我们考证徽学和徽州烟草历
史提供了详实的实物证据，同时也拨动安徽烟草界同仁的心弦。

在国家局领导的关心指导下，红方印的面纱被揭开并最终成为黄山品牌旗下的代表性产品之一，尘封逾百年的红方印以更为鲜
活的形式，博得广泛赞誉。

秉承“徽州贡烟”传统工艺，焦甜香烟叶的科技
禀赋，黄山品牌特制一款体现“上等品相，上乘品质，
上流品位”的高档产品，名为黄山（红方印）。黄山
（红方印）内在体现的是上乘品质，以“露叶顶贡”为
证。所谓露叶是自上向下第二层避免紫外线直射且
被露水滋润的叶子，物华天宝，自然馈赠。顶贡是指
古代进贡给朝廷的烟丝，而且是最好的贡品烟丝。
黄山（红方印）所用烟叶就是皖南地区最具特色的焦
甜香优质烟叶。其烟标的背面以木雕版画呈现一副
徽州烟草自然生态的种植环境。远山与徽派民居相
映衬下，焦甜香烟叶一片葱茏，跃然眼前。立轴版画
与黄山（天都）的水墨国画一脉相承，延续经典。

历史愈厚重，生命愈鲜活。黄山（红方印），荣誉
见证品质。

徽州文化的内容包罗万象，如徽州土地
制度、徽商、徽州历史名人、徽州科技、新安理
学、新安医学、徽州戏曲、新安画派、徽州版
画、徽州工艺、徽州文献、徽派建筑、徽菜等
等。涉及徽州经济、社会教育、学术、工艺、建
筑诸领域，大凡与徽州社会发展有关的内容，
都属徽文化范畴。徽州烟文化也不例外。

据考证，光绪三十年（1904年）在民间

就流行一首《咏香烟公司》的诗：“纸卷香烟
广及时，年轻争买口含之；徽商多学洋人样，
知己相逢赠一支。”从诗中可以看出，徽州人
从那时起已经开始吸食，并把它当作结交朋
友的媒介，由此可见徽州人对新事物接纳之
快。在抗日战争期间，歙县侨南卷烟厂曾生
产一种“白姑娘”品牌卷烟，为扩大销量，曾
以“白姑娘”为题广征对联，现存有一副应征

联：“白姑娘花下焚香花香香香并香；红倌人
梦中做好梦好好好真好。”对仗工整，令人回
味无穷。上世纪六十年代曾在徽州广为流
传的一个谜语，谜面是“生的不能吃，熟的也
不能吃，只能边烧边吃”，答一消费品，谜底
是“卷烟、香烟（旧时指旱烟、水烟）”。此谜
语把烟草的特性十分贴切地形容出来，足见
徽州民间文化底蕴的厚重。

黄山（红方印）徽烟经典之作
徽烟徽文化中又一抹亮彩

红方印 那段尘封的历史传奇

安徽旅游那些事儿


