
消费者：服务不打折，才是真的实惠

“金九银十”已过去一周，记者走访建

材市场发现，选购建材的客流不是很多。

消费者张女士刚进入一卫浴专卖店，销售

人员立刻热情的介绍产品，并不断说明，

选购此品牌产品提前交付 100 元订金在

现有优惠的基础上可打八折。见张女士

并不打算预付订金，该销售人员表明，9

月的优惠力度还是很大的，特价产品的价

格和“十一”促销相比不会高，现在选购绝

对划算。

记者在同一些正在计划进行装修的业

主交流时，不少业主都表示，装修前没什么

经验，基本不清楚应该什么时候选建材，也

不了解市场的上涨幅度，等到必须选购时，

才发现原来的“装修预算”超支了。“希望优

惠的同时，重要的是质量有保证，服务也不

能打折，这才是真正的实惠。”打算10月份

装修的市民王先生表示，“金九银十”商家应

该会推出一些优惠活动，他既看中活动也看

中商家的品质。

企业：动作肯定多一点，竞争很激烈

对于已经到来的“金九银十”的黄金季，

不少家装企业都业已做好充分准备，期待多

接订单，多为业主服务。

一家装公司负责人告诉记者，在装修黄

金季到来时，公司会准备更多的人力、财力来

服务广大业主。如今，业主也是越来越理性，

装修知识也基本普及，大家有赶早的意识。

因为越接近年底，企业就要承受材料成本和

人工成本的涨价，这无疑增加业主的负担；业

主赶早装修，就有更充裕的时间打理一切，可

同设计师、施工队更深入的沟通和交流。

“金九银十”被视为家装公司在下半年

奋力一搏的好时机，但多数业内人士认为，

从9月的市场情形来看，今年的“金九银十”

相对前两季度只会略有提升，不会呈现爆发

式增长，目前家装行业旺季不旺淡季不淡已

成常态。

“不管怎么说，秋季毕竟是装修的最好

季节”，今朝装饰副总裁汪晓兵认为，“虽说

今年不能跟过去非常火爆的金九银十等量

相比，但起码比其他月份要好一些。今年大

家在金九银十的动作也肯定多一点，竞争是

很激烈的。”

星艺装饰的负责人表示，“金九银十”很

可能成为下半年家装市场的分水岭，公司的

品质、口碑、诚信度则是业主选择的招牌。

他们将借助一些活动，通过消费者的口碑，

过硬的施工工艺和真诚的服务，撬动下半年

的装修市场。“质量和服务，已成为装修业主

的首选。”

一入秋，年过半。传统装修旺季9月已经

到来，期盼能在年前就住上新家的业主们也

开始提前为秋季装修未雨绸缪；而市场另一

方，家装企业则开始暗流涌动，摩拳擦掌，蓄

力竞争，期待更多的订单。业内人士表示，秋

季运输、人工成本涨价明显，建议有计划秋季

装修的业主需赶早不赶晚。 殷江霞
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新 锐 家 居 主 张 品 质 生 活 畅 想

迎接装修旺季 家装企业蓄力竞争

本人最近关注了下建材行业动态，可

以说，形式多样、各显神通！其中，以“品牌

联盟”最为代表，但深入了解后发现，尽管

几家品牌联盟的活动花样很多，但看看最

终成交价，相信消费者自己会比较。

但最近出来一个“品牌联动开业”的，9

月15、16日，凤凰城商业广场有几家品牌

联动开业，倒是吸引了我的关注！我觉得，

几家品牌同时开业，实在机会难得！仔细

研究了下活动方案，一算，还“真的不一

样”！很实在，很有力度！我觉得性价比很

高！有“1元抢购，厂价直供，订多送多，现

金返现”。活动的价格很实在，送的也很实

在！本人采访了这几家的老总，都表示这

次开业，一定要让消费者感觉到他们的真

诚和实惠，让消费者在市场上根本找不

到！我觉得他们几家来真格的，而对消费

者来说，绝对是个千载难逢的机会！一定

不能错过！

我被他们的真诚所打动！临近国庆的

活动此起彼伏，相信消费者都会算账。所

以，在此，为这些真诚付出的几个品牌广告

一下：感谢源古地板木门、卡铂铂雅吊顶、

与家橱柜的真诚的付出！付出总有回报，

真诚总有感应！我衷心预祝他们“联动开

业、大吉大利”！ 石头记

真的不一样 厂家直供

联动开业 大宴凤凰城
小户型巧设计蜗居族住着也敞亮

1.在有限空间内放比较简单低矮的，或

是可以折叠的家具。

2.在小空间内加入一个多功能的书房，

只能巧妙地运用隔断，不仅可以提高空间的

利用率，还实现了各个空间的互动和交流。

3.整齐的收纳角，让毛巾和家中的瓶瓶

罐罐都有了容身之所。
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