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时事乱炖
shishiluandunS “超前建设”，总有雷语自辩非常道

feichangdaoF
“打死三两个人，光武办事处有钱赔”

——近日，周口项城市警察、政府官

员和社会青年近200人，在没有和村民达

成协议的情况下，对光武办事处辖区147

亩耕地进行强征，并将多名村民打伤，光

武办事处一领导在强征现场大喊，引发当

地百姓抗议。

“全球奢侈品消费者年龄最小的就在

中国，而且绝大多数是父母给钱去买。”

——随着中国成为全球第二大奢侈

品消费国，曾经高高在上的奢侈品如今走

入了寻常百姓家，尤其是越来越多的年轻

人正在成为奢侈品的拥趸，奢侈品消费逐

渐呈现“年轻化”的趋势。据世界奢侈品

协会的报告显示，中国奢侈品消费者平均

比欧洲奢侈品消费者年轻15岁，比美国

的年轻25岁。在消费水平远未达到欧美

的情况下，中国年轻人为何如此钟爱奢侈

品呢？

近日，有网友质疑陕西

山阳县公路管理段在编人员

24 人，但即将投入使用的新

盖 6 层办公楼却有多达 106

间办公室。对此，公路段负

责 人 称 房 子 多 是“ 超 前 建

设”。（8月15日《华商报》）

面对“人少楼大”的质

疑，公路段负责人情急之下

拿“临时工”来凑人头。临时

工免不了会有，但能多到哪

里去？对稀释空置率又能做出多大的贡

献？继而抛出“适度超前论”。且不论所谓

“适度”，让我们领教的真正尺度是何其之

大，要说“超前”，该县公路段根本不是因为

长期品尝过办公场所局促的苦头，这次才

从长计议，在新楼上放下余量，事实恰恰相

反，他们已是个在办公面积上长期“吃空

额”的老手了。就在老楼上一边办公的时

候，一边还将富余的 30 多间房子用于开宾

馆，从而多出一条生财之道。

手中有钱，就贪大求洋，不惜乱撒。一

样的通病，总有五花八门的雷语自辩。常

州斥资千亿给竣工短短3年的大楼“换脸”，

我们听到的雷语是自我标谤“这已经很节

省了”；安阳公路局造出一栋奢华办公楼，

我们听到的说法可谓异曲同工“资金源于

节省的办公经费”。如今，“超前建设”成为

又一个雷人版本。 王景曙/文 美堂/图
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对开门立法促文明有更多期待
金 戈

人死了三年还在领粮补，“退休”村

干部养老要村民掏钱，花费百万的水渠成

了到处漏水的“菜篮子”……14 日，湖北

省首场“三农版”电视问政在荆州电视台

演播大厅举行。90分钟里，暗访短片、热

线电话、网络问政、群众现场提问交叉进

行，反映的问题直指各种强农惠农政策落

实中的漏洞和猫腻。主持人“点将”访谈

厅长，不时还点到台下某位相关市长、县

长。随着一段段暗访短片播出，“震惊”、

“愧疚”、“承诺”、“心情沉重”，成为台上

厅长们频频吐出的字眼。神色凝重，态度

诚恳，承诺掷地有声，多数厅长的表现赢

得现场掌声。据悉，这是湖北省首次进行

广播、电视、网络同步直播“三农版”电视

问政节目。同时，此类省级电视问政在全

国尚属首例。（8月15日《楚天都市报》）

不回避问题的电视问政，在当下确实

算是“新鲜事物”。面对一段段暗访短

片，台上的厅长们纷纷表示“震惊”、“愧

疚”，台下的多位被“点名”的县市官员坐

立不安，直播进行中就给活动举办方工作

人员发短信，表示“马上调查、立即整

改”。检视现实不难发现，现如今，随着各

级职能部门对民众反馈问题渠道畅通的

重视，以及一些技术层面的问题反馈渠道

的增加，“对接不畅”的问题，已在一定程

度上得到了解决。但无数的现实经验告

诉我们，对为数不少的民众而言，从“反映

问题”到“解决问题”，往往有着普通人的

悲情与无奈，难以轻易丈量的遥远的距

离，类似的例子，不胜枚举。所以，我们期

待类似形式的“面对面”问政能够再多一

些，类似的“应急秀”更有水准一些。比

如，能有更多的部门、机构和官员，能够充

分利用微博这一平台，在民意的有效畅

通、问题的实质解决上，更多作为。

电视问政不能
仅是一场“应急秀”

李 记

最牛“顶楼别墅”
是怎样的“奇思妙想”？

何勇海

近日，深圳市人大召开《深圳经济特区

市民文明行为促进条例》立法论证会，组织

市民代表、人大代表与政协委员对该条例的

草案论证稿进行讨论。这部有可能成为全

国首部市民行为规范法规的条例拟对一些

不文明的行为加大处罚力度。（8月 15日

《中国青年报》）

笔者以为以立法的形式来促进社会文

明是一个创举，对社会上不文明的现象，我

们习惯于从道德角度出发进行谴责。然而，

道德约束是模糊的、主观的。而作为社会生

活主体的人又总是倾向于从自身的利益出

发去思考问题、处理问题。由此造成了相互

间的矛盾冲突，从而与社会、与社会生活领

域所要求的文明内涵相背离。道德与法律

是一对孪生兄弟。道德角度难以调控的问

题，必然需要从法律角度寻求救援。

新闻中提到的，法律草案予以公开，向

社会广泛征求意见，这是典型的开门立法行

为，值得赞扬。然而所谓的开门立法虽然蔚

然成风，但不足之处也很明显。

具体而言，首先，所谓文明是如何具体规

范的？可以说，现代公民的文明素养，其实就

体现在一些看似简单的事情上：着装整洁，不

说脏话，不打架，不随地吐痰，不迟到，不乱丢

垃圾……不过看似简单却又是多么的艰难。

对于这具体而琐屑的要求，不同的人有不同

的解读。这个问题本身就不好拿捏。

其次，宏观上讲，草案公布途径是一个

大问题，法律草案的公布途径基本上是在网

站和主要的新闻媒体上公布。大量社会公

众无法获得确切的消息，或者根本对公开立

法的消息毫不知情，不能参与立法。

最后，立法信息的反馈不乐观。相关部

门对征集上来的意见处理并不是很明确，使

得群众看不到意见表达的结果，这在很大程

度上挫伤了公众政治参与的积极性。而草

案是如何解读的是一个问题，草案的一家之

言公众能否接受则是更为关键的问题。这

都需要在反馈上进行加强。

对此，笔者以为公开立法信息全面化。

针对部分公众不能通过网络获得及时有效

的信息这一现象，可以充分发挥各种媒体的

作用，建立多样化的渠道使得与此项公开法

律草案相关的群体都能及时全面的获得有

关信息，进而扩大公众的参与范围，为其参

与意见表达做好准备，避免出现利益表达失

衡的问题。

商场楼顶四角，竟分立着 4 栋别墅。

这神奇一幕出现在湖南株洲芦淞商圈的

九天国际广场。据商场业主介绍，别墅

为商场4位老板所有。商场方回应称，楼

顶建筑并非别墅，而是一种造型，不住人

只办公。记者却看到，这4栋独栋别墅均

为 2 层小洋楼，完全按照生活起居建造，

客厅、厨房、餐厅、阳台一应俱全。房产

证显示，其面积均在 500 平方米左右。（8

月15日《三湘都市报》）

从 2008 年建设以来，这 4 栋最牛“顶

楼别墅”何以“鹤立”闹市四年无人管？

在其他商铺业主尚未拿到房产证的情况

下，导致商场消防验收、产权办证等事项

受阻的“顶楼别墅”，又是如何优先拿到

产权证，从而敢自称“合法建筑”的？这

起事件容不得我们不浮想连篇：是城市

规划与建设部门的管理出现了盲区，还

是这些职能部门的管理存在严重缺位，

抑或是管理方与开发商背后或有利益交

易？这需要有关部门给公众一个让人信

服的交代，并及时将这些“顶级”别墅果

断拆除，以还信于民。

过一把商企“价格战”带来的实惠瘾

一场史上最激烈的电商大战，已然

硝烟四起。不过，“价格战”是一回事，

“口水仗”则是另一回事。假如各家电商

真的都兑现比对方价格低10%或5%的承

诺，京东比国美价格降了 10%，国美旋即

比京东再降 5%，如此循环往复下去，在

家电价格彻底降为零之前，“价格战”显

然永不会停息。不过，家电价格会不会

因为电商们放出狠话便纷纷归零，答案

恐怕是否定的。既然如此，这场价格战

最终必定会有“食言者”，只管放出狠话，

却不可能真正兑现的“价格战”，最终伤

及的恐怕不是对手，而恰恰是自身的商

誉。这一点，从市场检测电商在价格战

前提价，其实已多少露出马脚。

而相比国内企业惯用的“价格战”，国

外企业更倾向于避开两败俱伤的价格战，

而是通过提供差异化的服务，在管理和商

业模式的创新上下功夫，从而创造出新的

商业价值。究竟哪种“商战”来得更有技

术含量，答案更是不言而喻。 吴江

电商“价格战”能否少些“噱头”多些“技术含量”？

七嘴
八舌

8月14日，京东与苏宁等电商网上“口角”继续升级，不但国美宣布加入战团，几家涉事电商更将价格

战的开打时间定为8月15日上午9时，昨天，商战果然开打。（本报今日11版）

电商三国争霸，鹿死谁手？

商场本就是战场，甚至比一般的战

场更残酷。商业战争，是看不见血的搏

斗和牺牲，可以让胜者变得财大气粗，也

可以让败者的精神在无形中被摧垮，任

何一个在商场上摸爬滚打的人都会深有

体会。这是自由市场经济环境与生俱来

的残酷性。如果一个市场之中，只有那

么仅有的几家商铺，想必会很容易形成

“价格联盟”继而就会形成实质上的垄

断，他们想涨价便涨价，想降价就降价。

老百姓自然就会受到剥削。

“价格战”之中，一定会有受伤者，甚

至是“两败俱伤”。但那不应该是消费者

关心的内容。只有竞争，消费者才会在

性价比中享受到实惠。只有能给百姓带

来实惠的价格战，才能让处于垄断销售

地位的商企意识到竞争的压力。据了

解，目前京东商城是一家还未盈利，主要

依靠外国投资者的资金进行运营的公

司，因此公司商业模式被称为烧外国风

险投资者的钱，实惠国内消费者，甚至有

人称其为“民族英雄”。但在一个相对自

由的市场中，商家进行价格战是合理合

法、正大光明的竞争。我相信，京东商城

如果成功，在市场之中处于老大哥位置

时，他一定还会提高价格。更有可能，京

东商城还有可能被后来的新资本在“价

格战”中打败。所有这一切，我们可以视

之为市场经济的活力。在消费者拥有选

择权的市场中，消费者就是上帝。只有

出现“价格战”，才不可能出现一家独霸、

随意提价、侵害消费者合法权益的情况。

王传涛


