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25岁年轻小伙成水业“黑马”

他，让你喝上“干净”的水
星报记者对话荣事达水工业设备有限公司董事长雷鸣

“企业管理就是根据自身

的情况，不断探索学习，积累经

验的过程，有天生的将才，没有

天生的帅才。”

“成功没有秘诀，就是简单

的事情重复做，厚积薄发。”

“绝大部分企业失败的原

因都是因为自身犯错误，而不

是被竞争对手打败的，只要少

犯错误，最后都会成功。”

“企业最大的竞争对手，不

是别人，其实就是自己。”

7 月，骄阳四射。

沿着纵横交错的柏油

马路一路疾驰，不一会

儿，坐落在双凤开发区

的荣事达第六工业园

逐渐出现在眼前。这

里是当年叱咤风云的

“荣事达”品牌多元产

业的大本营，一排排整

齐的厂区大楼，井然有

序。

其 中 的 一 朵“ 奇

葩”，就是荣事达水工

业设备有限公司。它

的掌舵者，则是出生于

1977 年、首届“合肥青

年五四奖章”获得者

——雷鸣。

吴晨

星级记者 宛月琴/文

意想不到的年轻，却又不失

沉稳，雷鸣给人的第一感觉就是

这样。

这位自称“出道比较早”的

企业家，语气里透着河南人特有

的朴实和耿直。25 岁那年，他

就成为 50 多号员工的“主心

骨”。

正是印证了那句老话：“成

功没有偶然”。毕业于河南大

学美术专业的雷鸣，与“挥毫

泼墨”擦肩而过，上大学时，却

开始在营销圈里风生水起，成

就斐然，入行第一个月就拿到

高达 9000 元的销售提成，从此

一发不可收拾。毕业以后，他

从业务员开始做起，到分公司

经理，再到销售部总经理，一

路以“业绩第一”的成绩领跑，

销量一度占到总公司销量的

80%。

渐渐地，雷鸣在水设备销售

领域声名鹊起，成为行业内的一

匹“黑马”。直到 2005年，国内

家电业巨头荣事达向雷鸣抛出

“橄榄枝”，于是，28岁的他转战

合肥，在这片土地上开始自己事

业的新征程。

如今，他掌舵的荣事达水业

产值过亿元，成为安徽净水机行

业的“带头大哥”。而他也在合

肥结婚、生子，无论事业和家庭

都在这里”开花结果“。

民以食为天，食以水为先。

“饮用水的问题关乎民生，

是大事。我们生产的产品能让

消费者喝上安全洁净的饮用水，

正是社会责任的成就感之所

在。”每当谈起老本行，雷鸣总是

显得神采飞扬。

国人一直不懂得“喝水”，

一次经历让雷鸣印象深刻。去

年，他家宝宝刚出生，在医院

伺候妻子坐月子时，他发现一

个奇怪的现象：很多年轻的父

母，买给孩子的都是价格昂贵

的洋奶粉，动辄一罐几百上千

元，但冲奶粉用的水却是普通

的自来水烧的开水，其实这是

一种误区。

很多人对饮水的认知还停

留在“烧开就安全”的层面上。

前不久不就有媒体披露“自来

水的真相”，说中国城市自来水

水质合格率仅为 50%，而且水

质监测单位基本依附自来水

厂，自检自测可信度不高。同

时，由于中国水环境生态恶化，

化学污染和重金属污染成为水

质安全的最大危害，而目前对

这方面的监测能力和频次不

够。此外，水源地污染和供水

管网二次污染，也给自来水安

全带来很大隐患。

“这种污染靠高温是无法处

理的，所以只有靠终端的水净

化，才能保证饮用水的安全健

康”，所以雷鸣认准了这个能让

人喝上干净水的行业。

在荣事达水业的产品展示

区，各种各样的净水设备映入

眼帘。“有了他们，无论是家庭

还是企业、机关、学校，就可以

轻松喝到直饮水”。

荣事达水工业公司从2005

年在合肥成立开始，经过几年

的发展，已经有近千个荣事达

净水机网点，销售量也属前列，

就安徽这个大本营，荣事达是

首屈一指的，占有绝对的市场

份额。

而之所以叫“水工业”，雷

鸣表示，他们做的不是某种单

一产品类型，不只是净水机，也

不只是健康饮品，还有涉足污

水处理、中水回收等其他水处

理领域。

对自己从事的行业，雷鸣似

乎信心百倍。他告诉记者，目

前，在北京、上海这样的一线城

市，光是净水机的普及率，就已

达到20%。而安徽等中西部地

区的市场占有率还不到1%。他

相信，不远的将来，净水机一定

会成为千家万户必需的家用设

备，那么，这个朝阳产业的市场

“蛋糕”至少是数以千亿计的。

“每个企业都必须要有自

己的核心技术，这样才能形成

自 身 的 独 特 优 势 和 拳 头 产

品”，雷鸣介绍，公司一直致力

于反渗透净水机技术的研发，

同时与中科大、合肥物质研究

所等科研院所长期开展学术

技术交流，共同打造科研实

力。

他特别提到，现在的净水

设备大多采用的是国际领先的

反渗透技术。这种反渗透净水

机是一种采用集微滤、吸附、超

滤、反渗透、紫外杀菌等技术于

一体，将自来水直接转化为纯

净水的装置。这项技术区别于

以往净水器简单过滤的制造原

理，基本上能解决自来水中化

学物质、致癌物质、重金属离子

的污染问题，去除率在 97%以

上。

“此外，竞争优势还来源于

完善的服务体系。我们有‘红

地毯服务’的传统，不管是对代

理商、经销商，还是对消费者，

我们都有完备的服务系统、严

格的服务标准、详尽的服务内

容。在产品越来越同质化的时

代，服务无疑是竞争中关键的

一环。”雷鸣补充道。

记者：您作为如此年轻的

企业家，在管理企业的过程中，

有什么独到的秘诀？

雷鸣：谈到企业管理，我觉

得最先考虑的一点就是要把握

对方向和战略。作为企业，发

展方向如果错了的话，再有本

事再有资源也不行。所以，要

选择比较有前景的朝阳行业。

此外，要把握好阶段性和

节奏感。企业像人一样，有婴

儿期、成长期、高峰期，甚至是

低谷期，在创业阶段解决生存

问题，然后解决发展问题，到最

后回馈社会，每个阶段要做好

这个阶段该干的事。还要密切

关注社会经济发展形势的脉

搏，宏观上控制企业发展的节

奏。

最后，“安全”二字最重

要。这包括资金链的安全、生

产的安全，同时也包括带头人

对员工负责、对企业负责的表

现。只有这些因素具备了，才

能保证企业健康发展，不出问

题。

【对话】

青年企业家的“水密码”

【档案】

雷鸣，河南人，1977 年生，

研 究 生 学 历 ，合 肥 荣 事 达 水

工业设备有限责任公司董事

长。

【语录】

办最有价值的都市报

主编 莫文华
统筹 王 涛 编辑 沈 艳
组版 邱莉娜 校对 仕 明

2012年7月13日 星期五

A9-A14
逢周五出版

第 184 期

国人一直不懂如何“喝水”

朝阳产业蕴千亿市场“蛋糕”

核心技术是企业制胜“法宝”


