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当业界在为章燎原拍手鼓

掌时，今年年初，章燎原又做出

让人意外的决定，宣布正式离

开詹氏。20多天后，安徽三只

松鼠电子商务有限公司诞生。

据介绍，主销非过度加工的坚

果、花茶、蜜饯三大类的“三只

松鼠”将与 2012 年 6、7 月份正

式上线，而就在近期，天使投资

给“三只松鼠”注资的1000万也

将到位。

“总体而言，食品电商要

比服装、化妆品机会多一点，

食品线上销售比线下销售有

绝 对 的 仓 储 时 间 优 势 。 我

想，没有人会拒绝新鲜。”章

燎原告诉记者，自己之所以

从 职 业 经 理 人 转 变 成 创 业

者，是不想放弃电商的“最后

机 会 ”。 他 认 为 ，在 电 商 领

域，还有三年左右创立品牌

的时机，过了这个时间，各领

域都会出现大品牌，以后再

介入难度就大很多。

章燎原说，今年，他的任务

就是要带着“三只松鼠”走出森

林，并创造3000万～5000万的

年销售额。

早知道艰辛总是难免的
本报独家揭秘网络徽商的“制胜秘笈”

“只要你肯动手，随时都可以在淘宝网上开一

家小店。你也不用担心赔本了怎么办，因为开始时

几乎是零成本。”这样的美妙前景曾吸引无数人前

仆后继的涌入淘宝“淘金”。

来自淘宝网的数据显示，2010 年年底，我省就

有12264 人在淘宝网上实现就业，间接带动的就业

机会超过 3 万个。这一万两千多安徽网商中有哪

些行业佼佼者？他们背后又有哪些传奇的创业故

事？网商“巨头”们是如何在网上“淘”到“宝”的？

记者日前兵分多路，对话淘宝网上的安徽“名掌

柜”，策划推出安徽网商的“制胜秘笈”。

章燎原：小坚果里“蹦”出大电商
制胜秘笈：只有真正了解网店消费群体的特征，才能开好网店

提到安徽淘宝食品，网友很自然想到章燎原。章燎原是个什么样的人？用他自己的话总结，“18岁有梦想，19岁自学营销，摆过

地摊，开过店，打过工也端过铁饭碗，一路失败；27岁天开眼，31岁坚持不懈，35岁舍得，未来，做好一个事业。”

吕艳萍 记者 董艳芬

李晓亮回忆道，当年“百武

西”上线时，他心里是比较忐忑

的，因为网络销售毕竟是个新

领域，能不能做好对于他和他

的团队来说都是个大大的问

号。

“只记得第一个月特别忙，

接单、备货、打包……所有工作

人员吃饭的时候都盯着电脑，

害怕错过任何一个抖动的窗

口。”李晓亮笑着说道，由于原

本外贸加工的影响力，以及“百

武西”崇尚返璞归真的生活态

度，接到的订单来自全国各地，

月底计算后发现，第一个月营

业额将近1万，首月不错的表现

也让所有人都充满着干劲，随

后第二月营业翻番，第三个月

营业额达到10万，一年后，“百

武西”的营业额突破5000万，店

内的产品深受全国各地乃至世

界各地的欢迎。

如今，“百武西”每天的销

售额平均在 10万元左右，每天

访问量大约在五万人次，每月

的销售额300 万元左右，线上

的用户已达到 40 万人。李晓

亮希望，未来可以将百武西

牌的产品原封不动地直接卖

到国外，向产业链上一层走，

以表达他自己主张的‘清新

范’。”

店主小档案：
姓名：章燎原

店名：安徽三只松鼠电子商务有限公司

行业：淘宝食品

创业提醒：眼下“小成本创业”机会越来越少，建议

创业者多积累“原始财富”，这种“原始财富”不仅

是指资金积累，更是某一领域知识经验的累积。

章燎原所说的事业就是

电子商务销售。2002 年，章

燎原进入安徽詹氏食品有限

公司，从底层做起，搬货、送

货、跑市场……最终章燎原

被提拔到管理中层。2010 年

10 月，章燎原创立淘品牌壳

壳果，开始了自己的“触网之

旅”。

然而“触网之旅”没有想象

中的顺利。壳壳果上线不久

便经历了危机。章燎原策划

了一次“万人免费试吃”活动，

当天销售额突破 100 万，但暴

增的订单让壳壳果的团队不

知所措，人工、货源的不足，加

上快递漏发、错发，导致大量

的纠纷和投诉。

这次危机之后，壳壳果提

出了“最新鲜”，“无破损”，“无

漏发”，“包满意”，“15年专业品

质保证”的五大承诺，不到1年

时间，壳壳果的销售收入就达

1800万。

壳壳果线上“嗑”出1800万

“三只松鼠”运送新鲜

李晓亮：哥卖的不是商品，是生活方式
制胜秘笈：贩卖返璞归真的生活态度

上线一个月，营业额近万，第二个月营业额翻番，第三个月营业额达到10万元，一年后，营业额破5000万元。仅仅用了三

年，“百武西”就拥有300多个产品品种、近1亿元的终端销售额，每月销售额已达300万。

惊人的增长幅度，让这家店从淘宝网几百万店中脱颖而出。在很多人看来，这家发轫于安徽合肥店铺的家纺品牌，如同一

颗星星般闪耀在全国数万个家纺品牌间，用他们售卖的“生活方式”演绎着“家纺革命”。

记者王玮伟

2009 年，在金融危机全球

肆虐，国际汇率不断变化，越来

越多的外贸企业感到举步维艰

之时，从事外贸加工行业的李

晓亮虽然没遭受到金融危机的

“重伤”，但OEM的经营模式，无

法满足他对创立品牌的憧憬。

“同国外商人合作时发现

他们特别注重品牌的建设，无

论正规的大企业还是小规模的

夫妻店，都把创建品牌放在第

一位。”李晓亮告诉记者，国外

合作商对于创建品牌的意识，

让李晓亮感叹，与其为他人做

嫁衣，不如创造属于自己的品

牌。

经过深思熟虑地思考和

计划后，李晓亮决定开启他的

品牌之路，2009 年 2 月，他带

着刚刚“出世”的品牌“百武

西”入驻淘宝网，开始了他的

“触网之旅”，随后在网上发生

的一系列事，也出乎了李晓亮

的意料。

店主小档案:
姓名：李晓亮、吴可夫妻

店名：cocolxl1（淘宝五皇冠）

行业：淘宝家居

创业提醒：电子商务创业的成功不再是单打独斗

或艰苦拼搏，而是喜欢上某一小众癖好，然后聚集

同好分子同她们一起‘玩’，电商进入好玩才能挣

钱的时代。

与其为他人做嫁衣，不如创造自己的品牌

小清新，返璞归真和原生态


