
新迈腾和新帕萨特的上

市，绝对是2011年汽车市场的

两颗重磅炸弹。

众所周知，老迈腾来自B6

平台，而新迈腾的原型车B7出

自大众最新的全球性B级车平

台，该平台从1973年第一代平

台发展至今已有 38 年历史。

推出B7的同时，大众考虑到中

国市场的需求，因此国产车型

经过了重新调配后桥以及传动

系统，整个轴距加长了10厘米，

改善了后排乘客的乘坐空间和

舒适性。

而新帕萨特大众汽车为北

美和中国市场量身开发的车

型，也是基于 PQ46 平台开发

的，在中国被正式被命名为

Passat 帕萨特。虽然，新迈腾

和新帕萨特一个来自于B7，一

个来自于NMS，但归根结底它

们都来自 PQ46 平台。不过从

它们设计的出发理念而言，却

又不是同一款车型，因为NMS

是大众B级平台上衍生出来的

一个产品，而B7才是原汁原味

的大众中型车平台，只不过进

入国内之后轴距进行了加长。

上述车型虽说在产品布局

上基本趋于同一价格区间，甚

至存在竞争关系，但毕竟各自

之间的关系和定位不同，它们

也许是战场上的亲密“敌人”，

也许是家族中的“同胞兄弟”，

但对消费者来说，都是为我们

提供了更多的选择。
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“我曾经认为，那个人是永远在那儿的。但就是会有那么一天，你一

眨眼，一切都变了。也许明天早上他一出门，你就失去他了。”——电影

《亲密敌人》的一席话触动了很多职场人士。其实，这种亲密“敌人”的关

系不只存在于职场，今天我们就来看看车市中的亲密“敌人”。

昔日情场恋人在职场上针锋相对，看似敌人的关系却是最亲密的伙

伴。电影虽已落幕，但车市中亲密“敌人”的大片才刚刚上演。面对日渐

严峻的市场竞争和越发挑剔的消费者，很多厂商都已推出两款甚至更多

的同级别车型，它们既是同一阵营的亲密战友，也可能是这一级别中的

竞争对手，今天就让我们来看看这些车市中的亲密“敌人”。

看过拳击的人都明白，组合拳

的目标是追求“1+1>2”的效果。对

于车企而言同样如此，适当的产品

布局往往能起到事半功倍的效果。

东风日产“SUV 双杰”——奇

骏、逍客这对亲密战友就是其中的

代表。东风日产的聪明之处在于，

在城市SUV市场分别植入两款外

观截然不同，产品力也各具优势的

车型，这样做的好处在于，以阶梯

式布局发力整个细分市场，从而满

足消费者多元化需求。奇骏、逍客

的携手作战，使整个东风日产SUV

阵营占据该细分市场的龙头位置。

作为城市 SUV 车型中的亲密

战友，代表“智尚全能”的逍客与诠

释“智酷全能”的奇骏，在智能配置

方面都树立了行业科技标杆，两款

车型均搭载了东风日产领先业内

的 XTRONIC CVT 无级变速器。这

款变速器最大的好处就是，具有更

好的平顺性和燃油经济性，且终身

免维护，保养费用低。而当使用者

想要体验驾驭快感时，可随时顺畅

切换成手动模式，从而尽享驾乘乐

趣。

更让消费者惊喜的是，这两款

车 型 均 标 配 与 天 籁 同 级 的

“CARWINGS智行+”智能全方位行

车服务，这在众多同级城市SUV车

型中是不具备的。而最值得称道

的 是 ，奇 骏 、逍 客 配 备 的 AVM

（Around View Monitor）全景式监

控影像系统，不仅是其自身的最大

亮点，更是主流SUV市场的一次重

大技术变革。AVM全景式监控影

像系统此前只在进口大型豪华轿

车和大型SUV车型上配备，如英菲

尼迪EX35等，奇骏、逍客是中国市

场首批配备 AVM 系统的主流车

型，尽显尊贵享受。

在具备远超同级的产品实力

背后，奇骏、逍客两款车型的风格

截然不同。逍客作为国内首款跨

界城市SUV车型，其外形设计更具

时尚气息，越野感、运动味都展现

得淋漓尽致。而奇骏外形设计给

人的感觉要粗犷豪放很多，硬朗的

线条很有阳刚气质。

外形上的差异导致了奇骏与

逍客这两款车型定位及配置的不

同。逍客更具城市时尚气息，1.6L

和 2.0L 排 量 发 动 机 与 XTRONIC

CVT无级变速器的黄金组合，使其

在保证澎湃动力的同时更具燃油

经济性。

最让人赞不绝口的还是新逍

客的通览全景天窗，与传统的前排

天窗或是“双天窗式”全景天窗相

比，新逍客的通览全景天窗几乎覆

盖了整个车顶，超过传统天窗的面

积一倍以上，实现了全车顶的“玻

璃化”，达到了前所未有的采光效

果，同时为逍客带来了更多乘坐舒

适性。

作为日产先进技术代表车

型，奇骏配备了智能全模式四驱

系统。该系统最显著的特点就

是，不仅能根据路况分配前后轮

扭矩，还可以做到四个轮子分别

分配扭矩，从而使每个轮子保证

最大程度咬合地面，从容跨越冰

雪路段、泥泞道路等恶劣环境。

同时，VDC 车辆稳定系统、上

坡起步辅助系统、陡坡缓降控制系

统、电子制动差速锁等先进电子控

制技术的配备，使奇骏能够自如应

对各种复杂路况，在各种情况下均

可保持有效控制，全力保障家人的

安全，堪称城市SUV市场中的“技

术之王”。

此外，逍客与奇骏的阶梯组

合，覆盖了13~30万元价格市场，并

成为该区间二十多款车型中最具

竞争力的亲密战友，满足了不同消

费者对城市SUV车型的多样化用

车需求。

业内人士表示，逍客与奇骏的

战略组合不仅在产品力上达到互

补，同时价格区间也达到阶梯式覆

盖，不仅抑制住竞争对手的发展，

使东风日产SUV阵营在2011年大

获全胜。相信随着中国SUV消费

者消费观的进一步成熟和对逍客

与奇骏认知的加深，它们在中国市

场会有更加优异的表现。

丰田花冠是车坛极具影

响力的车型之一，尽管它看上

去无论如何都不算是令人印

象深刻的一类车型，但这款紧

凑型车能走到今天，足以印证

其在中国车坛的悠久历史和

影响力。

丰田的金字招牌也许是

花 冠 能 走 到 今 天 的 最 大 保

障。在丰田大品牌的庇护下，

一汽丰田首次开创了“上阵父

子兵”的车型营销策略：开启

花冠、卡罗拉两代同堂销售新

时代，并且在销量上保持着良

好的业绩。花冠至今还拥有

一定分量的市场影响力，个中

原由还需我们细细探究。

花冠的每一代车型都有一

段平常又不平凡的历史。说它

平常，是因为这款家用车型随

处都充斥着丰田品牌中庸为上

的特点，平常得让你很难注意

到它的存在。说它不平凡，是

当你知道它稳坐世界销量第一

车型的时候，就应该惊叹于它

的不平凡。看来全世界的消费

者大多比较认可它平淡的风

格，尽管名声更大的大众高尔

夫销量也紧跟其后，但花冠无

论如何都可以称得上是家用车

的销量传奇车型。

作为花冠的换代车型，卡罗

拉秉承了花冠以往的气质、精髓

和英文名称，并在市场上持续畅

销。卡罗拉拥有兼具节油、安

全、操控、舒适以及高品质的高

综合性能，深受追求时尚与实用

的年轻家庭的喜爱，成为理性务

实消费者的经济实用之选。

看点二：卡罗拉&花冠，开启车坛“两代同堂”时代

看点三：迈腾&帕萨特，激情演绎“双雄会”

看点一：逍客&奇骏，演绎城市SUV市场“组合拳”

车市中的亲密“敌人”


