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办最有价值的都市报

首届总评榜应时而生
第一届合肥楼市总评榜自 2010 年 11

月 10 日正式打榜，历时一月余，于 2010 年

12 月 15 日正式揭榜，共有 100 多家楼盘或

开发企业参与了本次活动。这场由本报发

起，合肥电视台、星空社区、安徽广播电台

花花楼市、新浪乐居以及合肥房产投资网

联合打造的品牌活动，最终成为了合肥楼

市的年终盛典。

而最后的票数统计则更是令人振奋，近

30 万的投票，表明了合肥市民对此次楼市

评选活动的大力支持，更反映了消费者对楼

市的关注，对楼盘“品质”的渴望。呈现于读

者面前的“2010 年度中国（合肥）楼市总评

榜榜单”，也成为了合肥市民的民意结晶。

总评榜共设置了十大城市综合体名

盘、十大地标性名盘、高端品质名盘、领军

品牌企业、最具价值投资名盘5大奖项，合

肥百余楼盘及房地产企业参与了评选，最

终通过“民选”的方式，共有69家楼盘最终

成为了行业的翘楚。

楼市奥斯卡 引领楼市风向标
自2010年开始，市场星报楼市总评榜已经连续举办两

届，不仅赢得了优秀开发企业的推崇，也成为了消费者心中

不折不扣的购房参考，其对于合肥楼市而言，已经成为合肥

楼市最具权威、规模最大、影响力最大的楼市盛宴。2011年

度合肥楼市总评榜评选活动，主办方力求为房地产开发商

和购房者搭建起一座相互了解、沟通的桥梁，让购房者深入

认识房地产产品特质，也让房地产开发商能够通过总评榜

充分掌握到购房者最直接的需求。

2011年度合肥楼市总评榜，将成为合肥楼市向购房者

一次权威的推介会。《市场星报》将联合安徽导视频道、合肥

电视台、星空社区等主流媒体，向购房者推荐真正具有实力

的开发商所打造的优质产品。这些品质住宅或商业物业在

区位、环境、户型等各方面都有各自特别的表现，体现开发

商的创新能力，扩大产品在购房人群中的影响力和市场地

位，为企业赢得知名度和美誉度。

依托读者力量 寻找楼市榜样
本次活动所推出的楼市总评榜将设置人物奖、产品奖

及特别奖等八大奖项，力图从多个层面展示合肥楼市这一

年来优秀企业和人物的风貌，从征集、公布、评选到颁奖，尽

可能调动合肥楼市的每一根神经，将通过多种方式，发起一

场“全民运动”，打造出一个合肥楼市的“金字招牌”，从而有

效地推动楼市的健康发展，并将一改以往许多媒体让开发

商花钱“买”奖的套路，使每一个子活动都做得很有新意。

“2011年度中国（合肥）楼市总评榜”诸多奖项将发动读

者及网民全程参与，读者的选票与意见将左右最终的格

局。其中，多个奖项由消费者投票表决，以此决定楼盘是否

入围、获奖，充分体现出现代文明社会的公正、公开、公平；

另一方面，正因为借助了这种“全民参与”的全新方式，使得

楼市总评榜的影响力更加深远，更加引起业内外人士的广

泛关注，大大增加楼市总评榜“金字招牌”的价值含量。
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又是一年岁末，冬日的寒意已经伴

着霜露落在城市的每一个角落。而这个

冬天，一直以火箭般速度蹿升的房地产

业也被笼罩在一片寒意之中，在每一次

调控中被热炒的拐点论，又一次成为了

舆论的焦点。于是，业主打砸售楼处，开

发商跑路，以及各种让人眼花缭乱的促

销都让这个冬天变得更加热闹起来，在

这些热闹的背后，消费者愈发捂紧口袋，

开发商的资金链也陷入了空前的危机之

中，愈是热闹，似乎愈是透露出楼市的各

种不安和躁动。岁寒而知松柏之后凋

也，沧海横流方显英雄本色，在这样的逆

境之中，究竟什么样的企业才是

真正值得信任的企业，放出

楼 市 中 最 璀 璨 的 星

光？本报将联合安

徽导视频道、合肥电

视 台 、安 徽 交 通 广

播、365 地产家居网、

搜房网、新浪乐居、星空

社区等主流媒体，通过平面、

电视、网络、短信等方式搭

建一个全方位的平台，

共同评选出 2011 合肥

楼市英雄，为优秀开

发企业塑形象，为

消费者提供指引。

谈正民

楼市深度博弈 验证真正“英雄”
“金九银十”，作为房地产行业一项信奉已久的销售信

条，在2011年已经被打破，而一同被打破的还有买房只会

涨不会跌的神话，楼市巅峰期上百人通宵达旦排队购房的

新闻已成明日黄花，与之相反的是，各种楼市促销短信满天

飞，而消费者则大多是习惯性地直接删除。对于楼市来说，

在巅峰期难以想象的买房市场，已经在短期内形成。而温

家宝总理日前发出的“下调房价”的言论暖了购房者的心，

却令对宏观调控持观望态度的开发企业更添了几分寒意。

然而，历史总是相同的，愈是在这样的市场底部，愈是

讲究诚信，讲究品质的企业，反而在这样的低迷中会爆发出

惊人的能量，成为行业的佼佼者。为了给合肥购房者提供

科学、全面的置业建议，树立一批值得消费者信赖的行业典

范，向全国范围内重点推广合肥本土的房地产开发企业品

牌，并塑造一个合肥“楼市英雄”群体，《市场星报》特策划、

发起“2011年度中国（合肥）楼市总评榜”大型活动。

中国（合肥）楼市总评榜将以其权威、公信的评奖过程

和主流媒体的强大传播力度，必将对合肥楼市及消费者产

生深远的影响，并将成为名副其实的合肥地产奥斯卡，楼市

风向标。

第二届总评榜再现辉煌
2011年7月14日，这场由本报发起，合

肥电视台、星空社区、新安房产网、新浪乐居

以及合肥地产投资网联合打造第二届合肥

楼市总评榜评选活动正式揭晓。作为合肥

楼市的一项年中评选活动，依然吸引了诸多

房地产开发企业的关注，一百多家楼盘以最

快的速度参加到本次评选活动之中。

本次楼市总评榜对首届总评榜的奖项

设置做了补充和完善，共设置了人物榜、产

品榜、综合榜、特别榜等奖项，涵盖了最具

影响力人物、领军品牌企业、最佳媒体合作

伙伴、十大地标名盘、十大商业名盘、十大

投资名盘、十大景观名盘、十大高端名盘等

小项，最终40多家楼盘和企业获得了合肥

市民的认可，成为最终的赢家。

历届·回顾


