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昨天，纪念辛亥革

命100周年大会在北京

人民大会堂举行。在此

之际，笔者想到了前不

久读到的《孙中山的公

仆意识》的文章。孙中山从担任临时大总

统那一天开始，就把自己工作定在“公仆”

地位。临时大总统誓词称：“巩固中华民

国，图谋民生幸福，此国民之公意，文实遵

之，以忠于国，为众服务。”“服务”，这是孙

中山引进中国政治界、思想界的又一个新

观念，它正确地说明了“公仆”们的各类政

治行为所应该具有的根本属性。1924年，

他在《民权主义》演讲中更将包括国家总

统、总长在内全体官吏比作车夫、巡捕、厨

子、医生、木匠、裁缝。“无论把他们看作是

哪一种工人，都是可以的。人民要有这样

的态度，国家才有办法，才能够进步。”

在孙中山时代，官员和公务员就是

“大人”、“老爷”，饱览西学的孙中山却大

胆向权力者开刀，自贬“官员”为“服务

员”，真正将权力当作为人民服务的工具

和机会，这对于官员角色定位可谓一种空

前的超越。这不仅是孙先生革命崇高理

想的体现，也是他作为民主主义思想家的

伟大和高瞻远瞩。

今日，孙中山《建国方略》中的行易

知难（心理建设）、实业计划（物质建设）和

民权初步（社会建设）等国家建设总体规

划和设想已得到实现，人民实现了当家作

主的政治愿望。可在有些地方，仍然存在

着“公仆”角色异化。

比如某些城管人员对待小商小贩，

任意摔坏商贩商品，辱骂小贩，作风霸道，

已成了“暴力执法”代名词；还有的官员大

搞特殊，官职不大，排场和气派却非常大，

贷款购买超标准豪华汽车，迎来往送浩浩

荡荡，眼睛向上看，对百姓不屑一顾，对待

民生问题漫不经心；还有一些工作人员，

优越感浓重，动辄对群众耍威风，“门难

进、脸难看、事难办”，要红包，“吃、拿、卡、

要”等，公仆意识淡化。更有买官卖官者，

将人民赋予的权力当作发财致富的机会，

当作腐败的道具。违背宪法规定，伤害人

民感情，他们已蜕变成为“人民公敌”，玷

污了“公仆”的神圣本质。

对于公仆意识，孙中山先生不仅说，

而且亲身去做。1912年3月中山先生致内

务部令称：“总统在职一天，就是国民的公

仆，是为全国人民服务的。”与中山先生相

比，我们的某些官员却将“公仆”当作了一

种政治口号和宣传工具，在领导面前装模

作样，甘当公仆，领导一走，就成了吆五喝

六的老爷；在媒体和记者面前权当公仆，一

旦缺乏监督，权霸本来面目就显山露水；在

自我需要之时，甘当公仆，政治目的一旦达

到，就过河拆桥，成为“权力霸主”。

公仆精神和公仆意识是立党之本，

是建党根基，希望借助中山先生的坦荡无

私、天下为公，能够对时下的某些“公仆异

化”有所震动和教育。切实克服官僚主义

作风、封建等级思想和官本位陈腐思想，

铲除民主建设进程中的监督软肋和弊端，

认真纠正各种歪曲、曲解、颠覆、羞辱和践

踏公仆精神的不良言行，使公仆意识拥有

更广阔的政治舞台。

刘克梅

孙中山的公仆意识值得传承

非常道
feichangdaoF
“ 三峡工程设计时确实没有充分

考虑建成后对生态环境的不利影响，同

时工程对洞庭湖、鄱阳湖等湖泊蓄水也

有影响。”

——水利部长江水利委员会防汛

抗旱办公室副巡视员王井泉首次公开

承认三峡工程的设计有失误。

“这40名保安属于非公务人员，不是

在正常用工期间，也就是说是临时工。”

——17岁少年在路边吃一碗米线，

却被30多名身穿统一服装的男子手持

钢管、木棒暴打身亡，事后家属被告知

“打错人了”。数百村民讨说法，少年

父亲符昆称“他们都穿着保安制服”。

昆明大板桥街道办表示他们是一群临

时工。

中国内地3/4流动人口家庭在流入

地租房居住，房租平均每月 387 元人民

币，2010年下半年家庭住房支出比上半

年增加58.2%；41.5%的流动人口租房者

认为目前的住房支出已经达到或超过

自己能承受的最高房租。

——据《中国流动人口发展报告

2011》

“捷径教授”
还是少一点好
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近日，网曝中石化河北分公司花 13

万元定制了 500 多盒名片，每盒名片的价

格是 260 元。并附上收据复印件作为佐

证。中石化集团对此回应称，网上流传的

收据出自下属齐鲁公司，已遭人为篡改，

该公司印制名片实际花费 5.3 万元，相当

于 96 元/盒。（综合10月8日新浪财经、10

月9日《京华时报》）

真相仍在纠缠之中，260 元一盒的名

片只能姑且假设属实，它与 1120 万元一

顶的吊灯（当事人只承认是 156 万元），哪

个更铺张更浪费，不能仅仅以数字论“英

雄”。我们倒是觉得，性质上，“天价名

片”似乎显得更露骨、更张扬、更高调。

每次被逮住之后，面对舆论愤怒的控

诉，中石化总是煞费苦心、应对有方，要么

慢条斯理地以退为进，要么玩起“苦肉

计”。这回被曝出“天价名片”之后，虽然

“屁大的金额”，他们反倒急红了眼，不仅

迅速示证，予以全盘否认，还声称要为自

己维权。可惜，其无论是物证还是辩词都

显得软弱无力，经不住推敲，甚至从漏洞

情况来看，弄不好他们还会丢更大的丑。

围绕试印名片的价格，来自控辩双

方的两张订货单基本清晰地呈现在我们

面前，总结算价都是 275 元，网友举报这

是每盒单价，而中石化方面称是从 25 元

至 60 元共 6 个品种的总价格。值得高度

重视的是，这两张内容相抵触的货单竟

然共同打印于“2009 年 7 月 23 日 9 时 41

分 2 秒”，也就是说，其中必有一张属于

“篡改”（造假）。这并非正规税务发票，

而是电脑操控的生意订货单，因此造假

既不犯法也不困难。我们暂时无权妄揣

到底是谁造了假，但某些蛛丝马迹已足

以提供解析空间。 王景曙/文 刘军/图

名片也“天价”，中石化太“贪杯”

运动款鸭舌帽、橙色T恤衫，时不时入

乡随俗般蹦出山东腔。8日，从“国庆七天

乐”的舞台变身到山东大学文学与新闻传

播学院的讲台，受聘该院兼职教授的“毕姥

爷”毕福剑一亮相，就把学生们逗得捧腹大

笑。（10月9日《齐鲁晚报》）

没有腐败，没有请托，没有学术造假、

论文抄袭，却有着无限深意的娱乐化。又

一位演艺人士摇身一变戴上了教授的头

衔。插科打诨之余便拥有兼职教授的头

衔，称得上是“捷径教授”。须知，教授这

个头衔是对一个知识分子才识和能力的

肯定，能称得上是教授的人即便不是学富

五车、能力出众，也要在某些学术领域

有所建树。可惜在这样娱乐化的新闻中，

皓首穷经似乎比不上艺人的“嫣然一笑”。

更为严重的是，明星演而优则仕或

者体而优则仕的情况可谓是信手拈来，

一个教授的头衔恐怕入不了某些人的

“星眼”。或许当事人都没有将这件事

情放在心上，事实抑或没有笔者想象得

那么严重。这不过是一种互利互惠的行

为，大学借明星的名气来宣传自己，明

星借大学的文气来包装自己。一来一往

互相吹捧，无形之间大家都抬高了各自

的身价，学校付出的是一个形式上的头

衔，明星所付出的不过是即兴表演的几

分力气，实质的付出为零，如此一来何

乐而不为呢？

笔者要指出的是，在一个泛娱乐化的

时代，娱乐大有一种“愚乐”的味道，无论

是俚俗如电视肥皂剧，还是庄严如高高在

上的庙堂，到处都有娱乐的影子。所谓哀

而不伤、乐而不淫，娱乐本没有错，但过了

那个度，娱乐变愚乐却值得推敲。“捷径教

授”是愚乐化的典型标本，我们的大学为

什么不能在培养自己杰出的人才上下

苦工？从这起事件中可以看出端倪，因为

某些执掌大学的人本身就没有看重知识

的力量，随意地将教授头衔做了人情。这

样的态度之下，知识到底价值几何便是一

个问题。

“捷径教授”还是少一点好。做学问

需要的是沉得下去，而当演员需要能够

调得动气氛，两者互不干扰，各司其职也

没有什么不好。实际上事情本是如此简

单，但现代人最容易犯的毛病就是简单

事情复杂化，教授与演艺人的杂糅便是

一例。非要搞得非驴非马、非鸟非兽又

是何必呢？ 钱兆成

“十一”期间，美的变频柜机“环抱风”吹遍
省城，掀起一阵无比强劲的抢购潮。美的空调
相关负责人表示，9月30日到10月7日期间，
空调领军品牌美的销售井喷，捷报频传，专卖
店和各大卖场家电专柜前来选购美的空调的
用户络绎不绝，美的变频空调在部分卖场的销
售占比已经达到6成以上，其中美的“环抱风”
柜机更是成为消费者的新宠，多次出现火爆抢
购、脱销现象。

变频时代 美的空调独占鳌头
美的作为变频空调唯一产量突破千万台

和全面掌握变频空调核心技术的国内企业，以
过硬品质和绝优的性价比，赢得消费者广泛追
捧，继续扩大了美的“变频王者”的领先优势。
据美的空调相关负责人透露，今年“十一”，美
的变频空调始终坚持“用户至上”宗旨，将最好

的服务、最优惠的价格、最好的产品提供给广
大消费者，蝉联3年全国销量冠军，持续推动
变频空调的全面普及。

“空调可以用很多年，当然要买品质好的，
用起来才放心。听说美的变频空调连续三年
销量冠军，周围用过的朋友也赞不绝口，”合肥
滨湖新区的苏先生对笔者表示，“国庆搬新房，
买空调，我只选美的变频。”

美的“环抱风”柜机，妈妈的选择不会错
美的推出的环抱风变频柜机，突破传统的

一面出风方式，独树一帜地采用环抱式送风设
计，在室内形成均匀分布的舒适气流，循环流
动在室内的每一个角落，又避免强风直吹人
体，细致呵护消费者的身体健康。

“我听说空调风直吹人体容易出毛病，家
里有小孩，所以买空调的时候特别留心。比较

了半天，我买了这款银河C180的环抱风变频柜
机，侧面出风，现在客厅不会有强风直吹，孩子
可以尽情地玩耍，看到孩子高兴的笑容，我这
心里就甜滋滋的。”合肥高新区的文女士满脸
笑容地告诉笔者。
美的“环抱风”柜机，时尚、优雅的明星代言人

柜机市场一直遇“冷”，部分原因在于传统
柜机占据空间较大，而外观设计又平淡无奇，
无法引起消费者的购买兴趣。美的“环抱风”
变频柜机以时尚潮流的外观设计，融入各类艺
术元素，打造可以媲美艺术品的变频柜机，充
分彰显消费者的品位和格调。

“我一眼就看上了这朵精美的太阳花，非
常夺目生动，加上花中央的月牙背光灯，真是
太精美了。”瑶海区的刘小姐一脸惊艳地欣赏
着美的环抱风变频柜机银河F180，“而且这个

蓝紫色的机身面板很有吸引力，用色很大胆，
跟我家的客厅非常相配。”

每一款美的“环抱风”变频柜机都是高端
技术与时尚艺术的完美结合，享受格调生活，
就从美的变频柜机开始。您家的柜机“环抱
风”了吗？ （王川）

尊享“柜”族格调 ，美的“环抱风”引领柜机换代潮


