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记者 董艳芬

第二十届金鸡百花电影节颁奖盛典将

在合肥盛大举行，此次颁奖盛典空前隆重，

为迎接和祝贺此次颁奖盛典的举行，推进电

影事业在合肥的发展，合肥泓瑞金陵大酒店

在此期间隆重推出了“金鸡畅‘飨’·百花争

‘宴’”电影主题自助餐。将美食文化与电影

文化相结合，让每一位来宾感受视觉盛宴的

同时还能享受到可口的味觉大餐。

此次电影主题自助餐，泓瑞金陵大酒店做

了细心的场景布置，并精心准备了秘制菜肴。

结合“金鸡百花电影节”的名字，把菜肴和鸡、

花以及电影相结合，深入挖掘“鸡”菜和“花”菜

的做法，将每一道精美菜肴与获奖电影相辉

映。在餐厅内，酒店为大家准备了很多部金鸡

百花电影节获奖电影的幕布式播放；在这里你

还可以一睹多年前的古老电影放映机的魅力；

餐厅的墙面和柱子上呈现出一部部获奖电影

海报，您还能回忆出那些电影的主角和情节

吗？当然，这次的电影主题自助餐带给大家的

不止这些，酒店还特别邀请了正宗山西拉面的

师傅们现场为大家表演山西拉面的“甩”和

“拉”的功夫。除此之外，在您用餐的时候，还

有现场的有奖答题环节，丰厚的奖品可谓唾手

可得，您还等什么，快来参与吧！

2011年9月9日，“金鸡畅‘飨’·百花争

‘宴’”电影主题自助餐在合肥泓瑞金陵大酒

店隆重开幕，此次电影主题自助餐的创意得

到了许多前来参加开幕式的贵宾和合作单位

领导们的认可，因为这不仅是一次美味的享

受，更是一次文化与文化的结合与传播，对于

合肥的餐饮、旅游及电影业的发展都具有一

定的影响力。而且，这次活动也体现了泓瑞

金陵大酒店2011年的全年“乐享”主题计划，

让每一位来宾得到真正的快乐与享受！

金鸡畅“飨”·百花争“宴”电影主题自助餐隆重开幕

星报讯（记者 沈娟娟） “刚过去的中

秋假期，来店里的客户一拨接着一拨，比平

常多了两三成。”省城一名销售顾问小潘是

在忙碌中过完这个团圆节的，而记者走访省

城车市后发现，虽然商家铆足了劲促销，但

多数市民并不“买账”，还在等着更多优惠。

省城一家汽车城的相关负责人向记者

透露，市民看得多买得少，经销商实际上都

在为“十一”车市预热。

中秋节“看”车人多了

送3000元节能补贴、送1000元交强险、0

利息……中秋节期间，记者走访合肥国际汽车

城多家4S店后了解到，合肥已经打响了汽车促

销战，不少车顶上竖着“特价”或“促销”的牌子。

“购买本系列的车，除了享受价格优惠

外，还可以多获赠一个小礼物。”某品牌汽

车的销售顾问刘小姐热情地向记者推荐。

商家端出特价“大餐”，来看车的市民

也多了不少。省城深远汽车销售有限公司

销售顾问李涛告诉记者，中秋节客流量比

平时有明显提升，“大概多了两到三成，看

中的车在10万元左右。”

顾客不爱“金九”爱“银十”

不过，今年中秋节逛车市的消费者“看

得多买得少”。

“虽然已经进入金九银十，但国庆期

间，商家说不准会有更优惠的活动，再等等

吧！”一位消费者一边看车子，一边跟身边

的家人商量。

李涛分析，相比“金九”来说，“银十”似

乎对消费者的吸引力更大。“不少人抱着可

能更优惠的心理等国庆，但我们国庆和中

秋的活动不会差太多。”

一位业内人士向记者透露，国庆期间

虽然促销力度会更大，但也有市民担心在

节日期间购车，服务质量等会打折，因此抱

着观望态度。

安徽人中秋消费近130亿元
星报讯（记者 王玮伟） 昨日，记者从

省商务厅发布的中秋消费监测数据了解到，

中秋小长假3天，全省实现社会消费品零售

总额近130亿元，增长18.5%左右。全省金银

珠宝类商品销售额也增加了41.7%。

据悉，中秋小长假期间，全省各大型商

场、超市开展了丰富多彩的促销活动。合家

福、红府、家乐福、永辉均推出特价商品。据

监测，中秋节当天合家福、红府、家乐福长江

路店、阜阳华联等大型超市实现销售额同比

增长超过25%。

此外，新婚嫁娶、子女孝顺长辈、长辈祝

福子孙馈赠黄金的风俗，使中秋传统佳节期

间黄金销售势头强劲，城乡市场统计监测显

示，小长假期间，全省金银珠宝类商品销售

额增加41.7%。

中秋为“十一”车市“打头阵”
看的多买的少，市民多数还在坐等优惠

楼市“金九”“成色”差
这个中秋，合肥楼市少卖了近五成

合肥楼市，“金九”成色不足，寄希望于中秋的开发商再次失望的看到9月楼市开局不利。

备案的数据显示，2011年9月10日～12日期间，合肥市共成交住宅类商品房312套，成交商业类商品房

26 套，成交办公类商品房 16 套，住宅类商品房总数量较去年中秋小长假的 604 套下跌了 292 套，跌幅达

48.34%。业内人士坦言，在政策叠加和价格预期效应下“金九”的“成色”很差。

小长假，合肥仅卖出312套住宅

为了迎接教师节、中秋节，

省城楼盘“卖力”营销。记者了

解到，上周末，54场营销活动扎

堆登场为合肥楼市“金九”营造

氛围。

然而，开发商在中秋小长假

的此番促销却遭遇尴尬。记者

从365地产交易网获悉，2011年9

月10日～12日期间，合肥市共成

交住宅类商品房312套，成交商

业类商品房26套，成交办公类商

品房16套，住宅类商品房总数量

较去年中秋小长假的604套下跌

了 292 套，跌幅达

48.34%。

记 者 在 这 份

“中秋三天楼市销

售单”上看到，9月

10日的销售量达到

了 169 套，是三天

小长假中交易量唯

一破百套的一天，

而其他两日的销售量则大幅减

少，其中9月 12日的销售量仅有54

套，不足小长假首日销售量的1/3。

“金九”成色差 9月前两周交易量均下跌

实际上，除了中秋节遇冷

外，9月份以来，合肥整个楼市行

情都不太景气。

统计数据显示，9月4日～10

日，合肥市共成交住宅类商品房

1001套，成交商业类商品房98套，

成交办公类商品房125套，其中，

住宅类商品房的销售量较8月份

最后一周下跌了 25 套，跌幅达

2.44%。

虽然交易量“受挫”，但省

城楼市价格较坚挺。上周，合

肥市住宅类商品房的销售均价

为 7085.18 元/㎡，较前周 6774.93

元/㎡上涨了 310.25 元/㎡，上涨

幅度达4.58%。

对此，多年从事房地产研究的

合肥学院经济学教授宁建华表示，

“金九”楼市

反常的表现

主要是受楼

市调控政策

的影响，而

在政策叠加

效应下今年

“金九银十”

的“成色”可

能都很差。
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小长假
安徽旅游“进账”18.58亿

星报讯（记者 董艳芬） 中秋小长假

与教师节叠加，安徽旅游业收获“真金白银”。

记者昨从省旅游局获悉，小长假期间，我省16

个市共接待游客658.88万人次，旅游收入达

18.58亿元，同比分别增长81.80%和130%。其

中，一日游游客共接待506.31万人次，同比增

近一倍。

据统计，全省共有 10个市接待游客超

过20万人次，其中合肥、黄山和马鞍山3个

市接待游客人数超过50万人次。而有6个

市旅游收入突破亿元，其中合肥、黄山和池

州市收入突破2亿元。

一周财经调查显示：

月饼仍是中秋“主打礼”
39.56%的市民中秋花费1000~2000元

星报讯（记者 董艳芬） 今年的9月12

日是中秋节成为国家法定节假日的第4个

年头，4年后的今天，大家虽然已经没了当

初放假的新鲜劲，但节日走亲访友的“主角

礼品”——月饼仍没发生变化。139名参与

本报“一周财经调查”的读者投票结果显示，

51.07%的市民在中秋节当天选择赠送月饼

等礼物联络感情；仅5.03%的市民表示直接

送现金；而在花费调查中，39.56%的市民表

示三天小长假将花费1000~2000元。

“教师节‘牵手’中秋节，送给老师的礼

品好选多了，当天，我给两位老师分别送了

一盒月饼。”市民林先生告诉记者，月饼对于

中秋节来说，不仅是一种食物，更是一种文

化载体，送老师肯定错不了。

不过也有5.03%的市民属于直接送现

金的中秋“倒月派”。“中秋送月饼太没有创

意，节日一过，家里‘堆成山’的月饼肯定让

人犯愁，还不如送现金、送购物卡实用。”本

报老读者刘先生就在中秋节当天发了几个

“红包”作为节日礼物。

而随着物价的上涨、CPI的走高，市民过

节成本直往上蹿。投票结果显示，39.56%的

读者中秋花费在 1000～2000 元；27.37%市

民的花费在2000～5000元之间；仅3.59%的

读者表示争取过节不额外花费；7.91%人的

花费在500元以下；5000元以上花费的人占

了3.59%。


