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虽然机遇明显，但是“以销售产品为

主的服务已经无法满足民众的需求”。

毕瑞昇在演讲中揭示，理财类产品服务

的同质性偏高，真正的综合理财服务还

没有成气候，民众理财观念尚存在偏差。

另外，消费者投资与投机的心理需

求远大于理财需求，再加上信息不对称

等情况，使得部分民众对投资理财仍裹

足不前。“而能够独立为客户进行理财规

划的专业理财师缺口较大，销售误导现

象依然存在。”毕瑞昇提醒，“这将严重影

响投资者的信心。”

同时，自监管层规范银信合作业务

之后，信贷资产类理财产品发展迅速。

目前在银行发行的理财产品中，组合类

理财产品占据了较大的份额，而组合管

理类产品对投资范围却“语焉不详”。毕

瑞昇最担心的是，目前银行理财产品集

发行人、管理人和托管人于一身，如果任

由这种“三位一体”的制度安排发展下

去，很容易产生道德风险。

纵观当前，银行储蓄仍是绝大多数人

最容易理解和接触的理财渠道。除此之

外，公募基金、房产、股票和保险是民众主

要的理财方式。虽然近半数的老百姓是依

赖道听途说采取理财行动的，但已有30%

的民众意识到长期理财规划的重要性。

毕瑞昇指出，财富积累迅速，越来越

多的民众会有财富管理的需求和愿望。

但是鉴于社会福利资源有限，民众会产

生很强的危机意识，对于财富的保值增

值需求也会极为强烈。

其实在理财实践中，大家不难发现，除

房产之外，想实现财富的保值增值并非易

事。所以消费者还是期望有个人能够真正

独立、客观地帮助自己规划，挑选合适的理

财产品。在这种心理背景下，银行当仁不

让地成为民众认识金融理财产品的首选窗

口，理财品市场也会因此进一步敞开大门。

新时期下的机遇

挑战下的危机担忧

站在新的财富起点站在新的财富起点

银行成金融理财银行成金融理财首选窗口首选窗口
7月8日~10日，2011年亚太金融高峰论坛暨九鼎奖颁奖典礼在省城合肥举行。论坛以“诚信、规

范、理财——可持续发展”为主题，探讨分析如何建立完善金融业诚信建设，为促进中国金融业健康

发展、提高竞争力贡献力量。 记者 何爽/文

理财如何有道？
我们见证了30年的经济奇迹。跨越上

世纪80、90年代，进入21世纪，人们的理财

观念和理财工具不断与时俱进。根据中国

家庭理财调查报告显示，目前仍有18%的家

庭从未进行投资理财，23%的家庭拒绝理

财。虽然近60%的中国家庭有理财经历，但

其中45%的家庭理财行为没有明确的目标。

7月9日下午的论坛分会场，由毕瑞昇

主讲的“银保理财”吸引了不少人前来关

注。理财是什么？不少人认为，有闲钱才需

要理财，理财就是偶尔为之或者买理财产

品。毕瑞昇的观点认为，理财的最低目标就

是：终身有钱花。

毕瑞昇指出，真正的理财，需要设定理

财目标，做好投资与开源节流工作，并注意

避免重大损失。“投资越早越好。人要闲，钱

要忙。让闲钱忙着，去为你赚钱，可别你忙

着，让钱去休息。”

基金遭遇攻势围剿

理财产品跑马圈“金”逾5万亿
股市表现不佳、楼市日渐清淡、紧缩的货币政策，让银行系理财产品出尽了风头。

从数据和发展看，银行理财产品相对基金、券商理财产品、保险投资产品和信托产品发

展均较好，在规模上远远超过这些竞争对手的总和。银行系理财产品缘何独占鳌头，一

路过关斩将，突飞猛进呢？ 记者 何爽/文

“钱荒”来了

今年以来，央行连续五次上调存款准

备金率。自2010年 1月 18日第一次上调

存款准备金率算起，央行已累计上调600

个基点，大约回收流动性4.2万亿元，赶超

金融危机时4万亿元的刺激计划总额。

静态的数字背后，折射出的是近期商

业银行流动性紧缩加剧、资金补给困难的

现状，使得银行不得不采取一些“非常手

段”来缓解压力。

“大多数银行现在更倾向于贷款给一

些中小企业，”光大银行合肥支行投资顾

问王曰玫告诉记者。巨额的冻结资金，使

得包括货币市场基金在内的非银行理财

产品开始陷入银行理财产品的围攻。

银行理财产品跑马圈“金”

据官方统计显示，2011 年一季度，银

行理财产品发行数已达3691款，规模约为

4.17万亿元人民币。由于发行款数较一季

度平均每月1230款的规模有所放大，目前

银行理财产品“吸金”规模已超过5万亿元

人民币，较往年翻了数番。

兴业银行资管部刘经理告诉记者，我

省7月上旬已发行近100款理财产品，“今

年以来银行共发行理财产品数千只，平均

每天就能发行数十只以上。”

刘经理指出，理财产品发行数量大增

主要是因为银行大量发行短期、超短期产

品。再加上通货膨胀和加息预期，“理财

产品发行的频率必然会提高”。

基金市场“力不从心”

在三孝口附近的交通银行网点，客户

经理正在向退休的赵阿姨介绍理财产品

的优越性和高收益。赵阿姨告诉记者，银

行理财产品收益比一年期存款还要高些，

买起来放心。“自己对基金了解不多，又担

心亏损风险，还是银行理财产品好。”

根据安徽省金融网最新统计显示，

2011年我省银行理财产品呈爆发式增长，

上半年理财产品的发行数量增幅较大，远

超2010年全年银行理财产品发行规模的

一半。但同期的股市、基市则惨不忍睹。

事实上，相较于银行理财产品而言，

货币市场基金已成为重灾区。银行理财

产品只花了短短两年时间，就超过了基金

2.4万亿的管理规模。有关理财师提醒，理

财产品高收益以及高流动性是对货币基

金的重大威胁，“对于货币基金等非银行

理财产品须格外小心。”


