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汽车·深度 D7

优惠取消优惠取消政策调整政策调整
小车市场何去何从小车市场何去何从？？

在购置税优惠等政策大力“绿化”车市的过程中，小

排量车的市场表现取得了明显的提升。数据显示，2009

年，1.6L及以下排量车型销量同比增长一倍，而1.0L-1.6L

排量车型则赢取了该年度车市的最高市场荣誉，整体市

场份额提升高达7.03%，且该级别车型长期处于脱销状

态。2010年，虽然购置税优惠政策力度缩小，但小排量车

市场依然火爆，截至年底，1.6L及以下车型市占率上升至

70%左右。

目前，随着几项鼓励、优惠政策的取消，小车市场的

增长是否将戛然而止呢？最新一项调查仍然显示，目前

有购车计划的所有消费者中，首选小排量车的仍然占到

了70%以上。由此可以看出，政策对车市的“绿化”已经

起到了明显的作用，消费者“首选小排量车”的观念正在

逐渐确立，小车市场的继续火爆已成定局。

除了国家政策的支持之外，整体汽车销售的重点也

发生了潜移默化的变革。之前汽车销售集中于一线城

市，目前汽车销售网已经向二三线城市拓展延伸，而对二

三线城市用户在购车能力方面的分析来看，这些用户相

比中高端车型，更趋向于中小型，包括微型汽车的购买，

这也为小型车开辟更为广阔的销售市场的同时，小型车

之间的市场竞争也将更加激烈。

相对于整体市场来说，二、三线城市的消费者对小排

量车的购买趋势更为明显。由于产品需求更趋向于实用

化，以及平均消费水平和油耗敏感性等方面的限制，二、

三线城市消费者首选小排量车的比例超越整体水平，达

到了85%左右。

以老牌劲旅东风日产为例，随着其以大中城市为中

心，以二三线城市为辐射的市场营销策略推进，骊威车型

在各个区域市场频传捷报，在竞争激烈、暗流涌动的细分

市场中，长期保持着稳固的市场销量，冷然不惧、持续坚

挺。

新骊威家族不仅拥有大气硬朗且动感的外观、宽敞

舒适及灵活多变的内部空间、高效强劲的动力组合，为消

费者创造出更多的驾乘享受，而且，丰富的全系列车型，

使其发挥“多面手”实力，充分适应各种不同应用场合，全

面满足不同用户需求。拓展了消费者的购车选择，并助

其兼顾家居生活与商务活动。

多数业内人士也表示，“虽然小型车消费者对于价格

更为敏感，但由于小排量车型总价较低，而且相对于油价

的不断上涨而言，燃油经济性较好的小排量车型从长远

看使用成本也较低，因此取消购置税优惠等政策并不会

降低消费者购买小排量汽车的热情。”

根据公安部2010年上牌量的分析统计，车型价格7~

9万这个区间是现阶段小车型的销售黄金档线，像目前

热销的骊威、飞度等都在这个价格区间。其中，新骊威家

族自去年3月上市以来，月均销量一直保持在万台左右，

并在华北、华南、东北等细分市场位列第一名，可见消费

者对小排量精品车型的追捧。

除了燃油经济性外，消费者对小型车品质的关注，主

要集中在安全性、空间利用率以及舒适度等方面。在笔

者的走访调查中，一位“准爸爸”消费者表示，在综合比较

了市面上10万元左右自动挡车型在安全性、空间舒适度

等方面的表现后，他选择了目前正在市场热销的骊威劲

悦版1.6GI AT全能型。除了9.58万元的价格满足预算要

求和出色的燃油经济性外，这款车在舒适度和安全性方

面的突出表现也令他非常满意。

骊威2600mm的超长轴距也摆脱了大家对A0级车

“小气”的普遍印象，并且，将后排座椅放倒后，行李空间

最大可达1548升，“不管是小宝宝的婴儿车还是以后一

家三口出游都可以安排的妥妥当当。”这位消费者一脸幸

福地说道，“而且，在安全性方面，骊威还拥有BA辅助刹

车系统、脉冲控制减震器、区域组合车身等丰富的安全配

置，可以充分保障家人的出行安全。”

对于消费者心态的转变，东风日产某4S

店的销售人员也坦言：“在价格和品牌

差不多的情况下，现在小型

车消费者的确更加重视车型

的安全性和舒适度

了 。 虽 然 今 年

购 置 税 优 惠 政

策取消了，但是

到 店 体 验 骊 威

车 型 的 消 费 者

却 丝 毫 没 有 减

少。”

由于低碳、环保、节能等特点，小排量车型

一直是我国汽车消费趋势转型的目标和方向。

从 2009 年开始的小排量车购置税优惠政策，以

及随后出现的汽车下乡补贴、以旧换新补贴等

消费鼓励政策，为车市的“绿化”起到了明显的

推动作用。

然而，进入2011年，这三项政策都退出了历

史舞台，取而代之的是优惠幅度相对不那么显

著的节能汽车补助和车船税的调整。那么，在

接下来的市场竞争中，没有了政策引导的小车

市场还能继续保持较高的市场份额吗？

政策引导
消费价值观成功转型

品质至上 精品小车愈加受宠

除了品质优势外，精品小型车小巧灵动、价格实惠的

特点也是其备受欢迎的重要原因。2010年对于中国车市

而言可谓跌宕起伏，物价不断上涨及油价的几经上调，使

得高昂的养车成本成为众多车主的心头病。因此，更多

的消费者将目光投向了精品小车阵营，10万元的价格以

及过硬的产品品质，使其成为高物价经济环境下的优胜

者。

据相关调查显示，在今年的小排量车型购买者中，新

生代人群的比例超过了60%。收入水平统计显示，他们

中超过40%的人年收入不到10万元。也就是说，在今年

小排量车型的市场井喷中，很大比例的消费者是谨慎消

费的。他们在买车前算清了车外价，可以说有效的规避

了巨大的养车包袱，毕竟买车的花费是一次性的，但养车

的费用可是一直不断的。

所谓车外价，就是消费者购车后的适用成本，包括了

各种税款、保险费、汽油费、停车费、过路过桥费、保养维

修费、违章罚款等。其中税款、保险、停车费等都是固定

的，违章罚款也不是所有人都需要负担的，所以我们要重

点考虑的，就是汽油费、路桥费以及维修保养费等支出。

根据专营店提供的数据，一般精品小车的养护价格每

个月2000元左右，其中新骊威家族的养护成本较低，每个月

大概控制在1500元。一个月仅需1500元左右，便可开着自

己的爱车享受生活，可见精品小车实力不俗。

如果说养车成本还是消费者可控的因素，那么日渐拥

堵的交通环境就实在是向着不可控的方向发展。目前，我

国的城市人口密度和车辆密度都已经达到了相当高的程

度，给城市交通带来了很大压力，从南京到北京，从广州到

西安，很多城市都饱受堵车之苦。而两厢车由于其短小精

悍的特点，显然更适合我国国情。

从汽车消费的角度看，由于小型车消费者多为第一次

购车，因此往往会对市场上所有的车型都做过细致比较后

才会慎重出手。这表示国人汽车消费观正在不断成熟和

理性，同时，这种现象也在促使各汽车厂商更加重视消费

者需求，不断提升配置水平。可以看出，在消费者和厂商

的合力推动下，以骊威、POLO等车型为代表的精品小车市

场必将继续保持良性发展。

消费理性养车成本细考量

办最有价值的都市报


