
成长的五年，安徽出版集团似乎每一年

都会有新动作，带给人们一些惊喜。

而记者了解到，“抢滩”新领域，安徽出

版集团有这个优势。安徽出版集团总裁王

亚非表示，新媒体发展必须有两大平台，即

内容资源平台和技术研发平台，集团积极利

用两大平台，进行新媒体出版的产业开发和

延伸。

就内容资源平台来说，以版权为核心的

内容资源，是一切文化产业形态的基础。近

年来，安徽出版集团积极推进出版文化资源

的聚集，以版权占有为目的，投巨资购买了

一大批精品力作、文化积累成果、优秀教育

科研成果、影视媒体资源、数据库和信息资

源以及海外内容资源等，打造优质内容资源

平台，同时将安徽近五十年的优质出版资源

重新梳理，使上万种图书实现数字化，为新

业态的快速发展准备了丰富充足、持续多元

应用的内容资源。

王亚非介绍，安徽出版集团将紧抓数字

出版发展趋势，加大进军新媒体出版领域的

力度和步伐，积极尝试数字出版、数字电视、

数字图书馆等市场的开发和推广，进一步转

变出版方式，加大投入，创新产品，拓展渠

道，利用好网络、新材质、新终端，加强新媒

体出版的整体实力和盈利能力，努力实现新

媒体业务的新突破。

■攀登新领域的“制高点”

转企改制、股改上市、

资本运作、“走出去”、多元

化……5年来，安徽出版集

团的每一步都承载着安徽

文化体制改革的使命，而在

老出版人眼中，安徽出版集

团成长为安徽乃至中国出

版业的旗帜，似乎可以用

“新瓶装新酒”来形容。

从经营方式上的“转

变”，到出版领域的“拓宽”，

再到业态的“与时俱进”，安

徽出版集团在出版的舞台

上唱出了不一样的音符。

记者沈娟娟

哪里有改革，哪里就有新局面，哪里就

有大发展、大跨越。5年前的11月28日，安徽

出版集团有限责任公司挂牌，标志着全国第

一家组建集团同时完成整体转企改制的出

版集团正式挺进市场。也就是从那一天起，

安徽出版集团的系列改革拉开了帷幕。

原来的黄山书社，目光只锁定在一个领

域：古籍，但是2005年的转企却让他们有勇

气有理由寻求更广阔的天空。黄山书社副

社长任耕耘告诉记者，“转企”信号发出后，

事业体制下人员编制以及一系列制度都被

打破了。

黄山书社只是安徽出版集团的一个缩

影，也正是这种敢于创新的勇气和魄力，使

得安徽出版集团一次又一次书写了奇迹。

为推动企业快速做大做强，安徽出版集

团充分利用了重组、兼并、收购等方式，拓展

了外经贸、医药、报刊、酒店、旅游、文化置业

等多条产业链，突破了单一的出版边界，实

现了资本与资源、资本与市场、资本与创新、

资本与产业的嫁接。

■“转企”带来了“头脑风暴”

纸质出版遭遇新媒体的巨大冲击，这几

乎是所有出版人都感觉到的变化。安徽出版

集团也敏锐地捕捉到了这个趋势，在发展纸

质出版的同时开始摸索着数字出版的道路。

ipad面世了，让很多人想不到的是，安

徽的产品也搭上了“苹果”的快车。

这一款由安徽出版集团自主研发的学

习型漫画《魔术笔记》以漫画内容为基础，实

现了集合图书、影视、网游、移动及电子阅读

以及相关衍生产品在内的全媒体产品形式，

借助iPad全球发行，实现了纸质出版和新媒

体有效嫁接。在《魔术笔记》带动下，动漫图

书《黑脸大包公》、《啊拉唧斯幽默漫画》也成

功借助iPad实现了其电子书全球发行。

数据显示，五年来，安徽出版集团共出

版图书2.28万种，年均递增30%，其中新版图

书9172种，再版重印图书13574种，再版率达

60%。

此外，集团还创办了全国出版行业第一

份“手机动漫杂志”，开发了全省第一份教育

类手机彩信报《校讯通·家教助手》，在iPad

中“植入”了《魔术笔记》、《黑脸大包公》等图

书，开办了“三大课堂”(在线课堂、空中课堂、

移动课堂)……安徽出版集团积极进军新媒

体、新业态、新技术，以图文、音频、视频等形

式，对传统出版内容资源进行了全方位、深

层次、多元化的开发利用。

■“抢滩”新媒体领域

故宫里有多少神秘的藏品？在去年的

第六届徽商大会上，故宫博物院来安徽为故

宫里的藏品找个“档案建立者”，最终相中的

就是安徽出版集团。

而安徽出版集团的任务就是重磅出版

500余卷的“故宫博物院藏品大系”，对故宫

藏品进行一次前所未有的完整梳理，其中，

还包括很多从未对外公布的藏品目录。

“最终，我们与安徽出版集团互相倾

慕！”故宫博物院院长郑欣淼看中的正是安

徽出版集团雄厚的资金实力、广阔的发展

思路、强劲的发展势头以及文化产品多元

开发的专业水平。“能在这里出版，很放

心！”

今年1月，故宫博物院与安徽出版集团

合作出版《故宫博物院藏品大系》的第一批

图书，《雕塑编》《玉器编》《珐琅编》等隆重面

试，这套大系是从故宫博物院180万件藏品

中精选最具典型和代表性的文物15万件，共

分26编，总规模预计五百卷，被誉为“纸上故

宫”，具有极高的考古和科研价值。

不过，将故宫藏品里的档案建立起来并

不是安徽出版集团总裁王亚非的唯一心愿，

他向记者透露，“牵手”的第一步是纸质出版

物面世，慢慢退出数字版和衍生文化产品，

用更形象更生动的方式向全世界介绍故宫、

解读故宫、弘扬故宫。

■系列丛书再展“故宫”绝妙
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“探路”数字出版，再展故宫“神秘面纱”

安徽出版集团“给力”新媒体


