
马克西姆、陶然居、俏江南将“走进”合肥

高端餐饮品牌“盯上”安徽

12.68 亿元

餐饮产业大单

“敲定”，芜湖耿

福兴或有望成全

国连锁，安徽人也

可能在家门口吃到

正 宗 的 重 庆“ 陶 然

居”……昨日，第九届全

国城市餐饮协会工作研讨

会在合肥召开，来自全国

各地的 300 多位餐饮行业

精英“论剑”合肥，22 个餐

饮产业项目落户安徽，抢

占安徽市场“蛋糕”。
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一年前，它在消费者的心目中还是

一个陌生名词；一年后，它在合肥的门

店已达6家之多，这位福建超市大佬永

辉超市来肥“跑马圈地”的速度很快。

实际上，永辉超市几年内实现了从

福建小超市向国内著名超市的“华丽转

身”，于2011年在沪指主板成功上市，股

票代码601933，荣膺全国连锁百强第30

位，和快速消费品连锁百强第10位；发

展地区遍及福建、重庆、北京、安徽、贵

州、天津、河南、江苏、四川等地。

福建超市大佬“情定”合肥

2010年 4月3日，永辉超市合肥宝

文店正式开业，迈出永辉超市迈开进军

安徽市场第一步。时隔仅仅半月，4月

18日，作为安徽旗舰店的永辉超市世纪

金源滨湖店也开门迎客，到2010年底，

永辉超市在合肥的门店已达6家之多。

在全国布局中，永辉已确定4个目

标市场区域，分别是以福州为中心的海

西经济区、以重庆为中心的成渝经济

区、以北京为中心的京津冀都市圈和环

渤海经济区以及以合肥为中心的皖江

经济区。

在合肥的布点只是一个开始，可以预

见的是，永辉超市立足安徽的同时还要辐

射中部。

笔者从永辉超市了解到，入驻安徽

区域一周年，超市将开展商品超值回

馈、各类促销活动、顾客答谢座谈会等，

感谢一年以来携手的合作伙伴。

买生鲜试着去永辉逛逛

鲨鱼肉、鸵鸟蛋、挪威三文鱼、鲟

鱼，在菜场买得到买不到的生鲜货物，

也跟着永辉悄悄来了合肥，合肥市民餐

桌上的生鲜越来越多地来自超市。

生鲜，可以称得上是永辉的“招

牌”。业内人士告诉笔者，以海鲜商品

为例，永辉会直接将采购船开到海中渔

船的身边，实现直接采购，这也是永辉

在水产商品经营中罕有对手的原因。

“我们早上7点就开门营业，而且我们

商品丰富，在合肥永辉你可以买到鲨鱼肉，

鸵鸟蛋。这种绝对丰富的商品将给消费者

带来极大的便利，节省时间，更让购物成为

一种享受。

福建超市大鳄“圈地”合肥
“生鲜”永辉发起感恩“冲击波”

星报讯（记者 樊立慧） 一边是菜贱伤

农，一边却又是超市“吃不饱”。在本报接连

有关菜农卖菜难的报道后，昨日，合肥市商

务局相关工作人员主动联系本报，表示：“不

少超市都有购买蔬菜的需求，哪里菜不好

卖，我们会带着超市去现场对接！”

不少超市正在多方找“菜地”

这几日，不时传来蔬菜“告急”的消息。

“上周，合肥市几个部门已经对合肥周边的

蔬菜基地进行了摸底，看看是否滞销。”昨

日，合肥市商务局市场运行调节处相关负责

人表示，“根据我们了解到的情况，不少超市

还在找‘菜地’，比如沃尔玛，只要是种植面

积超过500亩以上，他们都会考虑纳入采购

体系之中，我们也在鼓励永辉超市、合家福、

红府超市等进行直采。”

其实，很多超市已经开始了农超对接活

动。合肥市商务局表示，目前合家福已经与

省内外60家农民专业合作社、农业产业化龙

头企业建立直接对接合作关系，红府超市也

已经与20多家建立对接。

“有更多合适的农超对接合作社，我们

肯定愿意再牵手合作。”合家福超市相关工

作人员表示，前段时间，他们还特意带着消

费者去合家福公司定点挂牌的蔬菜基地和

提供民商商品的厂家参观，让消费者了解采

摘过程。

救急重要，救长久更重要

“蔬菜如果出现了滞销情况，还是因为

信息不对称。”合肥市商务局市场运行调节

处相关负责人表示，农民种菜有时候比较忙

碌，不会正确判断市场行情。

“哪里菜不好卖，我们会带着超市去现

场对接！一时的救急很重要，更重要的是建

立长效机制。”一位业内人士表示，要让农民

组成经济合作组织，提高组织化程度，和超

市建立农超对接，这样子双方可以共担风

险。“超市也可以为市民提供更新鲜、便宜的

蔬菜。”据介绍，近期合肥拟组织农户和超市

进行农超对接。

记者了解到，合肥市还正在申请国家农

产品现代流通综合试点城市，如果申请下

来，国家也将对农超对接项目、批发市场建

设等拨款进行补贴。“农超对接肯定是重要

方面，这笔钱可用于检测设备、配送中心建

设、冷链建设等。”

星报讯（记者 樊立慧） 记者昨日

从省商务厅了解到，蔬菜价格下跌的同

时，我省的肉类和鸡蛋价格也在跌，鸡蛋

更是跌了十周了。

随着气温升高，肉类消费将逐步进

入淡季，价格稳步回落。上周全省肉类

平均批发价较前周下跌0.9%，其中猪肉

下跌 0.8%，牛肉下跌 0.5%，羊肉下跌

1.7%。预计后期肉类价格将呈逐步回落

态势。

随着天气转暖，蛋鸡产蛋率提高，市

场供应稳步增加，蛋价逐步回落。上周

全省鸡蛋平均零售价较前周下跌0.2%。

预计后期蛋价有进一步走低可能，但春

节后鸡蛋价格已连续十周回落，累计跌

幅达10.6%，预计下跌空间有限。

我省鸡蛋身价连跌十周 农民愁卖菜
超市还喊“饿”
合肥市商务局：菜不好卖，我们带着超市去现场

星报讯（记者 樊立慧） 记者昨日

从省商务厅了解到，根据“家电以旧换新

管理信息系统”数据统计，截至2011年4

月24日，我省家电以旧换新销售量和回

收量均突破100万台。

全省家电以旧换新五大产品销售

总量达100万台，销售总额35.97亿元，已

发放财政补贴2.3亿元；旧机回收总量达

到106万台，回收总额达1234.52万元；拆

解企业回收旧机74.3万台，已拆解67.6

万台，拆解率达90%以上。

目前，我省家电以旧换新销售量和

销售金额、回收量和回收金额均居全国

推广第一。

皖家电以旧换新销售100万台

餐饮名牌“抢滩”安徽

在昨日的餐饮产业项目对接

会上，不少知名餐饮品牌纷纷签约

进军安徽市场。

据合肥市餐饮协会相关负责

人介绍，曾被称为是巴黎上流社会

年轻人经常聚会的“俱乐部”的马

克西姆餐厅将登陆“合肥1912”，它

的“邻居”中还将包括俏江南、祥记

燕翅鲍等品牌餐饮。

此外，重庆知名餐饮品牌陶然

居也将出现在安徽。去年10月，来

合肥参加全国工商联会议的重庆

陶然居集团董事长严琦曾公开表

示，打算今年在合肥打造一座五星

级的农家乐庄园。而在昨日，陶然

居与合肥市有关部门正式签约，陶

然居进军合肥“木已成舟”。

本土老字号“走出去”

一些外埠知名餐饮品牌卯足

了劲，想要“抢滩”我省市场，本土

老字号也不甘示弱，筹划如何“走

出去”淘金。

位于芜湖的“耿福兴”，很多

安徽人都熟悉，这家创建于清光

绪年间的百年老店正在酝酿打造

全国连锁餐饮品牌，把“耿福兴”

的美味带到更多的地方。而“走

出去”的第一步就是走出芜湖，耿

福兴将第一站选在了合肥。

昨日，芜湖“耿福兴”与安徽

雪霁山庄旅游管理公司正式签

约，要不了多久，这家誉满芜湖的

老字号品牌也将在合肥“现身”。

“耿福兴”也为其他安徽老字号

“走出去”提供了借鉴。

食品安全“最扣人心”

记者注意到，在这样一次全国

性的餐饮企业大派对上，大家最关

注的话题就是食品安全。本次会

议的一大亮点是发布“加强行业自

律，确保食品安全，满足市场需求联

合行动倡议”，要求餐饮企业把食品

安全放在生存发展的第一位。

而我省餐饮行业也正在探寻

餐饮特种蔬菜配送的新模式。在

此次签约的项目中，合肥餐饮特种

蔬菜产业基地格外引人瞩目。据

了解，安徽江淮园艺特种蔬菜科技

有限公司与合肥市餐饮行业协会

合作，在江淮分水岭杨店乡设立基

地，先期主要种植微型南瓜、黄秋

葵，对餐饮行业协会专供，并实行

先进的食品安全追溯体系。
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