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中国汽车销售渠道再现新模式

汽车：淘宝商城网络专供款“大块头”

专家：网售成汽车销售新渠道

进入2011年，汽车市场竞争越发激

烈，对于本土汽车企业来说，面临进口汽

车和国外品牌的夹击，销售渠道更是面

临考验。

由于跨国车企发明的 4S 店销售模

式因为纠结了太多利益关系难以变革，

全球鹰走出传统实体4S店营销模式的

束缚，则是意味着中国车企在渠道创新

上找到了最好的切入点，开创了中国汽

车电子商务的蓝海。而由此节约的运

营成本将化作汽车厂家和经销商鏖战

市场的利刃，或能实现中国汽车的全新

突破。

汽车业内专家分析，多一个窗口多

一条渠道打通一个市场，触点互联网时

代的新群体，也是提升品牌与车型的知

名度和关注度，对线下实体店都是一种

互补互赢。尤其是通过网络专供款的推

出，直接和市场形成互动，和经销商形成

互动，给消费者提供了便利和更优质的

增值服务。

日前，国内汽车网络销售第一店全球鹰淘宝商城官方旗舰店正式开业。全球鹰双色熊猫将作为汽车

业内第一辆网络专供车首次在淘宝亮相。网上4S店打破了传统，成为汽车销售的又一新渠道。淘宝商城

汽车类目负责人表示，随着电子商务的成熟和网络人群消费的多样化，汽车销售必然也会发生新的渠道创

新，网络人群也将成为汽车市场新焦点。 见习记者 董方/文

北京现代
新索纳塔

级别：中型车

厂商：北京现代

排量：2~2.4 L

工信部综合油耗：暂无

新索纳塔定位以及目标人群：

30~50岁，以追求动感，更要求舒适以

及家庭相结合的消费者。

新索纳塔五大优势：

1.独特外观、动感优雅完美结合，

外观相比老款有着颠覆性的改变。2.

配置提升，7英寸彩色触摸屏、Infiniti

品牌5.1声道系统，HID氙气前大灯、座

椅及后视镜带记忆功能、后视镜带倒

车影像、大尺寸全景天窗，相比老款配

置提升突出。3. 发动机采用双CVVT

(气门正时连续可变)及VIS(可变进气

歧管)技术，更好得提高燃油经济性。

4.配备拨片换挡的6速手自一体变速

箱驾驶乐趣，运动感相比老款有飞跃

的提升。5.2.0L以及2.4L两款动力发动

机更好地适应不同人群的选择。

春季伊始，巴黎、米兰时装周等时尚

领域的饕餮盛宴，构筑成2011年时尚阵线

的第一波浪潮。而已成为时尚生活标识

符的“车生活”，则同样涤荡着一股势头

强劲的“冲击波”。英伦汽车品牌最新力

作——英伦SC5-RV，凭借着时尚个性的

潮流外观，受到越来越多品位苛刻、追崇

个性标签的都市80后“心贵”们的追捧。

“我崇尚个性，汽车就是我的大玩

具。对车的外观尤为重视，要求有动感、前

卫的设计，车型要与众不同，如果车型不时

尚，无论性能如何好，我一般都不予考虑。”

事实上，英伦SC5-RV俘获消费者“芳

心”的关键，正是全身浑然一体、由里至外

强烈透射出的个性、洒脱。在新锐一族看

来，汽车不仅是早晚高峰上的“马路伴侣”，

更是呵护品位、彰显价值观的风尚座驾。

而出自全球设计大家——乔治亚罗的“锐

力美学”设计，则生动有力塑造出驾驭者

“回归生活、锐意进取”的风尚物语。

徽安英伦4S店购SC5-RV即送合肥

九乐燕鲍翅餐厅饕餮盛宴就餐卡以及去

车辆交强险、车船使用税等超值大礼！

数量有限，送完即止！

徽安英伦SC5-RV“偷心”有术

统计数据显示，超过90%的消费者

会在购车前通过网络搜集信息和进行比

较。“从我们看来，目前购车需求旺盛的

人群多为20~35岁的年轻人，这和淘宝网

购用户的年龄层重合度非常高。”此次正

是很好地把握了网购用户层追求时尚、

年轻酷炫、求新求异的心理和他们对车

型的需求，不仅在颜色上推出了4-5种搭

配，还在内置也增色不少。如在配置上

安装倒车可视雷达，无钥匙启动，六气

囊、六喇叭、GPS、DVD等，喜获消费者关

注。

全球鹰相关负责人介绍，“网络专供

款只能在网上购买，消费者可以去实体

店看样，网上下单。”随着产品在外形、配

置以及性能上的不同，网上专供款的价

格也和线下车型有一定的差异。这不仅

增加了产品的丰富度和多元化，也增加

了消费者的选择。汽车同时也成为淘宝

商城的网络专供新品类。


