
赏花、踏青、自驾游，还能有哪些新鲜“面孔”

安徽旅游如何“绽放”春天里？
万物更新，一元复始。

春游市场也开始“长出了苗

儿”。去哪玩？怎么玩？当不

少游客正在为如何才能尽情春

游，近日记者从省内各大旅行

社了解到，今年的春游线路仍

多以“赏花踏青”为主，偶尔掺

和些“自驾游”，春游能不能来

点新鲜的面孔？安徽旅游又如

何在春天的大好时光里掘金更

多？

记者 沈娟娟宛月琴

事实上，“挖”深旅游资源只是推动安徽春

游发展的一招，如何让现有资源吸引更多省内

省外游客的目光？

“可以尝试着对旅游资源进行细分，比如

按照季节或是产品的类别。”史军建议，可以在

旅游资源中细分一些重点项目，每个季节去哪

里，推出不同的重点特色线路，发掘并培育出一

些精品线路。

不光如此，安徽的旅游产品也可以试着跟

文化等“联姻”。记者了解到，在安徽省旅游信

息中心递出的春游邀请函中，底蕴浓厚的徽文

化就是最善良的名片。

除此之外，近年来蓬勃发展的会展经济

也可以“引凤”，有专家表示，在合肥或是安徽

召开的会议，也是推介安徽的好机会，可以有

意识地把参会嘉宾留下来，推动安徽旅游的

“绽放”。

张鑫也认为，要对春季旅游产品进行精雕

细琢，打造出让游客“看不够、看不厌”的精品线

路，真正体现出旅游的休闲性。

杭州西湖踏青三日游、最美婺源赏花二日游、

西递宏村自驾游……翻开省城各大旅行社的春

季旅游产品目录，无外乎就是往年常见的赏花、

踏青、自驾游线路，很难见到新鲜“面孔”。

“实际上，春天是最能体现旅游休闲价值

的季节”，合肥工业大学旅游规划研究所所长张

鑫在接受记者采访时表示，常规旅游线路目前

充斥市场，特色春游的挖掘始终不够。

一个事实或许能从侧面反映出我省春季

旅游产品的“单薄”：日本大地震让日本游陷入

谷底，而据旅行社人士估计，日本游冻结几乎震

动了整个安徽出境游4成左右的市场份额。

在安徽中青旅副总经理史军的眼中，虽

然春游所占市场整体份额不大，而且以短线

为主，但是却是最能彰显旅游价值的一块

“蛋糕”。

“依我看，大圩跟婺源的油菜花也差不了

多少。”省城某旅行社工作人员坦言，一些“红得

发紫”的春游线路其实都是“托了广告的福”，以

油菜花为例，省内的资源也相当丰富，但是游客

却反而更爱出省赏花。

在省城多家旅行社提供的旅游线路中，江

西婺源是看油菜花的“首选地”，涉及省内的

线路中，赏花却只是一个停靠的站点。

史军告诉记者，婺源是一条比较成熟的赏

花线路，安徽很多旅行社只是将线路直接拿过

来，缺少发现旅游资源的“眼睛”。他分析，目前

安徽的春游市场遇到了发展的瓶颈，不光是旅

行社缺乏创新，就连资源的拥有者也很少想到

把景区的“形象”打出去。

现象：春游很难见到新鲜“面孔”

瓶颈：旅游资源“挖”得不够深

思考：安徽旅游如何“绽放”春天里
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