
安徽教育社打造集群化精品图书

“全国地方出版社第七”如何炼成？
安徽出版集团成

立五年以来，安徽教

育出版社注重改革创

新、优化出版结构、狠抓营销模

式，积极拓展精品读物和数字出

版领域，跨越式发展成果显著，行

业影响力、品牌辐射力、社会知名

度不断增强，呈现出导向正确、业

绩突出、和谐发展的良好态势。

新闻出版总署出版发展司

《2009年新闻出版产业分析报告》

显示，2009 年该社总体经济规模

及综合实力位列全国 300 多家地

方出版社第 7 位。该社于 2006、

2009年分别被评为安徽出版集团

明星出版社，及 2008 年度集团先

进单位。谈到出版集团成立五年

来教育社的成绩，该社社长朱智

润用“以社会效益为首，突出经济

效益”来形容。 记者 樊立慧

记者了解到，五年来该社出版了一大批

服务教育、传承文化，讴歌主旋律及时代精

神的出版物。如《地下工程浅埋暗挖技术通

论》、《八大山人研究》荣获中华优秀出版物

奖；《科学理性的沉思》、《全宋文》等荣获中

国出版政府奖等。

为实现“一体两翼”，即教育类为主体、

高端学术与大众精品读物比翼的出版格局，

该社在进军大众精品图书市场方面锐意进

取，目前已取得显著成果。朱智润表示“知

名作家+精品读物=畅销书”是该社迅速打开

大众读物市场的法宝。从2009年以来，该社

出版了大批精品畅销书，该类图书市场份额

增长达50%。其中王蒙新著《庄子的享受》

当年出版即创下10万册销售佳绩。

携手名家 力推精品

朱智润介绍，2010年上半年，该社成功重

组知名出版人王迈迈创办的民营文化企业、

成立并控股的时代迈迈教育出版传媒武汉公

司，是该社跨区域、跨所有制发展的重大举

措。作为安徽出版集团唯一拥有全媒体出版

资质的出版社，2009年以来，该社启动了数字

出版“231”项目，建设门户网站、图书电子文

档等，获得了“数字出版先锋奖”、“全国出版

社百强网站优秀网站奖”等奖项。

创新资本运作 探索数字出版

立足“服务教育、传承文化”的企业精神，

为考虑读者需求、为家长服务，该社多次提供

合肥市民、安徽家长与知名教育专家面对面的

机会，如近期邀请中国青少年研究中心主任孙

云晓来科大附中、实验学校等四所中小学开展

“教育就是以爱育爱”的主题讲座，使广大家长

接触到更创新、先进、多元的教育理念，为儿童

教育提供了正确、可行的方法。

朱智润介绍，该社一直注重基础教育出

版的品牌影响力，于2009、2010连续两年，全

面升级了原有的学生读物，目的就是要接轨

新教材、增加原创性新题、强化产品质量、更

新编写体例、美化版式及封面设计。改版后

的千余种学生用书，得到老师学生们“耳目

一新、用得顺手”的高度评价。据悉，该社正

稳步向学前教育、职业教育、高等教育、家庭

教育、社会教育及教育理论等领域拓展，以形

成立体、全程段教育出版产业链。

倾情教育 服务读者

文化
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坚守“阵地”，多出精品

“集团成立以后，各方面都发生了很大的

变化，但感受最深的变化，就是转企后思想观

念的变化，虽然这是各家出版社都会提到的

观点。”安徽文艺出版社社长唐伽这样说道。

他介绍说，原创文学、音乐、文化教育，是文艺

社的三大主要板块。

名家名作是文艺社的“阵地”，想要在同

行中占有一席之地，必须有“叫得响”的产品，

提升整个出版社的形象。

大市场反而是把“双刃剑”

相比美术社、少儿社等专业性出版社，文

艺社似乎没有什么特殊针对的群体，什么人

都可能是自己的受众。“定位越明确，针对性

越强，销量也会越好。”

唐伽跟记者说，工具类和教辅类的专业

图书，以及文学类书籍，什么人都可以买，什

么人又都不会买，这是不少文艺社在经营中

遇到的困境。不过，这是一把双刃剑，市场空

间越不确定，机会自然也是越多。

在专业上做出特色

阅读手段和方式都出现了翻天覆地的变

化，如果还是把眼睛只盯在纸质媒体出版上

显然已经不能适应时代的要求。要在纸质的

基础上发展数字出版、多媒体出版和开展影

视互动等。同时，要有创新的思维，要有超前

眼光，在专业上做出特色。

“希望以后说到什么知名的作家作品，大

家第一时间都会想到安徽文艺出版社。”采访

的最后，唐伽阐述了出版社的“终极目标”。

安徽文艺出版社：用精品“串联”起品牌
无论是火爆图书市场的《鬼吹

灯》，还是纯文学贾平凹首推的长篇

小说系列《贾平凹长篇小说典藏大

系》（12卷），这些精品的背后都有一

个共同的名字：安徽文艺出版社。作

为时代传媒旗下主攻文学板块的出版

单元，安徽文艺出版社一直坚守着“大

家”、“名家”和“名品”的阵地，以纸质

出版为载体，将眼光放开到多媒体出

版、影视互动等一条长长的产业链上。

实习生 古梦云 记者沈娟娟

成绩：承接众多会议

作为合肥市唯一一家自主管理的五星级

酒店，天鹅湖大酒店开业三年来，就接待了

“泛长三角金融高层论坛”、“中科大50周年校

庆”、“第十五届中国国际广告节”、“黄山杯”

斯诺克国际明星对抗赛、“第六届中国国际徽

商大会”等各类国际国内千人以上大型会议。

在市场竞争日益加剧的今天，吸引客人，

并留住客人是天鹅湖大酒店不断研究的课

题。酒店秉承“用心做事，用情服务”、“亲情

一家人”的中心服务理念，致力于打造我省会

议酒店第一品牌。

方向：与世界一流相比

“ 把天鹅湖大酒店办成与世界一流酒店

可以相比的水平”，这是时任国务院新闻办公

室主任赵启正下榻时对天鹅湖大酒店给予的

称赞；“温馨的酒店，优质的服务，如家的感

觉，天鹅必腾飞。”这是国家旅游局党组成员、

规划发展与财务司司长、中国旅游协会常务

副会长吴文学所给予的高度评价。天鹅湖大

酒店将进一步吸收国内外酒店先进管理经

验，努力做到“ 与世界一流酒店相齐平”。

香港欲办“亚洲艾美奖”
美国有艾美奖、中国海峡两岸分别有华鼎奖和金钟奖，均是表扬电视从业人员。香港电视专业人员协会日前终于获香港政府资

助，明年3月举办有“亚洲艾美奖”之称的亚洲电视大奖，邀请亚洲各地区有水准的剧集和非戏剧类节目参赛。

天鹅湖大酒店：打造安徽会议第一酒店
今年是天鹅湖大酒店开业后的第

三个年头，员工平均年龄只有26岁的

团队就交上了一份满意答卷：荣膺国

家五星级旅游饭店，接待全省近三分

之二的大型会议……天鹅湖大酒店年

轻团队用实际行动诠释了“有激情 在

状态”、“想干事 干成事”的工作理

念。 记者 樊立慧


