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11月10日，国内成品油价格再次上涨，

家用轿车最常用的93号汽油的价格攀升至

近年来的最高点，达到6.66元/升，广东地区

调整后的国Ⅲ标准97号汽油，最高零售价

上涨0.42元/升，首度突破7元/升大关。

在由中国汽车工业协会2007、2008年

两年举行的节油群英会大赛中，风行菱智

蝉联MPV组“节油冠军”，以1.5吨以上的车

身重量，而百公里油耗仅4.6升创造了2.0

升大中型MPV节油的全新记录，这一纪录

至今由菱智保持。“风行菱智日常油耗也

就8个左右，这一油耗结果比另外两款车

型要少得多，几乎节省一半用油量，这是

我购买风行菱智最主要的原因。”北京的

任海洋说。

风行显然希望继续保持旺盛的增长态

势，因而在9~10月的“千升有礼”（购买菱智

创业版，送一千升油，以当时油价计算，价

值约6000元）活动之后，继续推行大礼促销

的营销策略：凡在12月之前购买菱智“创业

版”，便会获得总价值为6000元的年终“红

包”，其中包含一份4500元的油卡、一份

1500元的保险、另加送一个菱智车模，一份

24小时VIP礼遇。

作为“新能源汽车领导者”的比

亚迪携其“爱国车型”F0再领潮流，重

磅推出尚酷爱国版，时尚、配置双升

级，为中国健儿加油，为中国再创佳

绩添力，以“微轿冠军”之名，引领亚

运“尚酷”风尚。

比亚迪F0可以说是个性微车的

典型代表，时刻把握潮流的脉搏是F0

的最大亮点。F0整车时尚动感，线条

流畅，一经上市便成为微车领域造型

设计的典范。U形前脸，借鉴了拉力

赛车前保险杠的大型包覆式设计，运

动感超强。灵动的花生形大灯组合，

光芒幻化，精致亮丽，令整个车身愈

发活力激扬。F0侧身线条流畅、相得

益彰。可调节辫式天线与车身整体

搭配和谐，强化了整车的时尚感。

比亚迪F0除配备全铝发动机外，

F0是国内上市的A00级车中少有的

采用副车架独立悬挂系统的微车。

前悬挂采用麦弗逊式独立悬挂，后悬

挂采用拖曳臂付扭转梁结构，增加了

操控的灵活性和驾乘者的舒适性。

此外ABS＋EBD、SRS双安全气囊、高

位刹车灯、VMP智能助力转向系统等

丰富齐全的配置，即使在紧凑型轿车

中也属上乘。而安全带未系声光提

醒系统和儿童安全锁等配置更体现

了比亚迪对消费者无微不至的关

怀。 安盐爱迪

比亚迪F0引领
亚运“尚酷”风

油价上涨 MPV节油冠军菱智热销

近日，中国质量协会、全国用户委员

会发布了“2010年中国汽车行业用户满意

度测评(CACSI)”结果，奇瑞QQ以满意度76

分的成绩名列第一，获2010年度5万元以

下小车消费者最满意车型。

“中国汽车用户满意度测评(CACSI)”

由中国质量协会、全国用户委员会主办，

本次测评对象为 2010 年销量较多的 102

个品牌车型，以轿车为主，包括微型车、城

市多功能运动车（SUV）、商务旅行车

（MPV）等乘用车，涉及全国 30 家车企。

自2002年启动以来，已经连续八年发布

调查结果，测评旨在向社会提供真实可靠

的汽车产品质量信息，其科学性和权威性

受到越来越多人的肯定，已经成为汽车生

产企业和消费者判断汽车质量的重要参

考。

作为自主品牌的领军车型，奇瑞QQ

始终以产品品质作为品牌发展的根本，在

伴随着市场需求不断变化的过程中，对产

品品质的要求也越来越高，经过多年的发

展，奇瑞QQ已在车型研发、生产制造、质

量控制等多个方面积累了丰富的经验。

奇瑞 QQ 连续两年打破的吉尼斯世界纪

录，站立世界之巅的骄傲，造就了上市7年

内创造80万辆的高额销量，2004~2009年

连续6年荣获微轿销量冠军的荣耀。

朗逸优惠促销在行动
隆冬将至，靓车迎冬，大众送温暖，出

行更温馨。安徽上联公司将开展朗逸优

惠促销活动，届时购朗逸车款不仅可以

享受3000元惠民补贴政策，而且还可以

享受其他多重优惠好礼。

此次促销活动是针对朗逸的一次重

大促销让利活动，相信只要您来店参与

活动，定能有意想不到的收获，不仅可以

喜得爱车，而且能从这次活动中得到实

实在在的优惠。作为上半年中级轿车的

销售冠军，朗逸绝对是您不错的选择。

年度消费者满意调查，

奇瑞QQ荣登小车榜首


