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C5版

“2010年合肥家居行业发展高峰论坛”成功举办

精英纵论家居发展趋势
装修行业可以说是掺杂了酸甜

苦辣，目前，这个行业的发展，整体

氛围持续得非常好，然而某些方面

还有待规范管理。

体现装饰美观效果的前提是家

庭装修的安全和质量。同样，也体

现在材料的运用上、装饰工艺的选

择上、施工工地的安全性以及良好

的服务态度等。

设计师应该尽可能瞄准当前的

市场经济发展，起到引导消费者，传

播先进的设计理念的作用。

“酸甜苦辣”装修行业
合肥市建筑装饰装修管理处处长 孙业飞

以前我认为家装行业不会做

得很大，但是随着这几年的快速发

展，家装行业有后来居上之势，这

个行业的前景发展明朗，未来还将

大有所为。家庭不需要豪华的装

饰，而需要个性和温馨的居住环

境。人们的精神境界在变，市场也

应跟上脚步。合肥从“科教城市”

到“工业立市”的转变，使众多企业

纷纷入驻合肥，必将吸引很多企业

的投资，对于房产和家居来说都是

一个契机。

家装行业发展大有所为
市场星报副总编辑 程局新

许多家具卖场面临这样一种情

况，没有找准自己的定位，在家具行

业中，我们要让这个行业健康发展，

必须要有定位，找准自己的风格，假

如一味去模仿，去抄袭，将会让未来

的家具业形成恶性竞争，不利于家

居行业的创新发展。

随着消费结构的变化，消费者

在选购时更加会看中品牌的品质，

还有生活方式，不会再像以前一样

只是把东西买回家，简单的摆放而

已，而是要一种生活的理念和状态。

找准自己产品的定位
信地红星美凯龙总经理 陈金梅

今年家装行业业绩相对去年

而言总体持平，家装行业的发展势

头也将有增无减。合肥的家装建

材行业朝着健康有序的方向发展，

但面临着机遇与挑战并存的局面。

若企业的经营过于单一化，不

及时调整策略、整合资源进行创新

的话，很难再有新的突破。作为企

业要主动适应消费者，适应市场。

尤其在金融危机的冲击下，企业更

应该从产品品质和企业文化方面

来提升竞争力。

家装业未来发展很健康
合肥市装饰协会主席 张清

市场始终是围绕消费者转的，

商品的优劣直接影响到消费者的

消费信心。家装行业在销售自己

的商品时，应更具品位、高度和敏

感度。“物美价廉”只是让消费者掏

出腰包最低的条件，现在的消费

者，更具有独立思考的能力，他们

考虑时间越久，想问题的环节就越

精细，这无疑给家装行业带来新的

挑战。诚信是一个企业生存的灵

魂，口碑就是一个企业的形象。口

碑的凝聚无疑是最好的营销策略。

营造家居行业“好口碑”
市场星报总编助理、广告经营中心总经理 胡鑫

在未来的三年里，家居行业会

有翻天覆地的变化。合肥正处于

大建设发展中，各种大品牌卖场的

相继入驻，让合肥家居市场的竞争

更加激烈。所以，现在的消费者需

要的是商家提供产品的规范化，而

不仅仅是产品的促销。

数据显示，中国企业的平均

寿命只2.9年，若想改变这一事实，

提高企业的持久发展，企业要有完

整的认知体系，与消费者个性化需

求匹配，符合城镇化建设的需求。

适应市场的竞争变化
国邦望湖美家居总经理 徐永林

合肥瑶海家具市场，是国内知

名的集体生产企业，作为一个老品

牌，我们不断地完善经营管理体制，

从大众化的经营路子到经营中高档

家具，抓住这样的契机，借助理念的

转变，朝着更远的方向发展。

随着越来越多的外来品牌入驻

合肥，怎么样宣传自己，整合资源，

与同行业抗衡是他们正在不断研究

的新课题。我们要不断地学习和改

变，吸收别人的优点，进行再加工，

变成自己的风格服务消费者。

本土企业需要转变理念
瑶海家具 凌经理

现在人们需要的是改善型住

房，建材品牌的多样化也让顾客有

了更多的选择性。目前还有一个

现象就是建材在线团购，相比往

年，团购的频率虽然没有降低，但

是整体的效率却在降低。如果经

销商都能诚信买卖，那么一个品牌

的诞生也不是什么难事了。

随着团购的日益增多，运营压

力的负重，应尽快从粗放型经营模

式过渡到精细型经营方式，将每个

步骤和每个环节做到细致和严谨。

企业应从粗放型到精细型
惠达洁具营销总监 倪小明

作为外来企业的成功案例我们

一直在努力，我们有责任为合肥市

民的家居装饰带来更多的实惠，让

更多的合肥人感受到家居装饰艺术

给生活带来的改变。

我公司的一贯原则就是“要把

装饰当成艺术，要把顾客当成朋

友”，赢来了信誉，赢来了老客户的

口碑，把装修工程当成一件艺术品

来做，注重前期设计方案与实际操

作相结合，树立精品工程意识，不断

加以改进，创作出满意的作品。

顾客是上帝也是朋友
广东星艺安徽分公司总经理 辛建华

房地产与家居是分不开的
新浪乐居（合肥）总经理 刑娜

房地产与家居是分不开的。

新政对房地产上下游产业链的影

响将会逐渐显现，据我预测安徽下

半年投资增幅将有所回落，但总体

上仍将保持平稳较快增长的格局，

下半年主要会受到国际方面的影

响。

基于土地出售、市政规划、公

租房廉租房落实、经济政策等因素，

一线城市商品房仍在紧松紧计划管

理模式中运行，二线城市商品房在

紧紧松松计划管理与市场管理模式

的夹缝中运行，三线城市商品房在

松紧松模式中运行。

自助式报价大受欢迎
金苹果装饰总经理 郭宏明

金苹果装饰始终致力于打造高

性价比的品牌，最近，我们推出了自

助式报价体系，简单地讲，在金苹果

自助式报价系统里，每种施工项目

都列出几种不同的材料或工艺，相

应就有几种不同的价格。客户可按

照实际需求和资金预算自主选择。

自助式家装报价系统推出后，

在家装消费者中间引起强烈反响，

消费者认为：第一次有了完全自主

的权利，把握了家装中的主动。而

且价格更透明，感觉性价比非常高。

东易日盛装饰是致力于为精

英阶层提供真正“高品质完整家居

解决方案”、引领客户步入拥有先

进生活方式的高品位家居生活。

坚持“品牌化、专业化、规模化、产

业化”的发展道路，构建起以“有机

整体家装”战略为核心的完整家居

产业链条，培养出中国最具竞争力

的装饰行业品牌梯队。

论坛讨论的内容很有深度，我

希望未来的行业发展能够更加健

康、在平稳的基础上实现大跨越。

为精英提供高品质家居方案
东易日盛装饰企划主管 张健

目前整个市场上，并没有对

设计师从业建立标准和规范，应让

设计师从业人员有个考核。同时

对于设计师拿回扣问题，应建立明

确的准则。设计师在业绩考核上，

除了以签单量为标准，消费者对设

计师的设计水平、施工协调以及后

期服务评价都应该成为考核重点，

同时，在设计时要充分把握文化元

素才是持久而有生命力的这一原

则，这样才更有利于整个行业的发

展。

设计师的考核应有标准
川豪装饰总经理 王烈

目前，合肥市的设计水平整体较

差，设计师的价值很大，但没有被很好

的挖掘。当前设计行业管理体系存在

问题，一方面设计管理弱化，设计师大

量空缺，最后用外行人帮内行人越帮越

忙。另一方面，家装公司只是用设计

师，而不去培养，提高他们的设计能

力。怎样发挥设计师的价值，怎么样让

装饰公司与设计师达到最完美的结合，

都是今后慎重考虑的问题。

最大限度挖掘设计师价值 承宏设计 张承宏

安徽家居装饰公司无论从运营模

式、硬件规模和软实力方面已经具有明显

的差距，新模式和新业态的出现，对于合

肥市民来说也无疑将享受到更高标准和

高格调的装饰服务。山水家居情景馆以

设计生活方式为核心，在1比1的平台上

实景呈现N种生活方式，为客户提供更多

选择，告别传统家装“纸上谈兵”的时代。

同时，山水空间装饰的此举也将整个行业

的标准提升到更高层面。

告别“纸上谈兵”式传统家装 山水装饰经理 葛成舟

伊赛特家居汇于10月23日正式开业。

“伊赛特”是一个全新的品牌，由拥有全国

炒货业第一品牌“洽洽”的合肥华泰集团旗

下华邦地产重点发展的项目，总投资20多

亿，总经营面积约10万平方米。伊赛特家

居汇布局合肥最具发展潜力的望潜商圈核

心，与合肥市政务中心、天鹅湖相邻，毗邻

世界500强沃尔玛、家乐福、乐购、万科、华

润等商业和地产巨头，整体板块高端消费

人群约50万，每年消费总额高达215亿元，

商业氛围极为浓厚，商业价值急待挖掘。

华邦伊赛特家居汇营销部经理 陈婷婷全新品牌亮相商圈核心
皖龙港装饰作为省内最早从事专业

家装的大型装饰企业，在14年的发展过程

中，立足本土，锐意创新。我们坚信，完善

的服务体系，真诚而专业的服务水平是消

费者选择皖龙港的最大理由。皖龙港以建

立自己积极向上的企业文化为基础，进而

使企业具有生命的活力，具有人格的象征，

使企业能够更加发展、壮大，为广大市民的

美好家居奉献光热，为继续推动省内家装

业向更精、更高层次发展贡献自己的力量。

立足本土 锐意创新 皖龙港装饰董事长 贾福海

百瑞家居网最先把家居行业和

网络对接起来，去年，百瑞打造了媒

体平台的道路。很多家装产品没有

办法做更新颖的广告，用明星代言

就是唯一的出路了。事实上，家居

企业通过网络做销售已有一定规

模，每月各大家居网站论坛、家居团

购网等网络平台会组织各种形式的

团购活动，帮助“80后”买到打折的

品牌产品。这就是一种明星效应，

用明星的号召力为年轻的品牌做宣

传，慢慢地走上成熟。

网络成家居行业的另一出口
百瑞家居网编辑 崔鹏

11月8日下午，由市场星报主办，

新浪乐居、合肥电视台《装修记》、百瑞

家居网、星空社区联合启动的“2010年

合肥家居行业发展高峰论坛”在华都

宾馆隆重举行。合肥市建筑装饰装修

管理处孙业飞处长、合肥市装饰协会

张清主席，以及各大装饰企业、卖场、

建材品牌负责人、高层主管等业界精

英以及行业权威机构的相关领导和专

家汇聚一堂各抒己见，共同探讨安徽

家装行业的可持续发展道路。

在峰会上，各家居业的精英纷

纷预测他们心中对这个行业的未来

发展前景。对话环节中，行业资深专

家一同畅想2010新楼市政策下的家

居业发展，知名企业精英则就2010家

居品牌扩张、市场突围、营销发展趋

势和企业应对等关键词作出了精彩

演讲。合肥市装饰协会主席张清表

示：“合肥的家装建材行业是朝着健

康有序的方向发展的，但是也在一定

程度上受到了金融危机的冲击和影

响。然而国家将保增长放在投资上，

而出口和消费没有激发起来，家居建

材行业也难以从根本上启动起来。

从这些因素来看，家装建材行业面临

着机遇与挑战并存的局面。”

邵雪蕾 记者 王玮伟/文 倪路/图


