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事件回放：在新中

国成立61周年之际，我

们走出安徽，追寻安徽

人在深圳、北京、上海、

海外的足迹。从9月28

日起，本报隆重推出国

庆特别策划之《天下安

徽人》系列特刊，分北

京、上海、深圳、海外共

4个篇章来讲述老乡们

在异乡奋斗的故事。

社会反响：《天下安

徽人》专刊讲述一批皖籍名人成功的背后故事。这次

策划经过近半年的筹备，2个多月的跨省采访。

它的推出，反映了每一个安徽人身上不同的精

神特质：高贵的品格、奋斗的勇气。他们可歌的事迹

和拼搏的经历，点燃起人们创业的激情。可以说，《天

下安徽人》不但真实地对外展示了安徽人的形象，而且

也取得了良好的社会效益和一定的经济效益。

关注指数：★★★★★

2010年5月10日，《安徽市场报》正式更名为《市场星报》，“知天下、赢财富、懂生活”，江淮大地迎来一

个星时代。一篇篇真实感人的新闻，一期期锐意创新的策划……一群报人为了一个闪亮的名字，努力不息。

一个崭新的“星时代”随之到来。我们带着激情、带着责任、带着微笑……一路前行。

事件回放：5 月 10

日，因为《市场星报》的

诞生而注定了它的不平

凡。不是因为伟大，却

是因为创新。《星起点》

系列特刊策划推出，从5

月 11 日到 5 月 15 日，连

续五天每天的专刊出版

数都在 56 个版面以上，

大篇幅展现了新报纸的

新风貌。

社会反响：在改版

初期，《星起点》系列特刊浓墨重彩大篇幅的报道、梳

理和回放，受到读者的一致认可和好评。而《市场星

报》首日更是创下销售奇迹，各大报亭的报纸均被抢

购一空。

关注指数：★★★★★

事件回放：在地震

过去两年之际，本报特派

记者重返地震灾区，记录

了重建后的美丽与生机。

两年之后的地震灾

区，处处是盛开的鲜花

和新建的楼房。阿坝州

全州农牧区 14 万户、50

多万群众入住了新居。

一个个特色浓郁、魅力

四射的民居新村如山花

一般点缀在秀美的青山

绿水间，成为一道道赏心悦目的靓丽风景。

社会影响：报道一经刊发，立刻受到了社会各界

的广泛赞誉。多角度、多镜头真实记录了灾后家园

重建的情况，无论是援建者的感人故事，还是灾区人

民自强不息的顽强精神，再一次深深打动读者，还原

给了读者一个真实、艰苦而又无处不充满感动的记

忆特写。

关注指数：★★★★

希望在废墟上重生
刊出时间：2010年5月12日

事件回放：“合肥

百年有影响的百名女

性”活动自2010年2月

开展以来，受到社会各

界的广泛关注，共收到

专家、单位、市民推荐

人选近 200 名，经过评

委会及群众投票评选，

确定其中100名为合肥

百年有影响的百名女

性，并于 5 月 9 日母亲

节当天揭晓。

社会反响：通过此次活动，挖掘出了许多优秀女

性，在丰富了合肥文化底蕴的同时，让更多的人知晓

了合肥百年百名女性的风采。

关注指数：★★★★★

百年百名女性评选揭晓
刊出时间：2010年5月10日

事件回放：2010年

6 月 20 日，第六届中国

国际徽商大会在合肥

举行，3000多位客商参

加了此次徽商大会。

本报成立报道组，全程

报到了此次大会的盛

况，并精心策划了《商

道》、《绽放》、《魅力》、

《超越》特刊，展现了安

徽的魅力。

社会影响：本届徽

商大会参会记者为历届大会之最，而本报提前谋划、

积极准备，抽调力量组成报道团，更是脱颖而出，其

中《带不走的“故宫”交给安徽造》获第六届中国国际

徽商大会好新闻一等奖。策划的一系列专刊既浓墨

重彩、声势浩大，又精彩纷呈、成果显著，受到一致好

评，“及时新鲜的动态新闻如同一道大餐，更能够感

觉崛起中的安徽以及徽商大会的吸引力。”

关注指数：★★★★★

事件回放：世界

杯期间，本报与新浪

体育强强联手，打造

豪华世界杯专题报

道——“南波ONE”，

为读者呈现最鲜活

的赛事盛况。

与此同时，“幸

福联盟星宝贝”选拔

赛也精彩上演。“星

女 郎 ”和“ 星 宝 贝 ”

们，更是为这个足球

之夏增添了一道美丽的风景线。

社会影响：世界杯期间，本报开设的“南波ONE”

专题报道，用最真实最感人的笔触带领读者走近一

个足球之夏，为江淮儿女呈现完美的足球盛宴，引起

了读者的广泛好评，很多铁杆球迷第一时间争相阅

读。而与此同时开展的足球“星女郎”、“星宝贝”的

评选更是在这个夏日刮起了一阵足球“星旋风”。

关注指数：★★★★★

“南波ONE”畅游世界杯
刊出时间：2010年6月、7月

事件回放：由合肥

市经信委、合肥市企业

联合会和本报联合举办

的“2010 合 肥 企 业 50

强”评选中，安徽江淮汽

车集团有限公司、合肥

百货大楼集团股份有限

公司以及合肥海尔工业

园荣膺“前三强”，前两

者更是被推荐入围“中

国企业500强”。

2010 中国企业 500

强峰会在合肥召开，本报作为其战略合作媒体的唯

一都市报，早早谋划，安排重点力量分路出击，从提

“中国力量”彰显使命与责任
刊出时间：2010年8月、9月

事件回放：8 月

底，本报征集了 20 余

位热心的读者代表，

参加由省政务公开办

和 本 报 联 合 主 办 的

“百姓走入政府部门，

体验政务公开”的大

型活动。读者就廉租

房保障范围、“十二

五”规划中安徽的城

市建设等问题展开了

一次“议政”。并与省

人力资源和社会保障

厅及省卫生厅厅长“零距离”对话。

社会反响：活动为社会各阶层走近省政府各部门

的政务公开提供了一个机会，可以使市民了解政府部

门的工作状况，既有利于政府为百姓办实事、办好事，

了解人民的切身需要，也有利于人民的监督，搭建了

一个媒体、政府、群众沟通的平台。

关注指数：★★★★

读者体验政务公开
刊出时间：2010年8月31日

开启一个星时代
刊出时间：2010年5月10日

三千客商徽商故里谋共赢
刊出时间：2010年6月

《天下安徽人》奋斗的故事
刊出时间：2010年9月、10月

前报道，到十几个整版的重

磅推出特刊《中国力量》。

社会影响：“2010合肥

企业50强”的推出，为合肥

企业和企业家展示了良好

的形象和雄厚的实力；而本报作为2010中国

企业500强峰会战略合作媒体的唯一都市报

广受好评。中企联常务副理事长胡新欣评价

说“做得最务实、最有特色”。而联想控股集

团总裁柳传志称赞本报“彰显了500强的中

国力量”。

关注指数：★★★★★
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