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产品营销双管齐下
TIIDA问鼎中级车市

在汽车市场上，中级车往往由于宽敞的

空间、亲民的价格、经济的油耗而吸引了大多

数消费者的目光，其中，价格、油耗优势更加突

出的紧凑型中级车市更是消费者们关注的焦

点。数据显示，08年紧凑型中级车在乘用车

市场的份额为23.8%，09年上升至27.4%，2010

年上半年这一数字继续扩张达到28.4%。不

断增大的市场份额，令提早布局该市场的厂商

们尝到了甜头，而以TIIDA主攻该级别市场的

东风日产，则是最大的赢家。

05年4月，颐达上市，并凭借着精准的市场

定位和优秀的产品品质迅速搅动了中级车市；

06年，骐达上市，TIIDA家族化正式形成，两款

车型迅速成为中级车市的一匹“黑马”，当年销

量即突破11万台。经过08年的改款升级，TI-

IDA从09年开始月销量就稳定在1.3万台左右；

09年7月26日，TIIDA第50万台下线；今年2月

底，TIIDA销量突破60万台，短短8个月后，TI-

IDA又成功迈过了70万台的销量门槛。

能够赢得70万车主的认可，TIIDA强劲的

产品实力自然不容小觑。作为日产全球先进

技术的结晶，TIIDA凝聚了东风日产技术、品质

方面的综合实力，以时尚、动感的外观、超乎想

象的空间、优良操控性能和驾乘舒适性、先进

的动力与节油性能，以及低维护费用，上市之

初便荣获了全球日产社长奖，更赢得了业界的

好评和70万消费者的喜爱。

除了技术和品质实力，TIIDA更是依靠精

准的定位和时尚、动感的品牌号召力，赢得了

消费者的广泛信赖和口碑相传，并创造了多个

经典案例——“TIIDA新浪唱游歌会”、“乐动英

豪缤纷改装秀”、“CTCC红魔拉拉队”，以及TI-

IDA在CTCC中国房车锦标赛上的屡屡战绩，

不仅进一步证明了TIIDA品质过硬、动力充

沛、操控卓越等特点和优势，更打造了TIIDA

专属的“乐动生活”品牌化营销模式。

CTCC战绩辉煌
助推TIIDA领舞市场

凭借TIIDA赛车的卓越性能和出色的团

队协作能力，以及来自日产国际汽车运动部

（NISMO）的鼎力支持，东风日产基亚车队分别

在2006、2008两个赛季中囊括车队、车手两项

年度总冠军；并在2007、2009两个赛季中斩获

车队、车手两项年度总亚军，缔造了不可逾越

的辉煌战绩，成为中国赛车运动中不可撼动的

王者之一。

为了让更多的TIIDA车主感受到赛车运

动的魅力，丰富大家的日常生活，东风日产在

专营店层面推出了一系列丰富多彩的赛车文

化推广活动。在新赛季中，除了“TIIDA双雄”

郭海生、林立峰再度携手外，东风日产更借助

新赛季新平台，积极引入了两名90后年轻车

手——孙正、谢欣哲，组成3台TIIDA赛车阵

容，强势出击2010年中国房车锦标赛。郭海

生、林立峰携手90后年轻车手孙正、谢欣哲，

组成“青壮”结合的强大阵容，在保证取得好成

绩的同时，锻炼了年轻车手，为中国的汽车赛

事推广和赛车文化传播做出了积极的贡献。

东风日产自参加汽车场地赛以来，可以

说在赛车运动及赛事推广方面做出了表率。

从数次场地赛外场的车迷互动活动中，我们能

看到很多东风日产营销活动的影子。如模仿

TIIDA乐动英豪嘉年华活动的有奖竞猜、游戏

体验等活动。可以说，东风日产围绕场地赛展

开的系列营销活动，不仅打造出TIIDA深得消

费者肯定和赞赏的车型气质，更有力地拉动了

国内汽车文化的跨越式发展。

赛道在见证车队辉煌战绩的同时，也验

证了TIIDA卓越的品质和良好的稳定性，赢得

了消费者的广泛认可。

东风日产相关负责人表示，“‘技术日产

人·车·生活’是东风日产的品牌主张，我们始终

认为技术是品质的基本保证，通过赛车运动，我

们的产品品质得到了市场的充分认可。通过参

与赛车运动，TIIDA形成了非常好的市场口碑，

我们很多新客户都是通过老车主介绍过来的，

同时，我们很多的老车主在换车时也还是首先

考虑我们的车型，成为我们的忠实用户。”

在中级车市中，TIIDA 以时尚动感的外

观，超乎想象的驾乘空间、优良操控性和舒适

性及动力与节油性完美结合，成为中级车中的

榜样；凭借优秀的产品品质所带来的低维护费

用，成功迈入“万辆俱乐部”，“领舞”中级车

市。这之中，作为中级两厢车市场的领导者，

骐达自上市以来就以其时尚、活力的外观设

计，及良好的操控性和安全性，深得年轻消费

者喜爱，并连续5年主导中级两厢车细分市

场，有力的推动了中国车市的整体发展。

随着知名度、影响力的不断提升，CTCC聚

焦了越来越多赛车爱好者的目光。对此，东风

日产还举办了以“领潮TIIDA·心动60万——

乐动总动员之赛道争锋”为主题的“乐动驾驶

训练营”活动，在为TIIDA车主提供参战国内

顶级汽车赛事CTCC机会的同时，进一步推动

了我国汽车运动文化的发展。

TIIDA之所以能够取得这一连串的胜利

光环，制胜关键是其“内外兼修、品质精良”的

车型特点。突出的综合品质，使TIIDA既符合

一般家庭用车的大气稳重风格，又能满足年轻

群体对于时尚魅力的追求；既有充分满足日常

使用的宽适空间，又有两厢车的小巧灵动，赢

得了消费者的广泛喜爱。

改款车型的适时推出也是TIIDA备受肯

定的原因之一，配置和价格方面的重新规划让

TIIDA的综合性价比达到了前所未有的高度。

四轮碟刹、铝合金轮圈、车速感应式前雨刷器、

倒车雷达、BA刹车辅助系统、预张紧安全带等

等已经成为TIIDA全系列车型的标准配置。

除了在CTCC中彰显的卓越产品实力，营

销活动也是TIIDA促进销售的强大助力器。

TIIDA从06年开始，在娱乐营销方面，借势娱

乐明星和网络媒体，同游戏、影视剧等进行全

方位合作，给予客户更多精神享受，将“乐动生

活”的生活理念带给更多的客户；在体育营销

方面，在2008年场地赛中夺得双料冠军，09年

取得双料亚军之后，TIIDA再战2010年度中国

房车锦标赛，用运动的精神感召了无数车友。

娱乐发展，促进了经济发展，也深刻改变

了人们的生活观念。现今时尚概念中，娱乐已

成为主要内容。TIIDA作为引领时尚生活的主

力车型，在产品营销中，不但要满足消费者对

功能诉求、技术诉求之外，更需要满足客户追

求时尚生活的根本诉求，“我们的营销，必须超

越竞争对手去取悦、撩拨消费者。换言之，我

们需要客户可以参与分享的娱乐体验。”东风

日产相关负责人表示。

随着“乐动生活”品牌主张的深化，各式

各样能够体现TIIDA作为引领时尚生活主力

车型的营销活动也全面铺开，并得到了市场和

消费者的高度认可。对于众多TIIDA车主来

说，乐动生活已经不再是商家的营销活动，而

是爱车TIIDA为他们带来的时尚生活方式，

“乐在车内，动在车外，并且两者随时可以交替

互换”的全新见解，已经成为TIIDA车主们的

生活理念。

东风日产通过对细分市场的精耕细作，

秉承“技术日产 人·车·生活”的品牌理念不断

提升产品力，TIIDA自上市以来累计销量已经

突破70万台，持续的热销与其倡导的“时尚、

高品质”密不可分。TIIDA秉承“乐动生活”的

品牌主张，凭借其卓越的产品力，时尚、活力的

产品个性，及其倡导的快乐而舒适的生活理念

和活力而健康的生活方式深受年轻人青睐。

中级车时代
骐达引领两厢风潮

在中级车市场份额不断扩张的同时，中级

两厢、三厢的市场份额也在发生着明显的变

化。数据显示，2009年全年两厢车增速超过三

厢车15个百分点，进入2010年，这一数字接近

18个百分点。从市场表现上来看，两厢车也正

呈现出全线飙红之势——骐达以7000台左右

的月销量引领中级两厢车市场；两厢福克斯紧

随其后，单月销量保持在5000台上下；另外，

“两厢新秀”别克英朗也稳定在4000台左右。

其实，在国人早期的印象中，汽车是身份

的象征、荣耀的代表，前有头后有尾的“轿车”

才算气派，两厢车则因为不够“体面”的外形而

遭到中国汽车市场的冷眼对待。而随着私人

汽车消费的兴起，消费群体和消费观念都在向

多元化转变，人们更加注重用车的实际问题，

价格、使用方便性和经济性成为决定人们购车

的重要因素，两厢车日渐受到青睐。

骐达便是凭借着经济实用、操控灵活、停

车便捷、油耗更低等优势得到了消费者的认

可。一位骐达车主说：“从外观、动力和实用性

角度来看，我更喜欢两厢车。选择骐达，是因

为它的外形足够时尚、动感；骐达虽然没有‘屁

股’，但车内空间却不输给三厢车，而且骐达的

油耗、操控和便捷性等优势还更加突出。”

在国内家用大两厢轿车市场中，上市多

年的骐达以及两厢福克斯，各自凭借出色的产

品性能和价格体系，成为两厢领域的领跑者，

分占了该领域大部分市场份额，为新进者的加

入树立了标杆典范，也带动着两厢车市场蓬勃

发展。

“TIIDA能够取得70万台销量的辉煌成

绩，完全是其实力所在。”业内人士表示，“纵观

整个紧凑型中级车市场，TIIDA不仅是销量领

先，而且还对该级别市场起到了引领和推动作

用。在此发展形势下，TIIDA突破80万台、甚

至100万台也指日可待。”

销量突破70万台！
东风日产TIIDA领舞中级车市

10月底，东风日产再传捷报，旗下明星车型TIIDA国内累计销量成功突破70万台，

并以月均1.3万台左右的销量成绩强势领跑中级车市。05年4月问世中国市场的TI-

IDA，仅用5年多的时间便达成如此傲人业绩，再次聚焦了业界的目光，同时，TIIDA在中

级车市的王者地位也由此得到了进一步的巩固和提升。

汽车行业分析专家认为，东风日产TIIDA能够在“枪林弹雨”的中级车市场中杀出重

围，并不断刷新销量记录，可见其产品实力的卓越、出众，以及营销活动的创新与独特。


