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汽车消费
单次加息影响有限

走访中省城诸多经销商表示，此

次加息对汽车消费的影响，最直接体

现在使用汽车消费信贷购车的消费者

身上。由于此次加息力度非常“温

和”，对这部分消费者的购车需求影响

很小，而且省城消费者大多为一次性

付款。

从购车者从商业银行贷款来看，

由于一年期贷款基准利率仅增加了

0 .25个百分点，一至三年期贷款利率

也仅增加了0 .2个百分点，因此对消费

者的影响实在有限。以市场销售为主

体的8万到20万元的中级轿车为例，

汽车消费贷款一般首付为50%，无论

消费者贷款额度是 4 万元还是 10 万

元，即使贷款期为3年，此次加息后增

加的利息成本，均在600元以内。

安徽合成汽车有限公司展厅经

理贺志才告诉记者，目前，汽车消费采

用贷款方式的比例本来就不高，占销

售总量的总体比例不到10%。其中相

当一部分还是通过4S店向汽车金融

公司贷款，而汽车金融公司的贷款利

率，目前并没有受到此次加息的影响。

经销商
银行大量贷款的比例小

记者上周采访部分汽车经销商

获悉，尽管此次加息的确会在数字上

增加经销商的融资成本，但在运营方

面，却不会对经销商产生多大影响。

据了解，对于汽车经销商而言，建一家

4S店数百万、几千万元的资金都投进

去了，即使有向商业银行的借款，一年

数万元、几十万元利息的财务成本增

加，也并不会影响大局。

“央行加息对经销商的运营影响

肯定有，但影响可以忽略不计。”贺志

才告诉记者。从加息的力度来看，最

主要的是影响经销商的利润，对经销

商的资金不会产生实质性的冲击。

“从以往的惯例来看，政策等变

化后产生的利益缩减，往往都是经销

商自己来扛。”安徽汽车经销商商会秘

书长韩震表示，汽车经销商每年的资

金周转率都很大，加息后经销商的金

融成本肯定会上升，如果央行真的进

入加息通道，后续还有加息的话，对于

融资渠道比较少的单店会影响较大。

消费者
加息后的经济账本

央行此次对金融机构一年期存

款基准利率上调0.25个百分点，由现

行的2.25%提高到2.50%；一年期贷款

基准利率上调0.25个百分点，由现行

的5.31%提高到5.56%。

按此计算，以购买一辆10万元的

车为例，交4成，按揭6成，1~2年内均

免息，但要交手续费。手续费的算法

是，一年贷款收总贷额的3.5%，二年贷

款收总贷额的7%。若按6万元按揭

支出算，一年贷款则要交1645元，两年

贷要交3300元左右。

对于购车者来说，加息前后购车

者每万元贷款每年要多支出大约25

元，6万元贷款则多交150元/年。

加息对省城车市影响几何

单次无忧再加则愁
上周二晚，在事先预兆不多的情况下，中国人民银行宣布，自10月20日起上调金融机构人民币存贷

款基准利率0.25个百分点，这也是近3年以来，中国首次加息。对于此次央行“紧急”加息，上周省城汽车

行业相关人士接受采访时表示，短期来看对汽车消费和经销商运营不会产生实质性影响，但贷款基准利

率如果步入加息通道，将对汽车行业和汽车消费产生多方面影响。 张明龙 记者 谈正民/文
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