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美的全面领跑安徽家电市场
4月，美的在安徽“全民大扫荡”的市场

攻势达到高潮，美的空调此次凭借高品质产
品，获得了消费者充分认可，4月10日、11日
在安徽市场两天狂售12.6万台空调，在部分
卖场，美的甚至与竞争对手拉开 10倍的差
距，持续领跑安徽空调市场。

而这只是美的在安徽热销的一个缩影，
2010年可谓是美的在安徽收获颇丰的一年。
从4月的“美的空调全民大扫荡”、“美的滚筒
普及风暴”、“美的冰箱全民大抄底”等大型促
销活动的销售大捷，到今年五.一的“美的空
调，惠民风暴”、“美的冰箱，鲜行天下”的等促
销大战，端午节的“美的空冰洗联合促销活
动”行业佳话，再到8月份“美的变频尊柜，特
惠风暴”带动的变频空调柜机普及风暴……
安徽美的的每一次大型市场活动，都震动行
业，成为消费的焦点，牵动了无数消费者的
心，也赢得了消费者的赞誉。

合肥美的制冷产品销售有限公司总经
理谢琦表示，随着2010年家电市场竞争进一
步加剧，美的凭借空调、冰箱、洗衣机等品类
取得的优异成绩登顶王者。同时，美的产品
的优质品质和贴心服务得到了无数消费者的
支持和认可，多场大型市场活动获得的巨大
成功均为美的成为行业霸主奠定了基础。

空调巨头品质为王、服务制胜
伴随着空调旺季帷幕的拉开，在美的空

调的带领下，市场竞争已由往年的“价格战”、
“概念战”升级为较量综合实力的“品质战”和

“服务战”。业内人士分析，与传统空调相比，
变频空调对厂家的技术水准要求更高，也更
能检验出空调厂家的技术实力。因此，谁能
拥有良好的产品品质和完善的售后服务，谁
就能赢得这新一轮空调大战的最终胜利。

今年4月，美的空调就在行业中率先发
起了变频空调的“品质大战”，凡购买美的变
频空调即可长期享受“10年免费包修”服务，
之所以敢于作出如此承诺，完全是出于美的
对自身空调品质的绝对信心。

同时，美的空调以市场为导向，以消费
者为核心，深入洞察消费层面的内在需求。
今年7月，凭借“网点最完善、工程师最专
业、响应最及时、回访最全面、机制最健全、承
诺最彻底、态度最热情”全满意服务，荣获了
空调行业三大服务标准首家“优秀示范单
位”，为行业树立新的游戏规则，为中国家电
的服务升级树立了一个优秀的典范。

洗衣机滚筒普及风暴复制美的变
频空调传奇

今年3月，美的在行业内率先发起“滚筒
普及 美的先行”活动，以多款超高性价比的
滚筒产品掀起一场滚筒普及风暴，取得巨大
的市场反响。据权威调研机构中怡康4月洗
衣机销售数据监测报告显示，美的1499元5.2
公斤容量滚筒洗衣机高居十大畅销滚筒洗衣
机排行榜首，一举打破滚筒洗衣机长期以来
的“高价神话”，为消费者送上行业最具竞争
力的滚筒产品。

据了解，今后美的荣事达将继续围绕

“以洗为主，做大做强洗衣机主业”的发展战
略，推进专业平台资源整合，并深耕三、四级
市场，积极拓展海外市场，提高出口销售占
比。同时，美的还是会继续用高性价比的滚
筒产品大力的推动中国乃至世界洗衣机行业
滚筒的普及。

美的凡帝罗冰箱领军高端市场
美的电器2010年上半年财报显示，美的

冰箱收入56亿元，同比增长翻倍，进一步巩
固了行业第二名的地位，并拉开了与第三名
的差距。据了解，今年上半年，美的冰箱积极
推进节能产品普及、高端产品升级和家电下
乡活动，获得2010年冰箱行业高端市场表现
最佳品牌、最具竞争力品牌和增长速度最快
品牌三项大奖，成为2010上半年冰箱市场的
最大赢家之一。

业内专家表示，随着家电行业的快速发
展，以合肥、滁州、芜湖三市为核心，安徽家电
生产的“黄金三角区”正在加速崛起。合肥是
中国知名的家电城，是国内家电品牌最为集
中的地区，且已经基本形成了从研发到配套
件制造、整机组装、物流和售后服务的完整家

电产业链。
据了解，美的从2004年收购了荣事达

后，在合肥不断的发展壮大，在合肥不但形成
了完整的产业链，实现了主导产品、零配件、
设计、营销、物流一体化，而且也形成了资本、
技术、制造乃至当地就业的良性互动，合肥基
地制造的冰箱、洗衣机快速增长，不仅获得合
肥政府各级领导的高度赞誉，也得到了消费
者的广泛认可和热烈追捧：美的空调连续获
得“最受消费者喜爱的家电品牌”、“最具影响
力家电品牌”、“最佳品牌品质奖”等荣誉，美
的更是获得了第六届最受消费者喜爱的最佳
整套家电品牌奖……如今“美的”品牌早已深
入安徽人民心里。

谢琦信心十足的告诉笔者，在安徽，美
的拥有其他品牌不可比拟的“天时、地利、人
和”，预计新的冷年里，安徽市场美的空、冰、
洗三品类的总销售金额突破 50亿元，其中空
调将突破 100万套，冰箱将突破 80万台，洗
衣机将突破150万台，美的将成为安徽市场
名副其实的白电王者。
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“美的与合肥家电共发展”系列报道之

美的率空冰洗三军并进 稳坐安徽白电第一品牌
作为白色家电巨头的美的近来表现异常抢眼，随着近日美的电器2010年上半年财报业

绩揭晓，通过产品结构调整，美的电器在空调、洗衣机和冰箱等产品市场占有率方面都实现
了“质”的突破，空调首次超越格力登顶行业第一，美的洗衣机也首次晋升行业冠军，美的冰
箱进一步巩固了行业第二名的地位，并拉开了与第三名的差距，美的当之无愧成为了新的白
电王者。

美的优良业绩的取得，与其在安徽市场的成功密不可分。2009年，美的空调、冰箱、洗衣
机等产品在安徽省销售额突破32亿元，同比增长71%。而今年上半年，这一数字就已经达到
了25亿元，连年占据安徽白电销量冠军的位置。

实际上管理上最低的档次应该是管人，就是每天见谁就骂谁。再高一点档次的是管事情，每天开会。再高一点的就是谈观念、

意识形态。再高一点就是神，什么都不管，大家都按照你的意志去走，你只需要做一个先知就可以。我们的理想就是靠时间来折腾。

人之所以受限制，是因为内心太小，行走、阅读、交往……能增长内心，内心大了，才能坦然、通泰、豁达。 万通地产董事长 冯仑

【互动平台】
创意经济，无处不在。您是否有着独

具特色的创意点子，您可曾听说别具一格

的创业秘笈，或者当您看到某一个创富故

事时怦然心动，只要与创意相连，只要与智

富有关，“创意360度”将全方位关注。欢

迎拨打创意热线：0551-5223791，您还可

以登录“星空社区”论坛与我们在线讨论，

或发送电子邮件至 zchk2003@163.

com。分享创意经济，迎接创富明天！

用最个性的方式“登上”杂志封面

你也可以当时尚杂志“主角”
翻着时尚杂志的封面，是否憧憬有

一天自己也能当上封面人物？在当今

社会的时尚潮流中，很多人都在寻找自

己的个性，而文字和图片则是最好的

“说话工具”。

不为当大明星，也不为人尽皆知，

为的只是拥有属于自己的一份“绝版”

杂志，现在有这样的个性杂志制作坊，

可以根据你的想法，让你成功“登上”杂

志封面。 胡龙生 记者 沈娟娟

08 年以前，姜雷的个性杂志坊还未

“提上日程”，他从事着跟文字打交道的工

作，“做书号，帮别人写自传。”而说起接触

个性杂志，他笑言，那是缘于一次帮忙中

的灵感。

“一个同学追女孩，请我帮忙把女孩

的照片整合成电子版，再加上一点效果。”

让姜雷没想到的是，这个创意真的把女孩

感动了。随后，姜雷迅速考察了市场，发

现市场上只有大头贴和婚纱照可以对一

个人的照片进行美化，用他的话说：大头

贴走低端路线，婚纱照走高端路线，“为什

么没有一个中间路线呢？”

在“中间路线”的指导下，姜雷在芜湖

开起了个性杂志坊，但是由于太新潮，实

体店和网店的进展都不是非常顺利。“一

开始，总想着与各大婚庆公司合作，屡屡

碰壁。那时候我很迷茫，抱着杂志在各个

婚庆公司‘堵’他们经理，只要他们看一眼

我的作品就好。”

姜雷介绍，个性杂志的主题非常多，

有以生日为主题的，有以父母双亲结婚纪

念为主题的，也有宝宝成长历程等各种主

题。而做一本个性杂志非常简单，只要把

照片和文字说明全部交给个性杂志坊，说

出自己的标准和要求，几个小时后，客户

就可以看到样本，满意后才会印刷。

“个性杂志全世界就发行一册，每本

都是绝版。”姜雷表示，个性杂志坊还在不

断开发模板，让客户有更多的选择。

不光是提供定制服务，姜雷还写了一

本个性杂志制作教程，专门让客户自己设

计，与顾客真正地互动起来。“每个人的追

求不同，有些顾客甚至很懂设计之道，我

们也会向他们学习。”

据了解，个性杂志每本都在20页左

右，价格按页计算，一般在100元左右，纸

张全部都是做成磨砂效果，还防水。姜雷

告诉记者，做个性杂志的过程中不允许出

现一点瑕疵，“有一次，我们印刷没注意，

一根头发掉到了上面，出来的效果很不

好，只好连夜赶出一份给客户。”

姜雷介绍，经常有人会打电话给他，

需要加盟，但都被他拒绝了。“有个人要出

10万的价格买下我的个性杂志，我根本没

有心动。”姜雷觉得，这个行业是非常有前

景的，以后一定会发展起来的。

在姜雷心中，早就有了未来的蓝图，

他表示，个性杂志以后走的路线会是影楼

的简化版，我们会有专业的摄影师帮客户

拍照，加大杂志模板建设是维持生命力的

重要途径。“我要做自己的品牌，以后都会

给别人去加盟，我自己控制着模板，现在就

开始帮着给别人做实体店，7月份，我们就

去天津帮一位大学生做了一个实体店。”

“中间路线”走出的新路

教会客户做本“绝版”杂志

要做“简化版”影楼


