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微博营销前景如此“看好”，那么对于更多的安徽

商家来说，如何应对这种营销新模式呢？国内知名

信息管理学者陈永东用“有趣、有利”以及“创意”

等原则来为微博营销支招。

“微博的帖子最多只有140字，大家通常

都有快速阅读的习惯，此时在简短的同时以

更有趣的方式来写帖子则会引起更多人的兴趣。一

般情况下，包含有广告内容的营销帖子，更需要以有

趣的方式号召大家参与，这就是有趣原则”，陈永东

分析。而所谓的“有利原则”是指微博客营销当中要

为潜在消费者提供一定的利益，让他们感到“有利可

图”，这也可以激发他们参与营销帖子讨论或营销活

动的热情，那些含有促销活动及抽奖活动的帖子，就

是这类帖子的典型。

在陈永东看来，在坚持有趣原则与有利原则的同

时，还需要花更多的时间与精力去设计营销帖子的创

意，让帖子、回复都看起来更有吸引力，“以最低的

投入获取最多的关注。”

中国微博走过一年“旅程”，商家纷纷“抢滩”销售新平台

“围脖”或成下一个营销金矿？

据介绍，2009年8月份新浪网推出“新浪微博”内测版，成为门户

网站中第一家提供微博服务的网站，从此微博正式进入中文上网主

流人群视野。2010年国内微博迎来春天，微博像雨后春笋般崛起，搜

狐、网易、腾讯、凤凰、搜房等综合门户、网站垂直门户等均开始推出

微博产品。

如今，微博在中国已经走过一年“旅程”，其在信息传播中的作

用、对网民上网行为的影响，以及对互联网应用格局所造成的冲击已

不容忽视。近日，中国青年报社会调查中心通过清研咨询对全国30

个省（自治区、直辖市）的3282人（91.6%的人不超过40岁）进行的一

项调查显示，92.4%的人上过微博，其中45.3%的人“经常上”。94.3%

的人表示微博在改变自己的生活，“围脖”时代似乎已经悄然来临。

在改变很多人生活方式的同时，微博也正渐渐

改变着一个个商家的营销模式。在刚刚结束的第七

届网商大会上，“藏壶者”的故事广为流传。

收藏紫砂壶属于小众爱好，传统营销很难精准覆盖这方面

的顾客，而“藏壶者”吴永乐则通过微博搜寻、互动，在5个月内

找到了2000余位紫砂壶爱好者，他通过微博分享选壶、赏壶、养

壶的知识和经验，并与爱好者互动。在微博上，藏壶者逐渐形

成了自己的品牌和影响力，不少微博粉丝成为其忠实客户。他

的网店，一天访问量就可达到8000多人。

而安徽古井贡酒是较早启动微博品牌营销的大企业之

一。名为“古井贡酒年份原浆”的微博，实际上是古井贡酒高

端品牌网络社区，宣扬的是“雍容大度、我心飞扬”品牌理念。

古井贡酒有关人士透露，通过微博独特的传播手段可以很好

地将品牌核心价值释放出来，并且可以实现一对一的互动服

务。安徽出版集团更是将微博营销渗透到各个“角落”，充分利

用了微博这一快速便捷、互动性强的平台。

“在我们的实际操作中，微博营销的

成交率已经越来越高”，合肥某企业营销

经理蒋彩芬告诉记者，微博营销主要的特

点就是操作简单、互动性强、成本低，很适

合他们这样的个人或者中小企业来做产

品营销和品牌营销。

中国科技大学管理学院教授丁斌在

接受记者采访时认为，从专业角度来看，

微博营销是一种基于网络的崭新模式，具

有快速、便捷、高效的特点。他分析，从某

种程度上来说，这一营销模式最核心的价

值是，微博营销借助于若干个相对亲近的

群体，进行广泛辐射，而且他们互相信任

度高，传播效果会更明显，这就是所谓的

“圈群效应”。

但与此同时丁斌也指出，当下的微博

营销还处于起步阶段，所谓的“特定群体”

不是很明确，针对性也不是很强。“随着微

博的火热，微博营销的前景值得期待”，丁

斌表示。

“围脖”时代正在悄然来临

安徽商家如何“掘金”微博

“圈群效应”成微博营销秘诀

商家盯上微博营销“蛋糕”

从 2009 年 8 月 30

日新浪“微博小秘书”

发 布 第 一 条 微 博 开

始，微博在中国已经

走过一年“旅程”，越来越多的人

把“织围脖”（网民对写微博的昵

称）当成是一种新型的生活方

式。据不完全统计，平民化、圈群

化、个性化以及自发传播的微博

将要超过6500万。

这也日益成为商家们竞相

“抢滩”的新阵地。在安徽，就有

一些商家不遗余力地“织围脖”，

“围脖”营销已经悄然露出峥嵘。

实习生 黄军志 记者 宛月琴

景区酒店客房将有“封顶价”
针对部分地区酒店趁过节放假价格暴涨乱象，国家发改委、国家旅游局、国家工商总

局日前联合发文指出，节假日可对旅游热点酒店客房价格实施最高限价措施。详见B3
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