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新锐家居主张 品质生活畅想
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9月5日，华仑瑞雅国际大酒店四楼宴会

厅，华然装饰“私享LV”主题月系列的第一场

大型活动：整体家装工艺材料品鉴会浓情上

演。华然装饰携手中国著名室内设计机构

——A+设计机构共同为广大客户献上了一

次家装盛宴。

活动期间，与华然签约的客户不仅获得

各种月度优惠政策，享受多重优惠，而且还有

机会在24日的抽奖活动中获得价值万元的

“LV”新款产品。

活动当天，有众多客户现场抢先与华然

签约，在与设计师认真讨论后制订今秋的家

装计划。

9月24日，“华韵秋赏——私享‘LV’主题

月”活动将推出第二场大型活动“月圆中秋

家装共此时”整体家装特惠全城，将继续这次

活动的多重优惠政策，国际顶级奢侈品品牌

——“LV”也将现身活动现场，客户将有机会

将价值万元的“LV”新款产品收入囊中。精

彩的活动为没有机会参加9月5日活动的客

户弥补遗憾，带去更加精彩的家装体验。

品鉴工艺乐享家装
华然装饰“私享LV”
主题月拉开帷幕俗话说：“金九银十”，这两个月正是

家装的旺季，所以正是下半年家装建材

销售的旺季。旺季销售中，促销活动是

必不可少的，不管是商家也好、卖场也

好，都铆足了劲期望在下半年的销售中

分得最多的“蛋糕”。在这个活动扎堆的

季节里，自家的活动怎样才能最大程度

地吸引眼球呢？市场活动最受关注的、

出现频率最高的当数“返现、贴现、返券”

三大秘笈了！

返券：无法拒绝的诱惑

正在某商场选购瓷砖产品的李先生

承认自己是冲着某卖场“返券70%”的巨

大“诱惑”来的，不过真到了卖场他就感

觉有些“晕”了。“返券返的只是500元订

单部分，至于订单返现金也是需要达到

一定的额度才成。”看来“返券70%”不过

是吸引眼球的噱头而已，而真正的作用

只是让你在原有消费的基础上平添一份

食之无肉弃之有味的“鸡肋”，利用返来

的现金券再次购买产品，这也正是卖场

促销的最终目的吧。

贴现:无法回避的诱惑

装修工程正在进行的王先生从工程

动工之前就在关注各大卖场的活动，现

在可以说是“久经考验”了，对贴现这种

促销卖点他也有着自己的看法。“与返券

想比，贴现则要理智得多，最大也不过是

10~15%。商家一般都是把贴现的那部分

钱直接算在最后的价格里面，即便是让

利也不过是几百元而已，相对于动辄数

千元的建材产品来说，几百元只能算做

小钱。”

如此看来贴现也并非看上去的那样

“美”，王先生补充说：“贴现还算是比较

划算了，毕竟是真能省一部分钱。”

返现：实实在在的诱惑

返现这种营销模式同样被商家和卖

场广泛运用，最具代表意义的就是总裁

签售等签售活动，尤其是卖场的总裁签

售，这种活动与商家推出的促销活动都

是独立进行的，也就是说消费者能够在

返现中享受到商家和卖场的双重优惠。

最近一直在忙着买建材的张先生算

了这样一笔账：“比如说是贴现，商家自

己做的活动肯定把各种价格都涵盖在

内，那么我花了5000元，得到的可能是

原来5500元才能得到的产品。如果是

签售之类的返现呢？我同样花了 5000

元就买到了原来价值5500元的商品，再

加上卖场返的5%”，那我这5000元基本

就能当6000元来用，卖场、商家两头拿

优惠！”

眼下正是促销的旺季，促销活动更

是铺天盖地，到底怎样最省钱还需要消

费者的“火眼金睛”。不管是折扣、送券、

返现还是别的促销活动，不论是 1折、2

折、还是几折，也不论是返现 3%、5%、

10%，里边都有很多内部操作的成分，因

此广大消费者最终关注的应该是花了多

少钱买了同一品牌的商品，这样才能判

断出哪个商场是最实惠的。

最后，建议消费者下单之前还是多

考虑、多比较，不要被海报上那些突出的

数字所迷惑！最后还是衷心地祝愿所有

的朋友们都能用最省的资金装出最合意

的家！

返现、返券、贴现

家装建材上演“诱惑”

全国建材家居景气指数8月环比下降2.43%
由中国建筑材料流通协会发布的全国建材家居景气指数(BHI)8月为113.45，环比下降2.43%，这是(BHI)继6月开始环比

下降以来连续三个月下跌。BHI既反映了全国建材装饰装修材料及家居用品的景气程度，也反映了房地产的刚性需求。


