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历 史 首家名表专卖在肥“表错情”
回顾改革开放前后，安徽的经济还

很落后，工业年代，城市温饱问题刚刚得

到解决，谈何奢侈品消费？虽然沿海等

城市已经开始分享改革开放的胜利果

实，但安徽乃至合肥这个城市，名表消费

可谓一片空白。

合肥时通贸易有限责任公司总经理

毛荣春是一位从修表起家的行业人士，

他也是目前安徽市场上最大的私人钟表

代理商，他的从业经历可以说是安徽钟

表业发展的一个缩影。毛荣春介绍，他

在 80 年代进入修表行业，后来转做销

售。“当时手表还是老百姓眼中的时间工

具，几百元的手表就已经很不错了。把

手表当作高端产品消费的观点可谓无人

认可。”

在这种背景

下，80年代末，合

肥第一家欧米

茄手表专卖店

的开业，生

意冷清状

况 可 想

而知。

国资委将牵头成立官方联盟或终结国产电动汽车发展乱局
由国资委牵头，汽车行业的国企将于8月18日在人民大会堂召开电动汽车联盟成立大会，这意味着汽车国

企将会在电动汽车研发、生产等各个环节整合资源、统一方向，共同发展电动汽车。

据合肥百货业人士介绍，今年年底

之前，华联购物中心与金鹰商贸将在合

肥开业，加上大洋百货、银泰，等到明年

上半年，合肥的高档百货业将会出现百

花齐放的局面。高端消费的兴起，对于

名表消费也是机遇与挑战并存。

业内人士告诉记者，合肥的名表销

售一直以来都是以本土商城为主，现如

今合肥不再孤芳自赏，各大商场不断引

进国际先进的销售理念和商品，各路品

牌相继亮相合肥，老百姓对名牌产品有

了更多的选择，消费的欲望也逐步变得

强烈起来，市场前景更为可观。

而对销售商家来说，“走出去”战略

打破了以往一枝独秀的垄断局面，相对

集中的商圈会使原本激烈的市场竞争变

得更加残酷，一些钟表生产企业对销售

商的选择也将更加谨慎、小心。

上海德发国际贸易公司是一家名表

经营企业，市场部主任陈靓告诉记者，从

全国范围来看，安徽的手表行业和沿海

地区还有较大差距，不过市场潜力却很

大。可以说，前几年的安徽就是这样一

个手表行业被忽视的省份，商业发展比

较滞后，消费带动不起来，这几年的大发

展，安徽的手表业有实力，也有时间在全

国崭露头角。

十年弹指一挥，从最初名表在合肥

“表错情”开始，到现在各个品牌表商加

紧在合肥布局抢搭快车，也就用了十多

年的时间。顶级钟表销售业的发展在带

动安徽消费者观念改变和生活质量提升

的同时，也拉近了安徽与世界的距离。

合肥名表消费十年缩影

从“表错情”到“抢搭车”
一块手表20万元、一套西服5万元、一支钢笔2万元……奢侈品是一个城市经

济的侧面反映，随着经济的高速发展，安徽人尤其是安徽富人的消费观念正在悄然

发生改变。不论是高级精美的国产名表，还是顶级奢华的世界品牌，在今天的安徽

人看来，可望而不可即的年代已经成为过去，商家们也都看准了商机，为即将迎来

的巨大市场攒够了拳，铆足了劲。 黄军志 记者郁宗菊

随着合肥市经济的大发展，市民的生

活水平大大提高，消费市场逐渐繁荣起

来。在这样一个大背景下，1998年 10月，

作为安徽第一个高端定位的零售企业，古

井赛特商城（瑞景名品中心前身）的开业，

被许多人认为是一个标志性事件，很多只

能从时尚杂志上看到的国际品牌现身这家

商场，古井商城终于率先引进顶级品牌，开

拓出合肥高端市场的消费领域。

2001年，上海新宇钟表有限公司收购

了合肥亨得利钟表公司，品牌手表开始进

军安徽市场。

高端卖场引入奢侈品消费理念破 冰

2004～2005年，合肥经过大建设后，

经济收入和城市建设都取得了巨大的成

就，市民消费理念也发生了巨大变化。手

表成为越来越多白领及高收入群体身份

的象征。名表消费迎来一个高峰。

如今“瑞景”俨然成为合肥高档商品代

名词。瑞景名品中心和瑞景国际购物广场

拥有卡地亚、杰尼亚、登喜路等50余个世界

性品牌，一楼钟表专区从报价3.3万元的瑞

士天梭，到售价十万元以上的欧米茄手表，

都是清一色的国际顶级品牌。

毛荣春告诉记者，合肥目前的高端消

费区域主要集

中在瑞景一、

二店、商之都、

百 大 CBD、鼓 楼

商厦。

市民消费理念悄然发生变化高 峰

根据不少品牌的调查可以发现，在合

肥消费名表的，多是中高收入的白领群体。

“他们大多集中在 30 岁到 55 岁，高

职、沉稳、喜欢经典，对时尚的嗅觉比较敏

锐，但更注重内在修养、不露声色的品位。

其中有年薪的白领阶层，占到总消费人数

的八成以上。”毛荣春这样描述消费群体。

说到名表，很多市民或许只识其名而不

知其实。据悉，世界上钟表的高端品牌主要

有两大集团：一是瑞士历峰集团，产品有伯

爵、卡地亚、沛纳海、名士、积家和朗格等；二

是瑞士斯沃琪集团，产品包括宝玑、宝珀、欧

米茄、浪琴、天梭、美度等。此外，日本的钟表

行业也相当发达，名牌产品像卡西欧、西铁

城、精工、东方都非常有名。

中高收入白领最爱名表消费群 体

高端百货百花齐放
带来新机遇

趋 势


