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火热团购开始“降温”

报名计划及范围：
全省招生 50 名男女均可，应、往届初、高中

毕业生（含职高、中专技校等）

学制学历:
初中毕业学制 5 年专科学历为专科，高中

（包括中专、职高等）学制3年专科学历
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咨询电话：13695607968 联系人：刘老师

安徽鑫诚集团招聘
公司副总经理 2名

研究生以上学历，年龄35—45岁，男女不限，年薪
20—30万；

公司项目总经理 3名
研究生以上学历，年龄35—45岁，男女不限，年薪

20—30万；公司部门经理 3名
大学本科学历，年龄30—45岁，男女不限，年薪

12—15万；
公司部门副经理 3名

大学本科学历，年龄30—40岁，男女不限，年薪7—
12万；

投资部（金融业） 6名
本科以上学历，年龄25—40岁，年薪5—7万；
工程部 土建工程师 6名
本科以上学历，年龄25—45岁，男女不限，年薪

5—7万；
预算审计 6名
本科以上学历，年龄25—45岁，男女不限，年薪

5—7万，从事本专业工作5年以上并有全国资质资格
证书；

文秘 3名
本科（一本）以上学历，年龄20—30岁，年薪5

万，要求女性，身高在1.65以上，有较强的写作，协调
沟通能力，形象气质较好

联系电话：0554—2681966
安徽鑫诚集团

棉花：不能承受的原料之轻
7月9日中国棉花价格指数报18419元/吨，继续刷新近十年的最高纪录。市场预期，棉花价格将进一步突破

2万元/吨大关。“现在纺织企业订单已在减少，而价格却在暴涨，纺织企业利润进一步被侵蚀。”业内人士表示。

“今后的团购，要跟博览会和展览

会等形式融合起来”，上述“安徽团购

网”邢姓主管在谈及未来团购发展模式

时说道。

而清科研究中心分析师张亚男也

表示，团购严格来讲只能算是电子商

务的一种营销模式，而不能成为独立

的商业模式，以最火爆的餐饮类团购

为例，其商品一般都受到区域性限

制。 张亚男认为，大多数团购网站会

由于自身的不完善而很快死掉，而另

一部分，极可能“下嫁”到电子商务门

户。或者直接“转型”成网络媒体，发

布信息。

“线上运作、线下运营，以后团购网

走的道路应该是融合的”，杨书军对此

坚信不疑，现在技术的壁垒越来越低，

而市场的壁垒会越来越高，“团购的未

来还是会‘火’，因为没有消费者会排斥

‘物廉价美’”。

“我们现在的主要盈利来源的确不

是靠团购了”，合肥团购网CE0杨书军在

接受本报记者采访时表示，经历了初创

时期的摸索，快速崛起的发展，再到踏入

团购市场相对低迷时期的阵痛和转型，

如今，他们已经走上了二次创业的旅

程。而这样的旅程，或许正是透视合肥

团购市场生存发展的一个典型样本。

做团购缘于“觉得新鲜”

这位曾经的公务员，在一次MBA课

堂上不经意间与“团购结缘”。大家在讨

论电子商务的案例时，有一个同学提到

了上海有无忧团购网，也就是今天的篱

笆网。“同学当时说到了篱笆网的盈利模

式，通过线上聚集有同样购买需求的消

费者，再向商家寻求价格方面的优惠以

及售后服务的保障等等。”

杨书军当时就觉得挺新鲜的，认为

这个模式很好，因为消费者联合起来从

此就有地位了，于是就做了个团购网

站。2003年底，合肥团购网正式上线。

“市场最疯狂的时候，经常会有‘万

人砍价会’，那时，几天可能就有一场大

型的团购活动”，杨书军告诉记者，团购

这种模式曾经的确在安徽风靡一时。

在“阵痛”中弱化“团购”

杨书军和他的合肥团购网，也经历

了2004到 2005年的摸索期，渐渐找到

了自己的盈利模式，无论是上游的渠道，

还是用消费群体的培育，都有了一定的

基础。其后这种“将实惠进行到底”的团

购模式，受到了空前的欢迎。

但在2008-2009年间，合肥团购网

经历了前所未有的“阵痛期”，杨书军介

绍，由于门槛太低，很多小网站如雨后春

笋般建立起来，一些不注重信誉的商家

更是随便地挤入了团购的市场。团购网

的生存，也渐渐滑向了低迷。

或被市场淘汰，或者寻求转型。杨书

军清醒地意识到了这一点，在经过战略调

整之后，杨书军的合肥团购网开始定位成

“媒体+电子商务的生活消费指南”，旨在为

消费者的“黄金十年”提供一定的参考和

指南。在盈利模式上，曾经80%靠“团

购”，现在这个数字变成不到20%，而主要

盈利则转向互动营销和广告发布。

胡龙生黄军志记者沈娟娟宛月琴

经历了空前“火爆”的疯狂之后

团购为何渐行渐远？
团购，简单地说，就是“大家一起买东西”。而就是这样看似简单的理念，却造就了一种崭新的电子商

务模式，并且一时间，“将优惠进行到底”的团购网如雨后春笋般涌现出来。而无论是进入时期，还是发展

规模，抑或是行业影响，安徽曾经是团购最发达的地区之一。

那么，在经历了空前“火爆”的疯狂之后，是什么原因，让安徽的团购市场变得“暗淡”起来？曾经引领

消费风尚的“团购网”未来又会走向何方？ 胡龙生 黄军志 记者沈娟娟 宛月琴

“痴迷网络购物就是从团购开始的。”

作为一名资深“团奴”，在省城某银行工作

的胡小姐自从三年前加入“团购大军”后，

便一发不可收拾。“大到家电，小到一个饰

品，几乎都是‘团’来的。”

不过，做了多年“团奴”的胡小姐最近

一段时间却明显觉得团购“降温”了，“很

多人跟我一样，都不愿意再跟团了。”胡小

姐告诉记者，现在很多人生活节奏快，没

有太多的时间和精力去参与大型团购，也

没有“火眼金睛”去看清每一项产品，因此

更愿意“单打独斗”。

在中国最大的家居生活消费品导购网

站之一的齐家网，其合肥站处于“暂停”状

态，联系方式显示是空号或是欠费状态，其

网站活动更新时间大都还在2009年底。

据了解，业内人士预计，目前中国市

场团购网站数量已经突破400家，2010年

团购模式促成的交易规模将达到 9.8 亿

元。团购人数众多，水平参差不齐，消费

者所需要的产品和服务呈现多样化的特

点，无法让所有人满意，如何团购、参与怎

样的团购成了市民最关心也是最担心的

问题。

“团购网是从国外引进而来的模

式，严格意义上说，它需要建立在良好

的信用制度和电子商务发展水平之

上”，合肥团购网CEO杨书军认为，团购

市场的逐渐“低迷”与多种原因有关，其

中，准入门槛过低，缺乏市场监管，信用

制度不够健全以及消费者习惯在一定

程度上的改变是主因。

他告诉记者，注册一家团购网相当

容易，尤其是受前几年团购市场的“火

爆”冲击，很多厂商也浑水摸鱼，导致整

个市场比较混乱。曾经他们组织一次

团购，结果厂商不讲信用，网站最终赔

偿消费者几千元，如果不是有一个讲信

誉的实体做保证，消费者的权益很难得

到维护。

而“安徽团购网”招商部一位邢姓

主管在接受记者采访时也证实，不光是

安徽，全国团购市场都没有形成系统的

规范，很多网站并没有实体，缺乏信用

保障，模仿复制、虚假宣传的现象屡见

不鲜。 作为一种新兴的消费模式，团购

存在的一些陷阱让很多消费者“望而却

步”，建材、家具等行业的产品价格缺乏

透明度，有的商家暗地里拉高标价再打

折，消费者就很被动；团购某一大件商

品，特别是家电后，质量及售后服务很

难得到保证……

线上线下融合是趋势？

为何团购变得“暗淡”？

团购网不再“团购”
一个合肥团购市场生存样本
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