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市场动态

绿豆价格强势反弹
“这绿豆太贵了吧，一斤卖到 12.9

元？”昨日李女士非常惊讶地告诉记者。

入夏以来，绿豆的价格一直较高，像李女

士这样发出抱怨的百姓不止一两个。

在作为合肥市场供应源头的周谷堆

批发市场，一位绿豆批发商胡女士告诉

记者，6月份时绿豆的批发价最低已跌到

5 元/斤，而从 6 月底开始，价格迅速回

升。最近五天绿豆价直接从6.5元/斤蹿

升到7.5元/斤。“批发价都这么高了，零售

价可想而知。”

据周谷堆批发市场信息员李涛介

绍，从目前来看，这次绿豆价格强势反

弹，一方面是杂粮受市民欢迎，另一方面

是高温天气需求量大。不过，还有一个

主要原因是主产地东北减产。 然而，绿

豆涨价似乎并没有影响到销售量，周谷

堆批发市场每天的绿豆批发量均保持在

40～50吨。 记者 王玉

高温降雨拉高菜价
连续的高温降雨已经对市民的菜篮

子产生了一定影响。 据对全省生活必

需品零售价格监测显示，上周猪肉价格

回升明显，蔬菜价格出现反弹。

据监测，上周青椒、青菜、黄瓜、大白

菜、西红柿、芹菜、土豆、白萝卜、冬瓜9

种蔬菜平均价格环比上涨7.08%。其中，

青菜、黄瓜、大白菜、西红柿、芹菜、白萝

卜价格涨幅超过 5%，分别为 11.57%、

15.38%、7.22%、13.59%、8.39%、5.56%。蔬

菜价格普涨，主要是由于最近一周我省

各地气温较高，且我国北方地区遭遇高

温天气，南方地区出现持续强降雨，对外

调蔬菜产生不利影响。预计近期部分蔬

菜价格仍将略有上涨。

猪肉价格继续回升。猪肉均价达

9.26元/斤，与前一周比，上涨4.28%，涨

幅比前一周上升3.14个百分点。自6月

份以来，受国家冻肉收储政策影响，我省

生猪出场均价已连续上涨，累计涨幅达

11.43%。 吴明民 记者 郁宗菊

不难想象，种子是稳定粮食生产、发

展现代农业的“制高点”；更不难想象，“制

高点”就有一堆人去争抢；接着不难想象，

在经济全球化浪潮中，我国种业必然面临

新的机遇和挑战。

良种对粮食增产的贡献率由2003年

的36%提高到目前的40%。目前我国种

业进入市场尚属“初级阶段”，企业发展

“多小弱”。

多：目前我国持证种子企业共8700多

家，而美国仅1100多家，印度600多家。

小：我国前十强种子企业仅占国内种

子市场份额的13%，美国前20家种子企业

垄断了其70%的市场，登海、隆平、敦煌、

德农、丰乐等5家上市公司2008年销售额

仅相当于美国孟山都公司的1/15。

弱：品种是企业的核心力，而我国种

业的品种选育与生产经营严重脱节。目

前我国99%的种子企业没有品种研发能

力。最具研发能力之一的登海种业每年

科研投入仅2000万元左右，而美国先锋公

司年研发投入达数亿美元。

从90年代开始，外资逐步进入我国种

业，对丰富我国农作物品种、引进先进理

念和技术、推动我国农业整体水平提高发

挥了积极作用。但经过一段“潜伏”之后，

目前外资进入呈快速发展势头，我国种业

面临严峻挑战。

目前，外商投资设立的农作物种子企

业共有35个，其中经营玉米种子的5个、

蔬菜花卉种子26个。

美国先锋公司现已在我国玉米主产

区建立了3家种子企业。其选育的“先玉

335”玉米品种以脱水快、丰产性好和谷物

收购价格好的优势，仅用3年时间就迅速

成为我国第三大玉米品种，2009年种植面

积达1900万亩。此外，孟山都、先锋、先正

达、利玛格兰和拜耳等外资企业与我国科

研单位合作，通过交换品种资源以及挖掘

人才等多种形式，大量搜集、改良我国优

异资源，试图从源头上控制我国种业。

据《人民日报》

我国种子企业“小多弱”
外资涌入，试图从源头上控制我国种业

记者联系了苏宁电器宿州路店市场策

划部的姚杨，他表示，截至目前，苏宁电器

在合肥及其附属的九个地级市区域内，有

以旧换新需求的顾客数量已经超过千万。

以旧换新固然吸引人眼球，可在姚杨

看来，活动还远未达到预期的效果，“一方

面由于政策补贴是从7月5日才开始正式

实行，且只有合肥这一片区域，到目前为

止，公司以旧换新的办理点少，广告宣传不

力，很多顾客对以旧换新全然不知；另一方

面，业务办理系统的不稳定，工作人员对工

作的熟练程度有限，加上补贴资金的限制，

以旧换新并未完全推广开来。”

尽管如此，姚杨表示，预计到8月份，

家电以旧换新将会达到行业销售的高

潮。

家电以旧换新8月迎高潮
坐在家里等拖运，别忘了检查信息

“在报纸上看到以旧换新

的广告时，我就动了念头，想把

家里的旧电视换一台新空调。”

7月9日下午，在五星电器三孝

口店，记者遇见了前来办理家

电以旧换新的黄先生。记者近

几日走访了省城各大电器卖

场，发现前来咨询或办理家电

以旧换新的人还真不少。

黄军志 胡龙生 记者

樊立慧 文倪路 图

在五星电器三孝口店，记者巧遇前来

参与以旧换新活动的黄先生，他告诉记

者：“我上午将电视拖过来，现在全部手续

都办理完成，只等着去拿我的350元补贴

了”，黄先生笑称这样的政策不仅实惠，而

且程序也相当便捷。以旧换新服务台的

陈小姐向记者反映，最近前去兑换新家电

的顾客不少，平均每天有20～30个不等，

几乎不用费什么周折就可换得新家电，很

多顾客表示对此非常满意。

据规定，顾客可以通过2种不同的渠

道参与以旧换新活动。一是拨打企业专

线电话，通知去企业办理旧家电拖机或顾

客自己直接拖机，再带上相关证件去商场

购买新产品并领取补贴；也可以是顾客先

购买新家电，再办理拖机，领取补贴，二者

皆可。 一般在预约后的两个工作日内可

以完成拖机工作。

可以坐在家里等拖旧家电

据统计，整个合肥市百大电器连锁机

构以旧换新的用户已达到6800多个。

百大电器花园街店负责该活动的范

经理特别提醒消费者，办理旧家电拖机

时，顾客一定要弄清楚旧机的品牌和型

号，保证个人基本信息详细、准确。在服

务台前，记者看到，即便有些顾客怕等得

着急，有的甚至嫌拖机时间过长，埋怨服

务质量差，服务员依然要求其准确核对个

人信息，以免引起不必要的麻烦。

记者了解到，顾客在以旧换新时必须

拥有购物发票，以旧换新凭证（物流上门

拖旧机时开具）、身份证原件及复印件，三

大凭证缺一不可。

“时尚”果醋销量
走“下坡路”

专家：果醋不是人人都能喝

美容、杀菌、解酒、瘦身……从上市的

那一天起，醋饮料的宣传就打上了时尚的

字眼。然而，记者在采访中获悉，由于定位

在时尚的概念上，又竞争不过更专业的美

容保健产品，醋饮料的销售量正大幅“缩

水”。

一位业内人士透露，去年全国大部分

地区的醋饮料厂家遭遇寒冰，除了广东少

数几家企业有增长外，其他企业均出现销

售下滑的情形。

市场：果醋区域“缩水”

昨日，记者走访了省城几家大型连锁

超市，发现苹果醋、山楂醋等果醋饮料多数

跟饮料放在同一区域，所占面积却只有1/

10不到。

“现在，果醋不好卖了！”在省城长江

西路某大型超市，促销员小刘面前的果醋

饮料只剩下三种，与几年前挂满宣传海报

的火爆场面形成鲜明对比。而据小刘介

绍，很多市民难以接受它的酸味，平时买的

人不多。

据了解，不少醋饮料定位在“美容”、

瘦身等保健功能上，“将产品的定位集中在

保健美容上，看上去消费群体很明确，实际

上这样的定位没有优势，竞争不过更为专

业的美容保健产品。”某业内人士分析，果

醋饮料的时尚风潮一过，可能会被更时尚

的其他产品替代，划入“落伍”的大军。

专家：果醋并不是人人都能喝

“少量摄入果醋是对身体有利的，因

为它可以改善脾胃功能，有助消化。”安徽

中医学院技能培训中心、国家高级公共营

养师孙恒告诉记者，果醋除了酸性的以外，

还含有大量的糖和膳食纤维，尤其是膳食

纤维，确实有降低血脂、清除血管垃圾、饮

用后能达到一定的减肥效果。

不过，孙恒建议，有些人不能多喝果

醋，如脾胃功能非常虚弱的病人，胃酸过多

的人和有胃溃疡、十二指肠溃疡的人。

顾佳 记者 沈娟娟

“黄山三日游”有标准
今后，省城市民游黄山将享受统一、

明码标价的服务。昨日下午，由黄山市

旅游质监所、合肥旅游质量监督投诉中

心组织的“合肥—黄山”线散客旅游市场

“零负团费”专项整治正式启动。根据散

客地接成本报价，合肥发往黄山的三日

游报价不得低于420元/人。

据黄山市旅游部门统计，今年上半

年接待省内游客1130余万人，其中大部

分为合肥市场客源。

在公布的黄山地接成本报价表上记

者看到，黄山三日游的报价从420元～

1060 元不等，各个服务项目均明码标

价。以最低标准420元/人的线路为例，

往返交通120元、景区交通20元、导游服

务费10元、两晚住宿费用40元、景区大

门票230元。两地旅游质监部门的负责

人表示，低于该成本价的黄山三日游均

属于“零负团费”，出行质量难以保证，市

民在报名参团时应警惕。记者 董艳芬

“学历门”引名人纷纷改简历
受近日唐骏的“学历造假门”事件影响，很多名人纷纷修改自己之前公布的简历，修改的主要内容就是学历。有媒体报

道，据某百科类网站技术人员表示，仅7月7日至8日两天时间，就有近百位名人的简历被修改，并且该数字还在持续增加。

8月份可能迎来高峰期

换家电可别忘了检查信息


